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Editor’s Note : บทบรรณาธิการ

มนฑิณี ยงวิกุล

บรรณาธิการอำ�นวยการ

เมื่อปี 2015 มีการเผยแพร่งานวิจัยในวารสารวิชาการ Organizational 

Behavior and Human Decision Processes ที่ทำ�ให้เราต้องมองเร่ืองของ 

การเสียดสีประชดประชัน (Sarcasm) เสียใหม่ โดยจากการทดลองของทีม 

ที่นำ�โดยฟรานเชสกา จีโน (Francesca Gino) จากคณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัย

ฮาร์วาร์ด และ อดัม กาลินสกี  (Adam Galinsky) ผู้ร่วมวิจัยจากมหาวิทยาลัย

โคลัมเบีย ได้แบ่งคนออกเป็น 3 กลุ่มที่มีบทสนทนาแตกต่างกันก่อนที่จะให้

ทำ�งานเกี่ยวกับการใช้ความคิดสร้างสรรค์ โดยพบว่า คนที่อยู่ในกลุ่มประชด

ประชันเสียดสีนั้น มีการสื่อสารระหว่างกันและทำ�งานได้ดีกว่าอีกสองกลุ่มที่มี

การพูดคุยแบบกลาง ๆ และแบบตรงไปตรงมา เพราะสมองในส่วนของการรับรู้

ของคนกลุ่มแรกต้องทำ�งานหนักมากข้ึน จากการฟังแล้วดึงความหมายท่ีแท้จริง

ซึ่งอยู่ตรงกันข้ามกับคำ�พูด น้ำ�เสียง และท่าทางที่แสดงออก สอดคล้องกับอีก

หลายงานวิจัยทางด้านภาษาศาสตร์ จิตวิทยา และประสาทวิทยาท่ีก็เห็นด้วยกับ

ผลกระทบด้านบวกของการเสียดสีประชดประชันทีเ่ป็นตัวกระตุ้นความคิดสร้างสรรค์ 

ถ้าหากใช้ในปริมาณที่พอเหมาะ และหวังผลให้เกิดอารมณ์ขันแบบมีส่วนร่วม 

มากกว่าความเจ็บช้ำ�น้ำ�ใจของผู้ที่ถูกกล่าวถึง 

	 เมื่อโลกออนไลน์ถือกำ�เนิด การสื่อสารแบบไร้เสียงไร้หน้า เหลือแต่ 

ตัวหนังสือในช่วงแรก แม้จะทำ�ให้ประสิทธิภาพของการสื่อสารลดลงบ้าง แต่ก็

ไม่ได้เป็นอุปสรรค ย่ิงการเข้าถึงข้อมูลสถานการณ์รอบตัวและจำ�นวน

แพลตฟอร์มที่ใช้งานมีมากข้ึนเท่าไร การตีความและการโต้ตอบเพื่อสะท้อน

ความคิดเห็นและเพื่อสร้างจุดสนใจในกลุ่มคนที่จะไม่รู้จักกันเป็นการส่วนตัว 

กย็ิง่ทำ�ใหเ้ราไดเ้หน็พฒันาการของความคดิสร้างสรรคใ์นการผลติเน้ือหาใหอ้อก

มาเป็นข้อความ แฮชแท็ก งานกราฟิก หรือภาพประกอบทั้งแบบน่ิงและ

เคลื่อนไหว (Meme) เพื่อใช้ในการล้อเลียนหรือเสียดสี ที่ปรากฏให้เห็นในแบบ

ของมุกตลกตรงไปตรงมา บ้างก็มีการต่อยอดงานเดิมที่มีอยู่แล้ว รวมถึง 

การสร้างงานศิลปะที่แตกแขนงไปสู่งานดิจิทัลอาร์ต แต่สำ�หรับ จอห์น ไฮแมน 

(John Haiman) นักภาษาศาสตร์จากวิทยาลัยมาคาเลสเตอร์ (Macalester 

College) ที่แต่งหนังสือ Talk Is Cheap: Sarcasm, Alienation, and the 

Evolution of Language น้ัน การเสียดสีประชดประชันได้กลายเป็นภาษาพ้ืนฐาน

สำ�หรับการสือ่สารในสมัยน้ีทีส่ามารถพบเหน็ไดจ้ากสือ่ตา่ง ๆ  ดงัน้ันการดกัจบั

ข้อมลูเพือ่วเิคราะหค์วามรู้สกึของกลุม่เปา้หมายจากการสนทนาบนแพลตฟอร์ม

ออนไลน์ โดยเฉพาะทวิตเตอร์ที่มีจำ�นวนผู้ใช้งานทั่วโลกกว่า 270 ล้านบัญชี 

ในปี 2019 และมีรูปแบบการใช้ภาษาแบบสั้นกระชับแต่เป็นที่เข้าใจกันใน 

หมู่ผู้ใช้งาน จึงกลายเป็นเร่ืองท้าทายสำ�หรับนักวิจัยข้อมูลในการแกะความหมาย

ของคอมเมนต์หรือการทวีตที่มีทั้งคำ�แสลง คำ�พูดทีเล่นทีจริง และความหมาย

ที่ซุกซ่อนไว้ในข้อความที่ดูจะล่อแหลมในทางกฎหมาย เพื่อมาใช้ในการหา 

อินไซต์ของผู้บริโภคหรือการพัฒนาเอไอสำ�หรับการแปลภาษาในอนาคต 

	 แม้จะมีโมเดลในการวิเคราะห์ข้อความเกิดข้ึนมากมายที่มีความแม่นยำ� 

แต่ก็ไม่ใช่เรื่องง่ายนัก เพราะภาษาไม่ใช่สิ่งที่ตายตัว การประชดประชันเสียดสี

จึงสามารถลื่นไหลไปกับบริบทหรือสถานการณ์รอบตัวที่ยิ่งเกิดมีความขัดแย้ง

หรือยอ้นแยง้ กย็ิง่ทำ�ใหก้ารสร้างสรรคเ์พือ่การลอ้เลยีนหรือเสยีดสน้ัีนเตม็เปีย่ม

ไปด้วยอรรถรสและความแสบสันที่ยากต่อการตีความหมายแบบตรงไป 

ตรงมา 
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Creative Update : คิดทันโลก 

ไม่ได้ขี้ประชดเล้ย
เรื่อง : อธิพงษ์ อมรวงศ์ปิติ

การประชดเหน็บแนมเรียกได้ว่าเป็นลักษณะสำ�คัญ

อยา่งหน่ึงของภาษาองักฤษทีพ่บไดแ้พร่หลายและ

หยั่งรากลึก โดยเฉพาะภาษาอังกฤษแบบบริติช 

จนน่าจะพูดได้ว่าหากขาดการประชดประชันไปแล้ว 

ภาษาอังกฤษก็คงไม่ใช่ภาษาอังกฤษ คล้าย ๆ กับ

กรุงเทพฯ ที่ถ้ารถไม่ติดก็คงไม่ใช่กรุงเทพฯ โดย

หลักฐานหน่ึงที่บ่งชี้ว่าการประชดเหน็บแนมเป็น

สิ่งที่แทรกซึมอยู่ในอัตลักษณ์ของภาษาอังกฤษ 

ก็คือ สำ�นวนหรือคำ�พูดบางอย่างที่ถูกใช้ในเชิง

ประชดประชันบ่อยเสียจนแทบจะสูญเสียความหมาย

แบบตรงตัวไปแล้วเหล่านี้

ฉลาดเป็นกรดนะเนี่ยเรา
สมมติว่าเพื่อนของเรานำ�อาหารเข้าไปอุ่นในเตา

ไมโครเวฟทั้งๆ ที่อยู่ในห่อฟอยล์จนไฟลุกท่วม 

หรือเอาเส้ือผ้าลงซักโดยไม่แยกผ้าสีออกจากผ้าขาว 

เรากอ็าจสรรเสริญความรอบรูช้าญโลกของเพือ่น

แบบประชดประชันด้วยการเรียกเพ่ือนเป็น genius 

หรืออัจฉริยะ เช่น Good job, genius! เพื่อให้ได้

ความหมายว่า อัจฉริยะสุดๆ ไปเลยเพื่อน หรือ

อาจเรียกเพือ่นว่าไอน์สไตน์ก็ได ้เช่น Well-done, 

Einstein! ท่ีความหมายว่า เก่งมากจ้ะพ่อไอน์สไตน์ 

ผู้เป็นสัญลักษณ์ของความฉลาดปราดเปร่ืองเพื่อ

เหน็บแนมแบบไปให้สุดนั่นเอง

ชีวิตดี๊ดี
ลองจนิตนาการวา่วนัน้ีเราตืน่สายโดง่จนน่าจะไป

ประชุมไม่ทัน ขณะกำ�ลังจะรีบออกจากบ้าน รถก็ดัน

สตาร์ตไมต่ดิ เทา่น้ันไมพ่อ ฝนยงัเทลงมาหา่ใหญ่

จนถนนกลายเปน็คลองในช่ัวพริบตา หากเกิดเหตุ

ฝนตกข้ีหมูไหลเช่นน้ี เราก็อาจประชดหายนะ 

ทั้งหลายที่เกิดขึ้นว่า Great! หรือ Just great! คือ 

เยี่ยมไปเลย ไม่ก็พูดว่า Everything is just peachy. 

อำ�นาจในกำ�มือ...
เมื่อมือเพียงข้างเดียว
สามารถกำ�โลกไว้ทั้งใบ

เรื่อง : บุษกร บุษปธำ�รง

โลกของวรรณกรรมน้ันช่างกว้างใหญ่และไร้กฎเกณฑ์ 

ผูใ้ดทีเ่ข้ามาในโลกน้ี ตา่งกเ็ปรียบเสมอืนพระเจา้

ที่จะสร้าง จะรื้อ หรือจะกำ�หนดเรื่องราวอย่างไร

ก็ย่อมได้ด้วยมือท้ังสองข้าง (หรืออาจจะข้างเดียว) 

ความเป็น “เร่ืองแต่ง” มักมาคู่กับคำ�ว่า “ไม่จริง” เสมอ 

เพราะกรอบแหง่ความสมมติทีโ่อบล้อมความเปน็

วรรณกรรมเอาไว้ แต่หลายคร้ังวรรณกรรมก็ถูก

นำ�มาใช้เป็นเคร่ืองมือในการบอกเล่า “ความไม่จริง” 

ให้คนใน “โลกจริง” ต้องแอบสะดุ้งอยู่บ่อย ๆ

ระเด่นลันไดกับการแหวกขนบ
นิทานชวนฝันเจ้าหญิงเจ้าชาย
พระมหามนตรี (ทรัพย์) นับเป็นหน่ึงในไอดอล 

ในด้านการบอกเล่า “เรื่องแต่ง” ผ่านวรรณกรรม 

โดยเฉพาะวรรณกรรมเชงิเสียดสีล้อเลียนที่นบัได้

ว่าเป็นมาสเตอร์พีซและยังคงสร้างช่ือมาถึงปัจจุบัน 

ไม่ว่าจะเป็นเร่ืองเพลงยาวว่าจม่ืนราชามาตย์ หรือ

เรื่องระเด่นลันไดที่แม้คงความ “แซ่บ” ไม่แพ้กัน 

	 ระเด่นลันได เป็นกลอนบทละครที่จะนับว่า

เร่ืองแต่งทั้งหมดก็ไม่เชิง เพราะตัวละครหลัก

อย่างแขกลันได แขกประดู่ และนางประแดะนั้น 

ต่างก็เป็นคนที่มีตัวตนจริง ๆ แถมยังมีที่มาจาก

เร่ืองการชิงรักหักสวาทที่เกิดข้ึนจริงเสียด้วย  

เมื่อดูเผิน ๆ ก็อาจเห็นถึงการล้อเลียนบทละคร

เรื่องอิเหนาอย่างเด่นชัด ไม่ว่าจะเป็นการอวยยศ

แขกลนัไดใหเ้ปน็ระเดน่ลนัได ลอ้กบัระเดน่มนตรี 

(อิเหนา) หรือด้วยถ้อยคำ�อย่าง “สวมประคำ�ดีควาย

ตะพายยา่ม หมดจดงดงามกว่าปนัหย”ี อกีทัง้ยงั

ลอ้ขนบบทละครในอกีหลายอยา่ง ดงัเช่น เมือ่ถงึ

คราวจะมบีทชมโฉมใหเ้หน็ความสวยงาม กก็ลบั

เปลี่ยนให้เป็น “งามละม้ายคล้ายอูฐกะหลาป๋า” 

ไปเสียอย่างน้ัน ไหนจะถ้อยคำ�ที่ใช้ก็ยังขัดแย้ง 

จนน่าขัน ไม่ว่าจะเป็น ระเด่นทีอ่นาถา หรือ ปราสาท

เสาคอดยอดด้วน ก็ตาม การล้อเลียนนี้นอกจาก

จะสร้างความตลกขบขันจากการแหวกขนบเดิม

ที่ซ้ำ�ซากจำ�เจแล้ว ยังวิพากษ์ความนิยมนิทาน

แบบเดิม ๆ ที่มีเจ้าหญิง เจ้าชายตามอุดมคติ 

และยังอาจเช่ือมไปถึงการวิพากษ์เร่ืองเชิงชู้สาว

ของชนชั้นสูงที่เกิดขึ้นในขณะนั้น ซึ่งคือเรื่องของ

พระสุริยภักดีและเจ้าจอมอ่ิมน่ันเอง ท้ัง 3 เหตุการณ์

ล้วนมีจุดร่วมที่ตรงกันคือ เรื่องการแย่งชิงสตรีมี

พันธะทั้งสิ้น การใช้ตัวละครชายขอบอย่างแขก 

จึงขับเน้นภาพของความลักลั่นที่เกิดข้ึนภายใต้

กรอบอุดมคติได้เป็นอย่างดี แม้บทละครเร่ือง

ระเด่นลันไดน้ีจะไม่ได้ รับการเผยแพร่ขณะ 

พระมหามนตรี (ทรัพย์) ยังมีชีวิตอยู่ แต่ก็ยัง

สะทอ้นใหเ้หน็ความคดิวิพากษต์อ่ประเดน็ตา่ง ๆ  

ในสังคมไว้ได้อย่างชัดแจ้ง

	 ไม่ใช่เร่ืองแปลกที่วรรณกรรมเหล่าน้ีล้วน

ฉาบไปดว้ยรสตลกขบขัน เพราะความตลกขบขัน

ก็เปรียบได้กับอีก “เกราะป้องกัน” หน่ึงร่วมกับ

เกราะของวรรณกรรมเช่นกัน ดังที่ความขบขัน 

มักมาพร้อมกับความ “ไม่จริงจัง” ของอารมณ์

และสำ�เนียงในข้อความ ไม่ว่าจะยุคสมัยใด 

โลกของวรรณกรรมและการเขียนจึงยังคงเป็น 

ช่องทางในการนำ�เสนอความคิดที่อาจถูกตีกรอบ

ด้วยบริบทโลกของความเป็นจริงเสมอ 

	 จวบจนปัจจบุนัที ่“สเตตัส” เพียงไมก่ีบ่รรทัด 

ก็อาจทำ�ให้ผู้คนรับรู้ ขบขัน และก่อเกิดการ

วิพากษ์วิจารณ์ในแง่มุมที่กว้างออกไปได้ และ

บางทีอำ�นาจยิ่งใหญ่ที่ทุกคนมีอยู่ในมืออาจ 

มีขนาดแค่ 0.5 มิลลิเมตรของปากกาสักด้าม 

ก็เท่านั้น !

ที่มา : บทความ “‘ครับ-ค่ะ’ เร่ิมใช้เม่ือใด ส่องการปรับ ‘ภาสาไทย’ ฉบับจอมพล ป. เพ่ือความเป็น ‘ไทย’ ?” จาก silpa-mag.com / 
บทความ “ภาษาไทยยุคจอมพลป.พิบูลสงคราม” จาก m-culture.go.th / บทความ “‘ขบ’ แล้วต้อง ‘ขัน’ วิถีวิจารณ์แบบ ‘ขำ�ๆ’ ใน
วรรณคดีไทยสมัย ร. 3” จาก m.museumsiam.org / บทความ “‘ระเด่นลันได’ ศึกแย่งชิงสตรีมีพันธะ วรรณกรรม 
ล้อขุนนาง-การเมืองสมัยรัชกาลที่ 3” จาก silpa-mag.com
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ก็คือทุกอย่างราบร่ืนเป็นที่สุด ชีวิตปังปุริเย่มาก

เว้ยแก นอกจากนั้น เรายังอาจพูดถึงเหตุการณ์

ที่มาเสริมความพังพินาศว่าเป็น icing on the cake 

ได้ด้วย คือประชดว่าเหตุการณ์ท่ีทำ�ให้สถานการณ์ 

เลวร้ายลงกว่าเดิมเป็นเหมือนไอซิ่งหอมหวานที่

ตกแต่งด้านบนของเค้กให้สวยงามและอร่อยย่ิงข้ึน

ไปอีกก็ได้

ช่างสังเกตเป็นที่สุด
เวลาท่ีใครต้ังข้อสังเกตท่ีไร้ประโยชน์เพราะเห็นอยู่

ตำ�ตา เช่น เพ่ือนเพ่ิงตัดผมส้ันเท่าต่ิงหูแล้วยังทักว่า

ตัดผมมาเหรอ เราก็สามารถประชดขำ� ๆ ได้ว่า 

Thank you, Captain Obvious! ออกแนวว่า ขอบคุณ

นะพ่อคนช่างสังเกต หรือไม่ก็ Nothing gets 

past you. ไม่มีอะไรเล็ดลอดสายตาเธอไปได้จริง ๆ  

ไม่ก็ขับเน้นความสามารถในการตั้งข้อสังเกตที่ 

ไร้ประโยชน์ด้วยการเปรียบเทียบกับเชอร์ล็อก 

โฮล์มส์ เสียเลย แล้วพูดว่า No shit, Sherlock. 

พูดเป็นเล่นไปน่ะ พ่อเชอร์ล็อกยอดนักสืบ

แหงสิ ต้องถามด้วยเหรอ
บางคำ�ถามเราก็อาจรู้สึกว่าไม่เห็นต้องถามเลย

เพราะคำ�ตอบก็รู้กันอยู่ เราก็อาจให้คำ�ตอบแบบ

ย้อนแย้งไปแทน เช่น เพื่อนทุกคนรู้ โลกก็รู้ว่าเรา

รักปลาแซลมอนเปน็ชีวติจิตใจ แต่ก็ยงัมาถามเรา

อีกว่าจะไปกินปลาแซลมอนดิบด้วยกันไหม ดัง

นั้นแทนที่จะตอบเพื่อนว่า Yes. ก็อาจจะตอบไป

ว่า Is the pope catholic? ที่หมายถึงก็แหงอยู่

แล้วไหม (พระสันตะปาปาที่เป็นผู้นำ�นิกายคาทอลิก 

ก็ย่อมต้องนับถือนิกายน้ีอยู่แล้วสิ) หรือหากเรา

สนิท ก็อาจจะพูดว่า Does a bear shit in the 

woods? แปลตรงตัวก็คือ แล้วหมีข้ีในป่าหรือ

เปล่าล่ะ เป็นการสื่อความว่าเร่ืองแบบนี้ไม่เห็น

ต้องถามเลยนั่นเอง

คงใช่หรอก แหม
หากมีใครพูดอะไรที่เราเช่ือไม่ลงว่าเป็นเร่ืองจริง 

แทนที่จะพูดแย้งตรง ๆ เราก็อาจใช้การประชด

เข้ามาสื่อว่าเราไม่เช่ือหรือไม่เห็นด้วยกับสิ่งที่ 

อีกฝ่ายพูด เช่น ถ้ามีใครพูดว่าประเทศไทยน้ัน 

มีสิทธิเสรีภาพทุกตารางน้ิว เราก็อาจพูดว่า 

Yeah, right. (อาจกลอกตาประกอบไปด้วย) ซึ่ง

ฟังดูเผิน ๆ เหมือนจะแปลว่า เห็นด้วย แต่จริง ๆ 

แล้วเป็นการประชดทำ�นองว่า “อ๋อออออ...จ้ะ”

จูจุ๊บสงบศึก (?)

สงครามยงัไมจ่บ อยา่เพิง่นับศพทหาร...ดเูหมอืน

วลีน้ีจะใช้ได้จริงกับวงการโฆษณาที่ต่างฝ่ายต่าง

เชือดกันไม่จบสิ้นผ่านความคิดสร้างสรรค์ที่ 

ปล่อยมาแบบไม่หยุดยั้ง

	 ก็เพราะว่า “การจิกกัด” กลายเป็นอีกวิธีที่

เจ๋งพอจะดึงดูดความสนใจจากลูกค้าและสร้าง

ภาพจำ�ของแบรนดไ์ดเ้ปน็อยา่งด ีแมใ้นสงัคมไทย

จะยังไม่ค่อยใช้วิธีการ “แซะ” กันในโฆษณา  

แต่ในบริบทโลกกลับตรงกันข้าม แบรนด์ยักษ์ใหญ่

ที่ เป็นคู่ แ ข่งตลอดกาลหลายแบรนด์มักใช้ 

การโฆษณาในเชิงจิกกัดท้ังส้ิน ไม่ว่าจะเป็น Apple 

กับ Samsung หรือ Coca-Cola กับ Pepsi ที่

เรื่อง : วนบุษป์ ยุพเกษตร

ขอบคุณนะ
ปกติแล้วเรามักสงวนคำ�ขอบคุณไว้ใช้กับคนที่ทำ�

สิ่งดี ๆ ให้เรา แต่อันที่จริง เรายังนำ�คำ�ขอบคุณ

ไปใช้ในเชิงประชดเพื่อแสดงความไม่พอใจกับ 

คนท่ีสร้างปัญหาให้เราได้ด้วยนะ เช่น หากเพ่ือน

ทำ�น้ำ�หกใสโ่ทรศพัทม์อืถอืเราและทำ�ใหเ้คร่ืองพงั 

เรากอ็าจแสดงความไม่สบอารมณ์ดว้ยการพดูวา่ 

Thanks a lot. คือขอบคุณประชดมันเสียเลย 

ที่สร้างปัญหาให้ตลอด ๆ

เคยเสียดสีกันแรงเสียจนโฆษณาโดนแบนเป็นที่

เรียบร้อย

	 ด้าน McDonald’s กับ Burger King แบรนด์

เบอร์เกอร์เจา้ใหญก่ไ็มน้่อยหน้ากนัเพราะฟาดกนั

มาต้ังแต่ยุค 80s แบบไม่มีใครยอมใคร โฆษณาชุด 

Burning Stores ที่เปลี่ยนวิกฤตเหตุการณ์ร้าน 

Burger King ไฟไหม้ให้กลายเป็นโฆษณาทีเ่คลมว่าที่

ไหม้ก็เพราะใช้ไฟจากเตาถ่านย่างเน้ือมาตลอด

ตั้งแต่ปี 1954 ไม่ได้ใช้ไมโครเวฟอุ่นเบอร์เกอร์

อยา่งทีเ่จ้าไหนทำ� (ทีน่่าจะหมายถึงแบรนดค์ูแ่ข่ง

นั่นแหละ) ก็นับเป็นความกล้าหาญที่อาศัยลูกบ้า

เข้าช่วยจนคว้ารางวัล Grand Prix ในหมวด  

Print & Publishing จากเวที Cannes Lions 2017 

ได้สำ�เร็จและกลายเป็นโฆษณาทีใ่คร ๆ  ก็ยังคงพูดถึง

	 ล่าสุด Burger King ยังทำ�ให้แฟน ๆ ต้อง

ตะลึงอีกคร้ัง เมื่อเผยภาพโฆษณาที่มีมาสคอต

ของตวัเองกำ�ลงัจบูอยา่งดดูดืม่กบัตวัตลกผมแดง 

ท่ีเห็นเพียงข้างหลังก็รู้ทันทีว่าคือ โรนัลด์ แมคโดนัลด์ 

มาสคอตตัวเก่งของคู่แข่งตัวฉกาจ เพ่ือเฉลิมฉลอง 

Helsinki Pride เทศกาลของชาว LGBT ในเมือง

เฮลซิงกิ ประเทศฟินแลนด์ 

	 “Burger King ยนืหยดัเคยีงคูค่วามเทา่เทยีม

กนัมาตลอด ความรักและสทิธิของมนุษยก์แ็คเ่ปน็

ไปอย่างที่มันควรจะเป็น” ไคซา คาซิลา (Kaisa 

Kasila) ผู้จัดการแบรนด์กล่าว โดยเธอยืนยันว่า

ไม่ได้ล้อเล่นกับประเด็นน้ีและหวังว่า McDonald’s 

ก็คงคิดแบบเดียวกัน ถึงแม้ Burger King จะ

แอบแฝงข้อความไปกับก็อปปี้บนป้ายโฆษณาว่า 

“Love conquers all.” หรือความรักชนะทุกสิ่ง 

(รวมถึงคู่แข่งทางธุรกิจ) ด้วยก็ตาม  

	 ไม่ว่าครั้งหน้าทีเด็ดของ Burger King จะมา

ไม้ไหน แต่จุดประสงค์การฟาดฟันกันระหว่าง

แบรนดก์ไ็มใ่ช่เปน็ไปเพือ่การโจมตใีหอ้กีฝ่ายดแูย ่

หากแต่เป็นการใช้ความจริงที่เจ็บแสบเพื่อดึง 

ฐานลูกค้าเดิมให้รู้สึกพึงพอใจในตัวแบรนด์มาก

ยิง่ข้ึน ทัง้ยงัเอือ้ใหอ้กีแบรนดย์อ้นกลบัมามองหา

จุดบกพร่องของตนเองและปรับปรุงให้ดียิ่งข้ึน 

พร้อมท่ีจะสาดความคิดสร้างสรรค์ผ่านการแข่งขัน

คร้ังใหม่ให้เหล่าผู้บริโภคอย่างเราได้อมยิ้มและ

หัวเราะกันไม่รู้จบ

ที่มา : บทความ “Burger King Sucks Face With Ronald 
McDonald in New Ad Campaign” (กันยายน 2563) 
โดย Neal Broverman จาก advocate.com / บทความ 
“How brands have used satire in advertising” โดย 
Nikki Gilliland จาก econsultancy.comad
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Creative Resource : วัตถุดิบทางความคิด

เรื่อง : ภัทราพร ดุลมะดัน และ ชนกมาศ ไพรศรี

FEAT U RED BOOK
Irony and Sarcasm
โดย Roger Kreuz           

“วนัน้ีอากาศดจีงั!” ทัง้ทีข่ณะน้ันพายกุำ�ลงัเข้าและฝนกำ�ลงัตก การพดูประชดประชันมกัเปน็เร่ืองทีไ่มจ่ริงแตก่ลบัมีความซบัซอ้นมากกวา่การพดูโกหกเสยีอกี 

เห็นได้ชัดว่าการพูดประชดประชันหรือเสียดสีสังคมเป็นสิ่งที่ถูกนำ�มาใช้ในชีวิตประจำ�วันอย่างแพร่หลายมากข้ึน ทั้งจากการสื่อสารแบบต่อหน้าหรือผ่าน 

โซเชียลมีเดียต่าง ๆ แต่จะมีสักกี่คนที่รู้ว่า “การประชดประชัน” และ “การเสียดสี” แตกต่างกันอย่างไร ใช้ในบริบทใด และผลกระทบจากการใช้คำ�พวกนี้ 

เป็นอย่างไรบ้าง

	 ผู้เขียนหนังสือ Irony and Sarcasm หนึ่งในหนังสือชุด The MIT Press Essential Knowledge Series ที่รวบรวมประเด็นน่าสนใจในปัจจุบัน สร้างสรรค์

ขึ้นโดยผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้าน มีเนื้อหาตั้งแต่ด้านวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ ตลอดจนวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ได้อธิบายถึงการประชดและการเสียดสี 

ในรูปแบบต่าง ๆ รวมถึงความหมายที่ต้องการสื่อสาร เพื่อบอกเล่าวิธีที่ผู้คนใช้สื่อสารถึงกันให้ได้ความหมายตามที่ผู้ส่งสารตั้งใจ ตลอดจนประเด็นปัญหาที่

อาจเกิดขึ้นจากการใช้คำ�ประชดประชันและคำ�พูดเสียดสีกันทางออนไลน์ ที่ผู้คนส่วนใหญ่มักใช้กันจนหลงลืมและไม่ได้ใส่ใจในผลกระทบที่ตามมา 

	 การใช้คำ�พูดประชดประชันเพื่อสื่อความหมายที่ตรงข้ามกับสิ่งที่ต้องการจะสื่อจริง ๆ และใช้การเสียดสีเพื่อทดแทนการกล่าวถึงบุคคลหรือเรื่องนั้น ๆ 

โดยตรง กำ�ลังทำ�ให้การอ่านและเข้าใจ “ตามตัวอักษร” อาจใช้ไม่ได้กับการสื่อสารในปัจจุบันไปเสียแล้ว เพราะเราไม่มีทางรู้เลยว่า สิ่งที่เรากำ�ลังอ่านอยู่หรือ

ฟังอยู่นั้นมีความหมายที่ซุกซ่อนอยู่หรือไม่
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พบกับวัตถุดิบทางความคิดเหล่านี้ได้ที่ TCDC Resource Center 

ANIM ATION
Family Guy
โดย Seth MacFarlane           

ถ้าพูดถึงการ์ตูนผู้ใหญ่ ตลกร้าย เสียดสีสังคม คุณนึกเรื่องอะไร...Family Guy คือหนึ่งในแอนิเมชัน

แนวเสียดสีสังคมซ่ึงล้อเลียนเร่ืองราวต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคมอเมริกา บอกเล่าการดำ�เนินชีวิตประจำ�วัน 

สุดเพี้ยนของครอบครัวหนึ่งโดยสอดแทรกมุกตลก การล้อเลียน คำ�หยาบคาย และความรุนแรงที่ทำ�ให้

ต้องใช้วิจารณญาณในการรับชมอย่างสูง แอนิเมชันเร่ืองน้ีดำ�เนินเร่ืองแบบจบในตอนหรืออาจมี 

ความเช่ือมต่อกันบา้งในบางตอน ทำ�ใหส้ามารถรับชมไดโ้ดยไมต้่องกงัวลวา่จะลมืเร่ืองราวก่อนหน้าเมือ่

กลับมาดูอีกคร้ัง และแม้ว่าหลายคนอาจมองว่าแอนิเมชันเร่ืองน้ีรุนแรงและหยาบคายเกินไป แต่หากเข้าใจ

ในส่ิงทีตั่วละครนำ�เสนอ ผู้ชมจะได้ข้อคิด ความสนุกสนาน และเสียงหัวเราะจากสารเหล่าน้ันไม่น้อยทีเดียว 

BOOK
Classic Art Memes
โดย Rob Ward           

รู้ไหม meme มีต้ังแต่ยุคคลาสสิกแล้วนะ!...คำ�ว่า 

“meme” หรือ “มีม” ถูกบัญญัติขึ้นปี ค.ศ.1976 

ในหนังสือที่ ช่ือว่า The Selfish Gene โดย  

Richard Dawkins ซึ่งมีความหมายว่าความคิดที่

ถกูถา่ยทอดผา่นรูปภาพ ข้อความ หรือสญัลกัษณ์ 

เพื่อให้ความหมายในเชิงตลกหรือล้อเลียน  

บางคร้ังเราใช้มีมเพ่ือแทนความรู้สึกในช่วงเวลาน้ัน

หรือในโอกาสต่าง ๆ เหมือนมีมในหนังสือ  

Classic Art Memes เลม่น้ีทีเ่ตม็ไปดว้ยภาพศลิปะ

คลาสสิกตั้งแต่ยุคเรเนสซองส์ไปจนถึงยุคบาโรก 

แต่ละภาพล้อเข้ากับสถานการณ์ในปัจจุบัน 

ซึ่งเต็มไปด้วยข้อความชวนหัว แอบแซะ และ 

จิกกัด ทันทีที่ได้เปิดอ่านหนังสือเล่มน้ี รับรอง 

คุณจะคิดไม่ถึงว่า ศิลปะคลาสสิกในยุคก่อนก็มี

ภาพแบบนี้อยู่ด้วยหรือ  

Parody: Fake News, Regeneration 
and Education 
โดย Christine Sinclair    

เมือ่พดูถงึคำ�วา่ “ลอ้เลยีน” กด็เูหมอืนจะเปน็เร่ือง

ใกล้ตัวในชีวิตประจำ�วัน บ้างใช้ล้อเลียนผู้อื่น 

A R TICLE

บ้างก็ถูกผู้อื่นล้อเลียน แต่เราเข้าใจความหมายและวัตถุประสงค์ของคำ� ๆ นี้ดีแค่ไหน การล้อเลียน 

(Parody) มีความหมายว่า การเลียนแบบต้นฉบับไม่ว่าจะเป็นบุคคล ส่ิงของ หรือเหตุการณ์ต่าง ๆ เพ่ือ 

สร้างบรรยากาศและเสียงหัวเราะ แต่บางครั้งการล้อเลียนอาจนำ�มาซึ่งโทษที่่คาดไม่ถึง เช่น การพูดจา

เสียดสี การวิพากษ์วิจารณ์ผู้อื่น หรือการสร้างข่าวปลอมที่บิดเบือนจากความเป็นจริง ดังตัวอย่าง  

Fake news “ทรัมป์ได้ก้าวลงจากตำ�แหน่งแล้ว” จากหนังสือพิมพ์ฉบับปลอม The Washington Post 

เพื่อหลอกลวงล้อเลียน และเสียดสี การล้อเลียนจึงควรเลือกใช้อย่างระมัดระวัง เพราะแม้จะมี

วัตถุประสงค์ดี แต่ก็อาจสร้างความไม่สบายใจแก่ผู้อื่นได้ 
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MDIC : นวัตกรรมและวัสดุ

เรื่อง : มนต์นภา ลัภนพรวงศ์

เพราะการ “พูด” น้ันเป็นส่วนหน่ึงในชีวิตประจำ�วันของมนุษย์ ปัจจุบัน

เทคโนโลยดีา้นการสือ่สารจงึไดถ้กูพฒันาข้ึนอยา่งต่อเน่ืองร่วมกบันวตักรรม

ปัญญาประดิษฐ์หรือ AI เพื่ออำ�นวยความสะดวกสูงสุดให้กับผู้ใช้งาน ไม่ว่า

จะเป็นหลากหลายเทคโนโลยีผู้ช่วยอัจฉริยะที่แฝงตัวอยู่ในอุปกรณ์สมาร์ตโฟน

อย่าง Google Assistant หรือ Siri ที่สามารถใช้งานผ่านคำ�สั่งเสียง 

ในการเชื่อมต่อหรือค้นหาข้อมูลได้โดยอัตโนมัติ

	 ถึงแม้ว่าผู้ช่วยเหล่าน้ีจะทำ�งานได้รวดเร็วทันใจเพียงใด แต่กลับยังมี 

ข้อเสียตรงที่ว่า การตอบรับของผู้ช่วยเหล่าน้ีไม่สามารถแสดงอารมณ์ผ่าน 

น้ำ�เสียงหรือตอบกลับมาเป็นประโยคอะไรได้มากนัก จนบางครั้งก็ดูเหมือน

ว่าจะไม่เข้าใจสิ่งที่เราพูดออกไปเสียเลย ทำ�ให้ผู้ใช้งานมีความรู้สึกแตกต่าง

กับการสื่อสารระหว่างบุคคลด้วยกันที่มักแทรกอารมณ์ขันผ่านทางคำ�พูด 

ไม่ว่าจะเป็นการจิกกัด ประชดประชัน หรือการใช้น้ำ�เสียง รวมไปถึง 

การแสดงอารมณ์ผ่านหน้าตา ท่าทาง เพื่อทำ�ให้คู่สนทนามีอารมณ์ร่วมและ

เข้าใจในเรื่องที่สนทนากันได้ชัดเจนมากขึ้น 

	 และเพื่อตอบโจทย์ความต้องการให้หุ่นยนต์โต้ตอบกับมนุษย์ได้อย่าง

เป็นธรรมชาติมากขึ้น คณะนักวิจัยจากมหาวิทยาลัย Augsburg ประเทศ

เยอรมนี จึงได้คิดค้นและพัฒนา “Irony Man” หุ่นยนต์อัจฉริยะตัวจิ๋ว 

ที่จะมาเป็นเพื่อนคุยแก้เหงาคอยสร้างความเพลิดเพลิน เพราะสามารถ

ตอบโต้ประโยคที่เราพูดด้วยได้อย่างลื่นไหลพร้อมสอดแทรกคำ�เสียดสี 

ประชดประชัน ผ่านการแสดงอารมณ์บนใบหน้าและน้ำ�เสียงได้มากกว่า 

หุ่นยนต์ทั่วไป เช่น ในบทสนทนาเกี่ยวกับสภาพจราจร เมื่อเราบ่นออกไปว่า 

“ทำ�ไมรถติดไม่ขยับเลย…” Irony Man จะตอบกลับมาว่า “แต่ฉัน ‘รักกกกก’ 

การติดอยู่ที่น่ี” ในน้ำ�เสียงเรียบ ๆ พร้อมหน้าตาที่แฝงไปด้วยความกวน

ประสาทไม่น้อย  

	 เบื้องหลังความกวนของ Irony Man เกิดจากการที่ผู้พัฒนาได้สร้าง

ระบบที่ผสมผสานการโต้ตอบแนวประชดประชันเข้ากับบทสนทนาทั่วไป 

ผ่านกระบวนการคิดทบทวนและเปรียบเทียบจากหลายแนวทางการประชด

จนได้คำ�ตอบทีเ่หมาะสมกับสถานการณ์น้ัน ๆ  มากท่ีสุด ซ่ึงข้อความแนวประชด

ที่แทรกอยู่เหล่าน้ีจะช่วยปรับปรุงรูปแบบการโต้ตอบที่เน้นการสื่ออารมณ์ 

ร่วมกับการแสดงสีหน้าท่าทางของหุ่นยนต์ ซ่ึงจากการทดลองเปรียบเทียบกับ

การสนทนาทั่วไปพบว่า การแสดงสีหน้าร่วมกับคำ�พูดที่มีการใช้คำ�ประชด

ประชันน้ี ช่วยให้คู่สนทนาของหุ่นยนต์รับรู้ถึงเน้ือหาในการสนทนาเหมือนเดิม 

แต่เพิ่มเติมด้วยความรู้สึกร่วมและความสุนทรีย์ในการพูดคุยมากยิ่งขึ้น

	 แน่นอนว่าทุกอย่างย่อมเหมือนเหรียญที่มี 2 ด้าน เพราะแม้มันจะช่วย

เติมเต็มด้านอารมณ์ในบทสนทนา แต่เจ้าหุ่นยนต์จิ๋วนี้ก็ยังไม่ฉลาดพอที่จะ

รู้ว่าเม่ือไรควรหรือไม่ควรประชดกับมนุษย์ และยังไม่สามารถเช่ือมต่อกับ

อุปกรณ์อื่นหรือค้นหาข้อมูลให้ได้ อย่างไรก็ตาม เชื่อว่าในอนาคตเราน่าจะ 

ได้เห็นการพัฒนาเทคโนโลยีเพิ่มเติมที่สมบูรณ์แบบมากขึ้น ไม่ว่าจะเป็น 

หุน่ยนตห์รือผูช่้วยอจัฉริยะทีจ่ะตอบโจทยค์วามตอ้งการไดท้ัง้การใช้งาน และ

ตอบความต้องการด้านอารมณ์และความรู้สึกของผู้ใช้ได้อย่างเต็มที่ 

ที่มา : บทความ “Irony Man More Likable than Most Bots” โดย Toni Denis จาก 
seeflection.com และรายงานวิจัย “Irony Man: Augmenting a Social Robot with the 
Ability to Use Irony in Multimodal Communication with Humans” โดย Hannes 
Ritschel และคณะ จาก Augsburg University 
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รหัสไปรษณีย
ซอย ถนน ตำบล/แขวง อำเภอ/เขต

เหมือนที่อยูในการจัดสง

ขอมูลผูสมัครสมาชิก

อาชีพ

สาขา/อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับอาชีพของทาน

ที่อยูในการจัดสง

วิธีการชำระเงิน

ที่อยูในการออกใบเสร็จ

พบกับนิตยสาร “คิด” Creative Thailand ได้ที่
ร้านหนังสือ ห้องสมุด สมาคม อาคารสำ�นักงาน และร้านกาแฟใกล้บ้าน 
ในกรุงเทพฯ เชียงใหม่ หัวหิน และจังหวัดอื่นๆ รวมถึง miniTCDC
 
ดูสถานที่จัดวางทั้งหมดได้ที่:
creativethailand.org/contactus
 

กรุงเทพฯ
ร้านหนังสือ
•	Asia Books
•	Kinokuniya
•	B2S
•	แพร่พิทยา
 
ร้านกาแฟ/ร้านอาหาร
•	Au Bon Pain
•	Starbucks
•	TOM N TOM’S COFFEE
•	True Coffee
•	Auntie Anne’s
•	Baskin Robbins
•	Coffee World
•	Mister Donut
•	Black Canyon
•	McCafe’
•	ดอยตุง
•	Ninety four coffee
•	Puff & Pie
•	Red Mango
•	Iberry
•	Greyhound Cafe’
•	Amazon Cafe’
•	Chester’s Grill
•	Luv minibar
 
พิพิธภัณฑ์/หอศิลป์
•	หอศิลปวัฒนธรรม
	 แห่งกรุงเทพมหานคร
•	มิวเซียม สยาม
•	อุทยานการเรียนรู้ (TK park)
•	นำ�ทอง แกลเลอรี่
 
สมาคม/ห้องสมุด
•	ศูนย์ศิลปะนานาชาติ
	 สมาคมฝรั่งเศส
•	ห้องสมุดเนลสัน เฮลส์
	 The Neilson Hays Library  
•	ห้องสมุด - นิด้า
•	สมาคมโฆษณา
	 แห่งประเทศไทย
•	สมาคมธนาคารไทย
•	สมาคมสโมสรนักลงทุน
•	ห้องสมุด สสวท.
•	สมาคมหอการค้าไทย
•	สถาบัน
•	Wall Street Institute
•	Raffle Design Institute
•	Vision Swimming
	 Academy
 
เชียงใหม่ 
•	woo cefe
•	Kagee
•	Ristresto lab
•	ท่าแพอีสต์+ dibdee.binder 
•	C.A.M.P ,MAYA
•	True Coffee ,หอสมุด มช.
•	Punspace, นิมมานฯ
•	asama cafe
•	มาหาสมุด (บ้านข้างวัด)
•	see scape gallery
•	nimmanian club
•	8 days a week
•	Bulbul book cafe’
•	Graph cafe’
•	Cefe de museum
•	local cafe Think park                                                                                                                                            
•	Librarista
•	Artisan วัวลาย
•	paper spoon
•	กาแฟรสนิยม,
	 หลัง มช ทางขึ้นกาแล
•	The barn : Eatery Design
•	Book Republic
•	wake up หน้ามอ
•	Fab cafe’
•	kum cafe คุ้มเจ้าบุรีรัตน์

•	MAIIAM Contemporary Art 
	 Museum
•	ชีวิต ชีวา
•	Minimeal Cafe
•	Impresso
•	Restr8to
•	Penguin Villa
	 (Penguin Getto)
•	กาแฟอาข่า อ่ามา
	 La Fattoria สาขา2 
•	Happy Hut 
	 ถ.นิมมานฯ 
•	ราชดำ�เนิน 
•	Mai Bakery In Garden 
•	Starbucks The Plaza
•	Yesterday Hotel 
•	October 
•	สุริยันจันทรา นิมมานฯ ซอย 1 
•	ร้านมีชามีชัย (กู) 
•	Cafe’de nimman 
•	The Booksmith 
•	ร้านชา (Drink Club) 
•	Cotto Studio 
•	Starbucks Nimmanhemin
•	Fern Forest Cafe’
•	9th Street Cafe
	 นิมมานฯ ซอย 9 
•	ดวงกมล (Duang Kamol) 
•	Rustic & Blue - Handgrown 
•	Produce & Artisan Food  
	 นิมมานฯ ซอย 9
•	หอนิทรรศการศิลปวัฒนธรรม  
	 มช.
 
หัวหิน  
•	ร้านกาแฟ ชุบชีวา หัวหิน 
•	อยู่เย็น หัวหิน บัลโคนี่  
•	บ้านใกล้วัง	  	
•	ภัตตาคารมีกรุณา	
•	บ้านถั่วเย็น @ แนบเคหาสน์	
•	ร้านอาหารหัวหิน (โกทิ)  	
•	กาแฟข้างบ้าน	
•	IL GELATO ITALIANO	
•	Together Bakery & Cafe’
•	โรงแรม วรบุระหัวหิน
•	Let’s Sea
•	โรมแรม ดูน หัวหิน	
•	เดอะร็อค หัวหิน 	
•	บ้านจันทร์ฉาย	
•	หัวหิน มันตรา รีสอร์ท
•	ลูน่าฮัท รีสอร์ท	
 
กระบี่
•	Nakamanda Resort & Spa
•	Rawee Warin Resort & Spa
•	A little Handmade Shop 	
 
ขอนแก่น 
•	Hug School
	 of Creative Arts
•	ร้านสืบสาน  
•	ร้านกาแฟ คอฟฟี่ เด้อ หล่า 
	 (Coffee Der La)
 
เชียงราย  	
•	ร้านหนังสือ herebookafe
•	ร้าน Coffee Dad
 
นครราชสีมา 
•	Hug station resort
 
นครปฐม 
•	ร้าน  Dipchoc Cafe	
 
นครสวรรค์
•	ร้าน Bitter Sweet	
 
น่าน 	
•	ร้าน Runway Coffee
•	ร้านคลาสสิค โมเดล น่าน	

•	ร้านกาแฟปากซอย	
•	ร้าน Nan Coffee Bean
 
ปาย/แม่ฮ่องสอน 
•	ร้านคอฟฟี่อินเลิฟ	
•	ร้าน all about coffee	
•	ร้านปายหวานบ้านนมสด	
•	ร้านเล็กเล็ก
•	ปายวิมานรีสอร์ท	
 
พังงา
•	Niramaya Villa
	 and Willness Resort
•	Ranyatavi Resort Phang Nga
•	The Sarojin
 
เพชรบุรี
•	Grand Pacific Sovereign 
•	Resort & Spa
•	DevaSom Hua Hin Resort
 
ภูเก็ต 
•	ร้านหนัง(สือ) ๒๕๒๑ ภูเก็ต
•	The oddy Apartment & Hotel
•	At Panta Phuket
•	Banyan Tree Phuket
•	Le Meridien Phuket
•	Millienium Ressort
	 Patong Phuket
•	Novotel Phuket Resort 
•	Patong Paragon Resort
	 & Spa Phuket 
•	Sheraton grand Lagana 
	 Phuket
•	Sri wanwa Phuket Villa
•	Thanyapura
 
ระยอง
•	Le Vimarn Cottage
 
ลำ�ปาง 
•	อาลัมภางค์ เกสท์เฮ้าส์ 
	 แอนด์ มอร์ ลำ�ปาง
•	ร้านเอกาลิเต้
	 Egalite Bookshop 	
•	Lampang Art Center	
 
เลย 
•	บ้านชานเคียง
•	มาเลยเด้ เกสต์เฮาท์
 
ลพบุรี 
•	ซนดิคอฟฟี่	
 
สมุทรสงคราม/อัมพวา
•	Baan Amphawa Resort 
	 and Spa
 
สุโขทัย
•	Ananda Co.,Ltd.
 
สุราษฎร์ธานี
•	Muang Samui Spa Resort
•	Pavilion Samui
	 Boutique Resort
•	The Sunset Beach Resort 
	 and Spa Taling ngam
•	Nora Beach Resort Samui
 
อุทัยธานี
•	ร้านบุ๊คโทเปีย Booktopia	
•	Avatar Miracles
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Cover Story : เรื่องจากปก

11 กันยายน พ.ศ. 2563...เป็นอีกหน่ึงวันท่ีชาวกรุงเทพฯ รับฟังข่าวป้ายรถเมล์หน้าห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลเวิลด์ล้มพังราวกับ 
ข่าวแผ่นเสียงตกร่อง ฤาจะชาชินเสียแล้วกับเหตุการณ์จำ�พวก ถนนยุบ ทางเดินพัง คนเดินตกท่อ คนข้ามทางม้าลาย 
โดนรถชน น้ำ�ท่วมรถติดถึงชาติหน้า น่ียังไม่รวมข่าวสายไฟพะรุงพะรังตามถนนกรุงเทพฯ กลับระเบิดเป็นเพลิงอย่าง 
ไม่มีปี่ไม่ขลุ่ย เพจชื่อดังหลายเพจ เช่น เพจ “คาราโอเกะชั้นใต้ดิน” ไม่รอช้ารีบเอาคำ�ขวัญเด็ด “กรุงเทพฯ ชีวิตดี ๆ ที่ลงตัว” 
ซึ่งชาวบางกอกรู้จักกันดี (พร้อมมองบน) แปะทับลงบนภาพป้ายรถเมล์พัง และคงไม่ใช่เรื่องบังเอิญท่ีชาวเน็ตในทวิตเตอร์ 
และเฟซบุ๊กต่างพากันแชร์รูปภาพของเหตุการณ์น้ี ด้วยคำ�บรรยายคล้าย ๆ กันว่า “กรุงเทพฯ เมืองเทพสร้าง” บ้างล่ะ 
“ชีวิตดี ๆ ” บ้างล่ะ ก็เห็นกันอยู่ชัด ๆ ว่าคำ�บรรยายภาพดังกล่าว “ตรงกันข้าม” กับสิ่งที่เกิดขึ้นเสียสิ้นเชิง และชีวิตดี ๆ  
ย่อมไม่อาจเกิดขึ้นได้ท่ามกลางโครงสร้างสาธารณูปโภคที่ไม่มั่นคง แล้วเหตุใด “ชาวเน็ต” จึงเลือกใช้คำ�ขวัญดังกล่าว หรือ
ว่าการด่าทอตรง ๆ วิพากษ์วิจารณ์อย่างมีเหตผลน้ันไม่มีประสิทธิภาพพอ ทำ�ไมผู้คนจึงพากันชอบใจท่ีวลีดังกล่าว “แซะ”  
วิถีคนเมืองได้อย่างตรงจุดมากกว่า มีอะไรในความยอกย้อนนี้ที่พอพูดอย่างหนึ่งกลับหมายถึงอีกอย่างหนึ่งกันแน่

การแฝงนัยในผลงานสร้างสรรค์
กายวิภาคแห่งการแซะ

เรื่อง : สันติสุข พระบุญญา และ รศ. ดร. แพร จิตติพลังศรี
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จากข้อความที่ส่งต่อในโลกออนไลน์ที่มุ่งเสียดสี

สงัคม ถงึฉากปะทะคารมของตัวละครในโทรทศัน์

ที่สร้างความเผ็ดร้อน ถึงวรรณกรรมและภาพยนตร์ 

ที่เสียดสีความอยุติธรรมรูปแบบต่าง ๆ  ดูเหมือน

วิธีการที่ตัวอย่างเหล่าน้ีมีร่วมกันในกระบวนการ 

“แซะ” ได้แก่ การใช้ภาพพจน์ (Figure of Speech) 

อยา่งการแฝงนัย (Irony) หรือในความหมายอยา่ง

กว้างที่สุดคือการกล่าวในสิ่ งที่ตรงข้ามกับ 

ความหมายที่ต้องการสื่อ...มาสำ�รวจการแฝงนัย

ใหเ้หน็ถึงทีม่าของการแฝงนัยประเภทต่าง ๆ  และ

ตัวอย่างการ “แซะ” ที่ไม่ใช่เรื่องง่ายและตรงไป

ตรงมาอย่างที่คิด หากแต่มีความซับซ้อนใน 

หลากหลายมิติทางการเมืองและวัฒนธรรม และ

นำ�ไปสู่ความคิดสร้างสรรค์อีกนับไม่ถ้วน

 

นามนั้นสำ�คัญไฉน
การแฝงนัยและคำ�นิยาม
การแฝงนัยเป็นเร่ืองที่นักวิชาการสายวรรณคดี

และภาษาศาสตร์ถกเถยีงกันมานานและพยายาม

ทีจ่ะหาคำ�นิยามทีค่รอบคลมุแตก่ย็งัไมส่ามารถที่

จะหยุดยั้งความดิ้นได้ไหลลื่นในความหมายของ

การแฝงนัยได้ นอกจากคำ�นิยามที่กว้างที่สุดของ

การแฝงนัยที่ระบุไปข้างต้นแล้ว การบอกว่าอะไร

คือการแฝงนัยอาจตอบได้ง่ายขึ้น หากเราเข้าใจ

ในสิ่งที่ “ไม่ใช่” การแฝงนัย แต่ดูเหมือนว่ามี

ความข้องเกี่ยวซ้อนทับกันเสียก่อน 

	 เมื่อพูดถึงการแฝงนัย หมวดคำ�ศัพท์ที่มัก

นึกถึงตามมาคือ การเสียดสี (Satire) คำ�ประชด

เหน็บแหนม (Sarcasm) หรือล้อ (Parody) 

การเสียดสีเกิดจากลดทอนความซีเรียสของ 

เรื่องราวหนึ่ง ๆ และนำ�เสนออกมาในลักษณะที่

น่าหัวร่อหรือดูถูกดูแคลน โดยมีจุดประสงค์ที่

ต้องการ “กัด” ส่ิงท่ีอยู่นอกเหนือตัวบทวรรณกรรม 

เช่น บุคคลหรือสถาบันทางสังคม ในขณะที่ 

คำ�ประชดเหน็บแนมคือกล่าวกระทบบุคคล 

ส่วน parody คือศิลปะและวรรณกรรมประเภท

ล้อซึ่งเป็นการเอางานช้ินก่อนหน้ามาผลิตซ้ำ� 

ในลักษณะที่ปรุงแต่งเพิ่มเพื่อสร้างความตลก

โปกฮาและเสียดสี แม้ว่าการเสียดสี การล้อ และ

การประชดเหน็บแหนมอาจเกดิไดจ้ากหลายกลวิธี

ทางภาษาและหลายบริบท แต่ก็ปฏิเสธไม่ได้ 

เลยว่าการแฝงนัยมักถูกใช้เพื่อให้ได้ผลลัพธ์ 

ดังกล่าวอยู่เสมอ ๆ 

	 ในภาษาอังกฤษ คำ�ว่า Irony มาจากชื่อของ

ตัวละครสุขนาฏกรรมกรีกนาม Eiron ซึ่งมัก

แสดงออกในลักษณะที่ตรงข้ามกับอุปนิสัยจริง

ของตน แสร้งถ่อมตนให้ดูไร้ความสามารถ 

แต่กลับสามารถเอาชนะตัวละครอีกตัวที่มีนิสัย

อวดภูมิได้ ลักษณะการขัดแย้งกันระหว่าง 

รูปลกัษณ์ภายนอกทีป่รากฏกบัความเปน็จริงน้ีเอง

ทำ�ให้ช่ือของตัวละครกรีกน้ีกลายเป็นที่มาของ 

คำ�ว่า Irony ซึ่งยังคงไว้ซึ่งนัยของความหมาย 

ทีส่ือ่ถงึการเสแสร้ง ความลกัลัน่ระหว่างสิง่ทีก่ลา่ว

ออกมากบัสิง่ทีห่มายถึงจริงซึง่เปน็สิง่ทีไ่มป่รากฏ 

ส่วนในภาษาไทยนั้นมีผู้แปลคำ�ว่า Irony ออกมา

เป็นคำ�ต่าง ๆ เช่น ราชบัณฑิตยสถานเรียกว่า 

การแฝงนัย ในขณะที่ทองสุก เกตุโรจน์เรียกว่า 

การประชดประชัน

	 สาเหตุหน่ึง ท่ีการแฝงนัยยากท่ีจะระบุ 

ความหมายใหต้ายตวักอ็าจเปน็เพราะการแฝงนยั

อาจถูกแบ่งย่อยได้เป็นอีกหลายประเภท ท่ัวไปแล้ว 

ตำ�ราวรรณคดีมักกล่าวถึงการแฝงนัยออกเป็น 

สามประเภท ได้แก่ การแฝงนัยด้วยถ้อยคำ�1 

(Verbal Irony) การแฝงนัยเชิงละคร (Dramatic 

Irony) และ การแฝงนัยเชิงสถานการณ์ (Situational 

Irony) สำ�หรับประเภทแรกน้ันเป็นการแฝงนัยที่

เกิดข้ึนจากการขัดแย้งกันระหว่างสิ่งที่กล่าว 

ออกมากบัสิง่ทีต่อ้งการสือ่ ความยอกยอ้นระหวา่ง

สิ่งที่ปรากฏกับความหมายที่แฝงนัยเอาไว้ เช่น 

การกล่าวกับเพื่อนที่ผ่านวันอันสมบุกสมบัน 

จนกระเซอะกระเซิงว่า “แกสวยอยู่” ท้ังท่ีความจริง

ตรงหน้าและสิ่งที่ผู้พูดคิดน้ันตรงข้ามกับสิ่งที่พูด

โดยสิน้เชงิ หรือจะเปน็วรรคทองอนัโดง่ดงัจากบท

ละครเร่ือง Julius Caesar ของเชกสเปียร์ ที่มาร์ก 

แอนโทนีกล่าวซ้ำ� ๆ ในพิธีปลงศพจูเลียส ซีซาร์ 

ว่า “Brutus is an honourable man” หรือ “บรูทุส

เป็นผู้ทรงเกียรติ” จนผู้ฟังอดสงสัยไม่ได้ว่ามาร์ก 

แอนโทนีจะย้ำ�ทำ�ไมนักหนาจนสุดท้ายถึงได้รู้ว่า

มาร์กเองเป็นผู้ทรยศและร่วมสังหารซีซาร์ 

การตอกย้ำ�ซ้ำ� ๆ  น้ีจงึเปน็การแฝงนัยตรงกนัข้าม

กบัสิง่ทีไ่มไ่ดพ้ดูน่ันเอง ส่วนเพลง “ไมค่ดิถงึเลย” 

ของ Nap A Lean ก็เป็นตัวอย่างที่ดีของการแฝงนัย

ด้วยถ้อยคำ� “ฉันไม่เคยจะเหงา ไม่คิดถึงเลย 

เห็นเธอกับเขาทีไร หัวใจยังรู้สึกเฉย ๆ” เน้ือเพลงน้ี

แสดงอาการ “ปากอย่างใจอย่าง” ของคนที่ 

หน้าชื่นอกตรมได้เป็นอย่างดี เอม. เอช. เอบรัมส์ 

(M.H. Abrams) อธิบายในปทานุกรมศัพท์ทาง

วรรณคดีเล่มสำ�คัญอย่าง A Glossary of Literary 

Terms วา่ การแฝงนัยดว้ยถอ้ยคำ�เปน็การทดสอบ

ความสามารถในการ “อา่นระหวา่งบรรทดั” หรือ

ตีความเจตนารมณ์และความหมายแฝงเร้นของ

ผู้รับสาร 

	 สว่นการแฝงนัยเชิงละคร เกิดข้ึนในบทละคร

ท่ีแสดงถึงความขัดแย้งระหว่างส่ิงท่ีตัวละครทราบ

กับที่ผู้ชมทราบ เช่น ตัวละครอาจจะตัดสินใจ

ลงมือทำ�บางสิ่งที่ผู้ชมทราบว่าจะส่งผลในทาง 

ตรงกันข้ามกับที่ตัวละครวาดฝันไว้ ส่วนประเภท

สดุทา้ยหรือการแฝงนัยเชิงสถานการณ์เกดิข้ึนเมือ่

มีการปะทะกันระหว่างสิ่งที่ผู้อ่านหรือตัวละคร 

ในเร่ืองคาดหวังกับสิ่งที่เกิดข้ึนจริงเมื่อเร่ืองราว

1 ณัฐนัย ประสานนามเรียกการแฝงนัยประเภทนี้ว่า “ถ้อยคำ�แฝงนัย” ในขณะที่ณัฐพร พานโพธ์ทอง เรียกว่า “ถ้อยคำ�นัยผกผัน”
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ดำ�เนินไป ซึ่งมักพบได้ในพล็อตของภาพยนตร์ที่

เล่นกับความปรารถนาและความคาดฝันของตัวละคร

ที่ถูกขัดขวางโดยข้อกำ�จัดและสภาวะแวดล้อม 

ทำ�ให้ตัวละครต้องผิดหวังจากการที่เหตุการณ์ 

ไม่ดำ�เนินไปตามความหวังของตน

	 นอกเหนือจากการแบ่งประเภทของการแฝงนัย

ข้างต้นแล้ว เอบรัมส์ได้กล่าวถึงประเภทของ 

การแฝงนัยแบบต่าง ๆ ไว้อีก เช่น การแฝงนัย

เชิงจินตนิยม (Romantic Irony) ซึ่งพบได้ใน

วรรณกรรมทีผู่เ้ขยีนจงใจใสเ่สยีงของตนใหผู้อ้า่น

ได้ยินและทำ�ให้ผู้อ่านรับรู้ถึง “ความเป็นเร่ืองแต่ง” 

หรือ การแฝงนัยแบบโสคราตสี  (Socratic Irony) 

ทีเ่กดิข้ึนเมือ่ผูพ้ดูแสร้งวา่ไมรู้่ในเรือ่งใดเร่ืองหนึง่ 

เพ่ือหลอกให้คู่สนทนาสาธยายประเด็นดังกล่าว

ให้ฟัง ก่อนที่จะอาศัยโอกาสโจมตีคู่สนทนาโดย

การแสดงให้เห็นว่าสิ่งที่พูดมาน้ันมีข้อผิดพลาด 

อันเป็นวิธีที่บรมครูในปรัชญาตะวันตกอย่าง 

โสคราตีสมักใช้ท้าทายความจริงแท้แน่นอนใน

ความรู้ของคูส่นทนา และเมือ่เหตกุารณ์หรือเร่ือง

ราวใดทำ�ให้ผู้ฟังต้องอุทานว่า โชคชะตาน้ัน  

“เล่นตลก” ก็หมายถึงการแฝงนัยเชิงโชคล้อ 

(Irony of Fate หรือ Cosmic Irony) กำ�ลังถูกใช้

เป็นตัวขับเคลื่อนเร่ืองราวดังกล่าว เน่ืองจาก

เป็นการจงใจให้ชะตาชีวิตของตัวละครถูกชักใย

จากสิง่ทีอ่ยูเ่หนือการควบคมุ เปน็การเยย้หยนัตอ่

ตัวละคร เช่น การตายของนางวันทอง เป็นต้น 

นอกเหนือจากที่กล่าวมาน้ี เอบรัมส์ยังกล่าวถึง

การแฝงนัยเชิงโครงสร้าง (Structural Irony) ที่

หลายครั้งถูกนำ�เสนอผ่านการสร้างตัวละครที่มี

ลักษณะไม่ประสีประสา มองโลกและตีความ

สถานการณ์ที่เกิดข้ึนในแบบที่ผิดพลาดไปจาก

ความเป็นจริง ซึ่งผู้อ่านสามารถอ่านออกอย่าง

ทะลุและเป็นผู้สังเกตความไม่ประสาโลกและ 

หลงเข้าใจผิดของตัวละคร

	 นอกจากน้ี ยงัมกีารศกึษาการแฝงนัยในเชงิ

ภาษาศาสตร์ของณัฐพร พานโพธ์ิทอง ซึ่งแบ่ง 

ประเภทวัจนกรรมการแฝงนัยออกเป็น 2 ประเภท

หลัก ได้แก่ verbal irony as conversational 

implicature และ conversationalized ironic 

implicature สำ�หรับแบบแรก การแฝงนัยถูก

แสดงออกผ่านลักษณะย่อยใน 5 ลักษณะ ได้แก่ 

1) คู่ตรงข้าม 2) ความไม่สมเหตุสมผล  

3) ความเกินจริง 4) ภาษาที่ไม่เหมาะสมกับ 

คู่สนทนา 5) น้ำ�เสียง และสำ�หรับอย่างหลัง

เป็นการแฝงนัยที่เกิดจากการใช้คำ�เปรียบเปรยที่

ถกูใช้เพือ่สร้างการแฝงนัยจนเปน็คำ�ทีชิ่นหชิูนตา

กันดี อย่างเช่น วิเศษ ประเสริฐ

 

การเมืองเรื่องการแฝงนัย
ความธรรมดาสามัญของการแฝงนัยที่ใช้เพื่อ

เสียดสียั่วล้ออยู่ทุกเมื่อเช่ือวันและพบได้ในสื่อ 

ทุกรูปแบบน้ี ทำ�ให้การแฝงนัยถูกศึกษาอย่าง

ละเอียดในแง่มุมวิชาการโดยเฉพาะในสาขา

มนุษยศาสตร์ที่มองการแฝงนัยเหมือนเป็นทั้ง 

“ยุทโธปกรณ์” และ “ความรุ่มรวยของภาษา”  

นักวรรณคดีศึกษาชาวแคนาดาอย่าง ลินดา 

ฮัตเชิน (Linda Hutchoen) ผู้เขียนหนังสือช่ือ  

The Irony’s Edge: The Theory and Politics of Irony 

ไดพ้ยายามทีจ่ะเผยใหเ้หน็ความสลบัซบัซอ้นของ

การแฝงนัย ปฏเิสธการมองการแฝงนัยในลกัษณะ

ทีต่ายตัวหรือดา้นเดยีว และเนน้ย้ำ�ใหผู้อ้า่นระลกึ

ถึงมิติทางการเมืองของการแฝงนัย

	 สำ�หรับฮัตเชิน การแฝงนัยเกิดจากความลักล่ัน

ระหว่างสิ่งที่กล่าว พูด ปรากฏ กับสิ่งไม่ได้กล่าว 

ไม่ได้ยิน และมองไม่ เห็น โดยเธอมองว่า  

การแฝงนัยน้ันเกี่ยวข้องกับบุคคลสองกลุ่มได้แก่ 

ผู้แฝงนัย (Ironist) และผู้ตีความ (Interpreter) 

โดยที่เธอให้ความสำ�คัญกับผู้ตีความ ในขณะที่

งานศึกษาก่อนหน้ามักมุ่งความสนใจไปที่ตัว 

ผู้แฝงนัย สาเหตุเน่ืองจากในทัศนะของฮัตเชินแล้ว 

การเกิด ข้ึนของการแฝงนัยไม่ได้ ข้ึนอยู่ กับ 

เจตนารมย์ของผู้แฝงนัยมากเท่ากับการ “เก็ต” 

หรือการ “ไม่เก็ต” ของผู้ตีความ การแฝงนัย

สำ�หรับนักวิชาการอย่างฮัตเชินจึงเป็นกิจการที่มี

ความเส่ียง (Risky Business) เน่ืองด้วยในทุก ๆ  คร้ัง

ที่มีการใช้การแฝงนัย ไม่มีการรับประกันว่า 

การแฝงนัยน้ันจะบรรลุผลลัพธ์ตามที่ผู้แฝงนัย

คาดหวังว่าจะเกิดข้ึน และยังไม่มีการการันตีว่า

บุคคลท่ีเป็นเป้าของการแฝงนัยน้ันจะ “เก็ต” ส่งผล

ให้ฮัตเชินตั้งข้อสังเกตอีกหน่ึงข้อที่ต่างจาก 

งานวิชาการก่อนหน้าที่มักมองว่าการ “เก็ต”  

การแฝงนัยน้ัน นำ�ไปสู่การสร้างความสัมพันธ์

แบบชุมชนขึ้น เช่น ความเป็น “คนใน” เป็นการ

สร้างกลุ่ม แต่เธอกลับมองว่าแท้จริงแล้วการแฝงนัย

ไม่ได้นำ�ไปสู่การสร้างชุมชน แต่ชุมชนต่างหากที่

มีมาก่อนหน้า โดยเป็นชุมชุนที่ เธอเรียกว่า 

“ชุมชนทางวาทกรรม” (Discursive Community) 

และการที่เราอยู่ในชุมชุนวาทกรรมก่อนต่างหาก 

ที่เป็นตัวกำ�หนดว่าเราจะ “เก็ต” หรือ “ไม่เก็ต” 

การแฝงนัย

	 เพือ่เป็นการตอกย้ำ�ธรรมชาติความหลายหลาก

ของการแฝงนัยที่ไม่สามารถลดทอนแล้วมอง 

ได้อย่างเรียบง่ายด้านเดียว ฮัตเชินพยายามเน้น

ถึงผลลัพธ์ทางความรู้สึกที่หลากหลายจากการใช้งาน 

การแฝงนัย โดยสำ�รวจงานศึกษาก่อนหน้าและ
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สรุปให้เห็นถึงการใช้งานในเชิงสื่อสารของการ

แฝงนัยที่มีหน้าที่หลัก ๆ  8 ประการ เรียงจาก 

การทีม่พีลงัของอารมณ์เข้ามาเกีย่วข้องนอ้ยทีส่ดุ

ไปมากที่สุด ได้แก่ เพื่อเน้น เพ่ือทำ�ให้ซับซ้อน 

เพ่ือความสนุกสนาน เพ่ือสร้างระยะห่าง เพ่ือสร้าง

เกราะป้องกันตน เพื่อแสดงเงื่อนไข (proviso)  

เพ่ือต่อต้าน และเพ่ือโจมตี และอย่างท่ีกล่าวไปว่า

ฮัตเชินเน้นอย่างมากที่จะแสดงถึงความซับซ้อน

ของการแฝงนัย ดังน้ันในทุก ๆ การใช้งาน ฮัตเชิน

ยังระบุถึงผลในแง่บวกและแง่ลบของแต่ละการใช้งาน

อีกด้วย ยกตัวอย่างเช่น การแฝงนัยเพื่อความ

สนุกสนาน (ludic) หลายคร้ังสร้างความรู้สึก

หยอกล้อแบบเป็นมิตรหรือเรียกเสียงหัวเราะ  

แต่ในอีกแง่หนึ่งการแฝงนัยเพื่อความสนุกสนาน

อาจทำ � ให้ เ กิ ดความ รู้ สึ ก ว่ า ผู้ พู ด เป็ นคน 

ไร้ความรับผิดชอบต่อประเด็นที่พูดออกมา  

ดูโง่เขลา และกำ�ลังลดทอนความสำ�คัญและ 

ความซีเรียสของประเด็นนั้น ๆ อีกด้วย

	 ข้อเสนอที่สำ�คัญที่สุดของฮัตเชินที่ เป็น 

ที่มาของการต้ังช่ืองานของเธอว่า “การเมือง 

เร่ืองการแฝงนัย” น้ัน ได้แก่ความพยายามเผย 

ให้เห็นถึงความซับซ้อนลื่นไหลของการแฝงนัย

และมิติทางการเมืองที่ไม่ได้เป็นเพียงภาพพจน์

และโวหารธรรมดาสามัญ แต่ฮัตเชินมองว่า 

การแฝงนัยมีลักษณะความลื่นไหลของการ 

ใช้งานและผลลัพธ์ มีลักษณะครอบอุดมการณ์  

(Transideological) ในความหมายทีว่่าการแฝงนัย

อาจถกูหยบิใช้เพือ่เสริมความแข็งแกร่งของระบบ

เผด็จการและฝ่ายอนุรักษ์นิยม หรือในทาง 

ตรงกันข้ามคือใช้เพื่อปลดแอกและเป็นเคร่ืองมือ

ของชนกลุ่มน้อยทางสังคมใช้ต่อสู้กับการกดทับ

และอำ�นาจนำ� (Hegemony) ทีน่ำ�ไปสูก่ารขับเคลือ่น

ระบอบประชาธิปไตย การแฝงนัยจึงส่งผลในแง่

สง่เสริมหรือทำ�ลายและในเชิงบวกหรือเชิงลบกไ็ด ้

เป็นเสมือนเคร่ืองมือทางการเมืองที่อาจใช้เพื่อ

เสริมความมั่นคงให้แก่ผู้ที่มีอำ�นาจหรืออาจใช้ 

ขัดง้างกับอำ�นาจดังกล่าวก็ได้เช่นกัน

สำ�รวจการแฝงนัยและการเสียดสีใน 
ภูมิทัศน์ทางศิลปะวัฒนธรรมไทยและเทศ
ท่ามกลางภูมิทัศน์ของวัฒนธรรมข้ามพรมแดน 

การแฝงนัยปรากฏอยู่ทุกที่ และมากไปกว่าน้ัน 

การแฝงนยัทีม่กัใช้เพือ่หมายถงึภาพพจน์ (Figure 

of Speech) ประเภทหน่ึงในงานวรรณกรรมท่ีเน้น

การส่ือความหมายผ่านภาษาตัวอักษร การแฝงนัย

กลับยังปรากฏและเป็นเคร่ืองมือสำ�คัญในงาน

ศลิปะรูปแบบอืน่ ๆ  นอกเหนือจากการเขียนดว้ย 

เช่น ภาพยนตร์หรืองานศิลปะแขนงอื่น ๆ  ที่เน้น

สือ่ความหมายผา่นรูปภาพเปน็หลกั และประเดน็

เร่ืองการแฝงนัยยังเก่ียวกับเร่ืองของวัฒนธรรม

โดยตรง ดังจะเห็นได้จากการที่มีชาวต่างชาติ

หลายคนต้ังกระทู้ถามด้วยความฉงนต่อคนไทย

ว่า “คนไทยไม่เข้าใจการเสียดสีและการแฝงนัย

หรือ” และยังเป็นเรื่องที่น่าสนใจที่เมื่ออธิบายถึง

การแฝงนัยในวัฒนธรรมต่าง ๆ ดี. เจ. เอนไรท์ 

(D.J. Enright) ผู้เขียนหนังสือ Anatomy of Irony 

ที่ยังได้ยกตัวอย่างการแฝงนัยจากประเทศไทย 

โดยกล่าวถึงการปล่อยนกของคนชาวไทยพุทธที่

เ ช่ือว่าจะเป็นการทำ�บุญอย่างหน่ึง แต่ทว่า

กิจกรรมบุญคร้ังน้ีกลับเผยให้เห็นถึงการแฝงนัย

และความยอ้นแยง้ เน่ืองจากวา่หลายคร้ังนกพวก

น้ีกลบัถกูจบัขังกรงเพือ่ขายใหก้บัผูใ้จบญุสนุทาน

ไดป้ลอ่ยออกไปอกีท ีหรือบางทเีราอาจจะเหน็มติิ

ทางวัฒนธรรมที่เกี่ยวข้องกับการแฝงนัยเมื่อเรา

ได้ยินคนอังกฤษที่มักจะชอบเสียดสีวัฒนธธรม 

อเมริกันว่าคนอเมริกันไม่มีอารมณ์ขันหรือ 

ความล้ำ�ลึก เลยไม่เข้าใจมุกตลกเสียดสีของ 

คนอังกฤษที่มักใช้การแฝงนัยเป็นหลัก

	 นักประพันธ์และศิลปินหลายท่านก็ใช้การ

แฝงนัยเป็นเคร่ืองมือในการวิพากษ์สังคมผ่าน 

งานศิลปะวรรณกรรมชิ้นนั้น ๆ ยกตัวอย่างเช่น  

เรื่องสั้นชื่อ The Stolen Party ของ ลิเลียนา  

เฮกเกอร์ (Liliana Heker) ทีส่ร้างโครงเร่ืองโดยใช้

การแฝงนัยเชิงโครงสร้าง เล่าเร่ืองราวของเด็กสาว

ลูกสาวแม่บ้านท่ีทำ�งานให้บ้านนายจ้างท่ีมีฐานะดี 

แมว้า่ตลอดทัง้เร่ืองผูอ้า่นจะทราบถงึตำ�แหน่งทาง

สังคมของตัวละครเด็กสาวและแม่ แต่ด้วยความ

อ่อนต่อโลก ตัวละครเด็กสาวกลับไม่เห็นกำ�แพง

ทางชนช้ันและหลงสำ�คัญตนผิดว่าเป็นส่วนหน่ึง

ของชนชั้นที่สูงกว่า ก่อนที่เร่ืองราวจะจบด้วย 

การที่เธอตาสว่างและเกิดสำ�นึกถึงชนช้ันของตน

ทีท่ำ�ใหส้ดุทา้ยเธอเปน็ไดแ้ค ่“สตัวน้์อย” ของบา้น

เจ้านายแม่เธอ ในแง่น้ีเอง การแฝงนัยถูกใช้ใน

งานวรรณกรรมเพื่อวิพากษ์ระบบทุนนิยมและ 

การจัดลำ�ดับชนช้ันทางสังคมที่ใช้ฐานะของคน

เป็นตัวกำ�หนดตำ�แหน่งแห่งที่ของคนในสังคม 

	 สำ�หรับวรรณกรรมไทย ณัฐนัย ประสานนาม 

ได้ศึกษาเร่ืองสั้นไทยประเภทเสียดสีที่แต่งข้ึน 

ในช่วงป ีพ.ศ. 2535-2545 พบวา่ การแฝงนัยเปน็

หน่ึงในกลวิธีทางภาษาที่ นักเขียนกวัดแกว่ง 

เพื่อวิพากษ์สภาพสังคมไทยในช่วงเวลาดังกล่าว 

ยกตัวอย่างเช่น เร่ืองสั้นช่ือ ความหวังของผู้เล้ียงดู

รัฐบาล ของ ศักดิ์ชัย ลักขณาวิเชียร ที่ผู้เขียน

จงใจให้ตัวละครผู้นำ�กล่าวถึงตนว่ากำ�ลังทำ� 

การ “เสียสละอันใหญ่หลวง” ทั้งที่แท้จริงแล้วมี 

นโยบายเอารัดเอาเปรียบประชาชน ผลักภาระ 

ใหป้ระชาชนตอ้งเลีย้งดรัูฐบาล เพือ่เสยีดสรัีฐบาล
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ที่นโยบายและการบริหารกลับเป็นการโยนภาระ

ให้ประชาชน เป็นต้น

	 สำ�หรับงานศิลปะประเภทอื่นพบว่า มีงาน

ศิลปะจัดวาง (Installation Art) ของสิทธิกร  

ขาวสะอาด ทีม่กัจดัแสดงผลงานเกีย่วกบัประเดน็

เร่ืองความยากลำ�บากของแรงงานในภาคเกษตรกรรม

และการกดทบัทางชนชัน้อยูเ่นือง ๆ  ในงานศลิปะ

จัดวางที่จัดแสดงที่ศุภโชคอาร์ตแกลเลอรีเมื่อ 

ต้นปีที่ผ่านมา สิทธิกรได้ใช้การแฝงนัยในศิลปะ

จัดวางชุดน้ีเพื่อวิพากษ์แนวคิดเ ร่ืองชนช้ัน  

ส่วนหน่ึงของงานชุดน้ีเป็นกระดาษที่สิทธิกร 

จัดแขวนบนผนัง บนกระดาษปรากฏเน้ือเพลง 

“กสิกรไทย” ที่ เขียนด้วยลายมือโย้เย้คล้าย 

ลายมือเด็ก เพื่อให้ผู้ชมงานศิลปะช้ินนี้รู้สึกถึง

ความยอกย้อนที่เกิดจากเน้ือเพลงเบื้องหน้าที่

พยายามยอ้มสคีวามตรากตรมของชีวิตเกษตรกร

ให้ดูเป็นอาชีพในอุดมคติกับลายมือโยกโย้ และ

คำ�ที่สะกดผิด ๆ ถูก ๆ ที่สื่อถึงการไม่ได้รับ 

การศึกษาตามที่ประชาชนกลุ่มที่ถูกวาดภาพ 

ในเชิงอุดมคติว่าเป็น “กระดูกสันหลังของชาติ” 

ควรมี ภาพความสวยงามตามอุดมคติของชีวิต

กสิกรรมกับความเป็นจริงที่เต็มไปด้วยความ

เหลื่อมล้ำ�น้ี สร้างการแฝงนัยที่ชวนให้ผู้ชม 

ตัง้คำ�ถามระหวา่งสิง่ทีส่งัคมหรือรัฐพยายามสร้าง

ภาพแฟนตาซีครอบทับคุณภาพชีวิตที่แร้นแค้น

ภายใต้การจัดลำ�ดับชนช้ันในระบบเศรษฐกิจ

ทุนนิยม

	 เมื่อพ.ศ. 2560 จุฬญาณนนท์ ศิริผล ศิลปิน

ชาวไทย ได้จัดแสดงนิทรรศการ Museum of 

Kirati ซึ่งใช้ศิลปะหลากหลายรูปแบบเพื่อเสียดสี

ตัวละครหม่อมราชวงศ์กีรติ จากข้างหลังภาพ 

นวนิยายอมตะของศรีบูรพา จุฬญาณนนท์ได้

แสดงเป็นทั้งตัวละคร ม.ร.ว.กีรติและนพพรใน

หนังส้ันท่ีนำ�มาจัดแสดงในนิทรรศการ เพ่ือแฝงนัย

ใหเ้หน็วา่อนัทีจ่ริงแลว้ตัวนพพรอาจจะเปน็ตวัตน

ที่สอง (Alter Ego) ของกีรติที่ยังยึดติดกับภาพ

ความรุ่งเรืองของชนช้ันสูงในอดีต การล้อเลียน

เสียดสียังยกระดับความจริงจังมากข้ึนไปอีก 

ตรงที่ศิลปินได้นิมนต์พระมาทำ�พิธีในวันเปิด

นิทรรศการ และเจิมรูปปั้นคุณหญิงกีรติเพื่อเป็น

สริิมงคล พร้อมเช้ือเชิญคนดใูหม้าบนบานเพือ่ขอ

ให้ได้ “แฟนเด็ก” ด้วย ซ้ำ�ยังทำ�หนังสือที่ระลึก

งานศพคุณหญิงแจกในงาน เน้ือความเป็นข้อเขียน

ของนพพร ท่านพ่อของคุณหญิง และหม่อมเจ้า

หญิงผู้หน่ึงซึ่งเป็นเพื่อนของคุณหญิงแต่วัยเด็ก 

ทั้งหมดต่างก็แสดงความอาวรณ์ในยุคสมัยของ

บ้านเมืองท่ีเปล่ียนไป การต่อเสริมเพ่ิมเติมเหล่าน้ี

ต่างก็รีดเค้นสิ่งที่ “ไม่ได้พูด” ในต้นฉบับ ขยาย

ออกมาให้เห็นนัยที่ซ่อนอยู่ และนำ�มาตีความ 

เป็นงานศิลปะแนวเสียดสียั่วล้อจนปัญหาชนช้ัน

ในต้นเร่ืองที่ถูกเอามาใช้เพื่อพูดถึงปัญหาทาง 

การเมืองในปัจจุบัน

	 ประเดน็เร่ืองชนช้ันและแรงงานยงัไดรั้บการ

กล่าวถึงผ่านการแฝงนัยเชิงสถานการณ์ใน

บทเพลงลูกทุ่งจำ�นวนมากที่บอกเล่าการผลัดถิ่น

ของคนอีสานมาใช้แรงงานในเมืองหลวง เช่น  

เพลงของไมค์ ภิรมย์พร ที่มักนำ�เสนอเร่ืองราว

ของชาวอสีานทีว่าดภาพกรุงเทพฯ ในจนิตนาการ

ว่าเป็นเมืองโอกาสและความศิวิไลซ์ และกลับ

ต้องตาสว่างหลังเจอความกลับกลอกของผู้คน

และการรีดนาทาเร้นในเมืองหลวง ตอกย้ำ�ภาวะ

ฝันสลายของคนอีสาน

	 ในประวัติศาสตร์การแฝงนัยยังถูกใช้อย่าง

เปิดเผยในข้อเขียนของผู้นำ�และบุคคลสำ�คัญ  

ดังเช่น พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว 

รัชกาลที่ 6 ที่ทรงพระราชนิพนธ์ข้อความใน

ใบปลิวอันเลื่องช่ือ ยิวแห่งบูรพทิศ เพื่อโจมตี 

ชาวจีนในสยามที่มีลักษณะคดโกงและไม่จงรัก

ภักดีต่อประเทศที่พวกตนในฐานะชุมชนผลัดถิ่น

ได้ เข้ามาพ่ึงพระราชบรมโพธิสมภาร โดย 

นักวิชาการด้านประวัติศาสตร์อย่างวาสนา  

วงศ์สุรวัฒน์ ช้ีให้เห็นว่า แม้ว่าเราไม่ทราบสิ่งที่

อยู่ ในพระราชหฤทัยของพระองค์ ในขณะ 

ทรงพระราชนิพนธ์ได้อย่างแน่ชัด แต่ใบปลิว 

อันเป็นวาทะทางการเมืองเช่นนี้สามารถอ่านได้

ในลกัษณะทีไ่มไ่ดต้รงไปตรงมาวา่เปน็การบริภาษ

ชุมชุนชาวจีนเฉย ๆ หากแต่เป็นการบริภาษเพื่อ

หวงัผลทางการเมอืงและสร้างแรงจงูใจใหช้าวจนี

ในสยามเพิ่มความจงรักภักดีให้มากข้ึนอีกด้วย 

ดังน้ันในแง่น้ี เราอาจมองได้ว่า ยิวแห่งบูรพทิศ 

ดูเหมือนจะใช้การแฝงนัยในการ “แซะ” ชาวจีน

ในสยาม และใบปลิวชิ้นนี้ยังแสดงให้เห็นอำ�นาจ

ทางภาษาที่เกิดจาการแฝงนัยและเสียดสีจนนำ� 

ไปสู่การบรรลุวัตถุประสงค์ในเกมการเมืองอีกด้วย 

เพราะหลังจากที่ใบปลิวดังกล่าวเผยแพร่ออกไป 

พ่อค้าและเศรษฐีจีนในสยามจำ�นวนมากต่างพา

กันถวายพระราชทรัพย์ซึ่งเป็นหน่ึงในวิธีการ

แสดงออกถึงความจงรักภักดี เพื่อแสดงว่าตน 

ไม่ได้หืออือและไม่ได้เป็นชาวจีนเลวจำ�พวกที่

พระองค์ทรงพระราชนิพนธ์ให้กระทบถึง

	 หรือในบริบทของการเคลื่อนไหวทาง 

การเมืองในไทยอย่างการเคลื่อนไหวของ “ม็อบ

ตุ้งติ้ง” ในช่วงที่ผ่านมา โดยม็อบดังกล่าวรวมตัว

หน้าอนุสาวรียป์ระชาธปิไตยเพือ่ตะโกนดา่ชือ่ผูม้ี

อิทธิพลในเกมการเมืองไทย ก่อนจะตบท้ายโดย

การเลี่ยงว่าช่ือดังกล่าวเป็นเพียงช่ือของตุ๊กตา 

จุดน้ีเองทำ�ให้เราเห็นการแฝงนัยเชิงถ้อยคำ� 

ถูกใช้เป็นเคร่ืองมือเพื่อเสียดสีทางการเมือง  

โดยทำ�หน้าที่เหมือน “เบาะกันกระแทก” เลี่ยง

การประจันหน้าโดยตรง หรือในกรณีของ

วรรณกรรมกราฟิกร่วมสมัยอย่าง “ตาสว่าง” ที่

บอกเลา่เหตกุารณ์ความรุนแรงในการปราบปราม

กลุ่มคนเสื้อแดงในการชุมนุมช่วงพ.ศ. 2553  

ตัวละครชนช้ันแรงงานที่ตัดสินใจเข้าร่วมเป็น 

ส่วนหน่ึงของกลุ่มเส้ือแดง กล่าวในขณะท่ีเดินผ่าน

Museum Of Kirati
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ห้างสรรพสินค้าที่จัดแสดงสินค้าแบรนด์เนมใน 

ตู้กระจกด้วยความเสียดสี ติดตลก หากแต่แฝง

ไปด้วยความขมขื่นว่า “พวกเขาไม่เผาห้างหรอก 

เพราะกระเปา๋พวกน้ีมรีาคาแพงกวา่ชีวติพวกเรา” 

ที่นอกจากจะเป็นการเสียดสีการทำ�งานของรัฐ  

ยังเป็นการเสียดสีที่เปิดโปงอีกหน่ึงช้ันให้เห็น

ความยอกยอ้นทางตรรกะของทนุนิยมและสงัคม

วัตถุที่สมาทานการคลั่งไคล้ใหลหลงในวัตถุ 

อย่างที่ คาร์ล มาร์กซ์ (Karl Marx) เรียกว่า 

“Commodity Fetishism” หรือการทำ�ให้สินค้า

เสมือนว่ามีชีวิตและมีคุณค่าเหนือความสัมพันธ์

เชิงมนุษยภาพของผู้คนในสังคมทุนนิยม

	 ในงานศิลปะภาพถ่าย มีภาพถ่ายเกี่ยวกับ

การเมืองไทยช้ินหนึ่งที่คู่ควรแก่การพูดถึง

เน่ืองจากแสดงถึงอำ�นาจของการแฝงนัยที่สามารถ

ทำ�ให้ภาพถ่ายหน่ึงภาพทรงพลังและมีชีวิตอยู่

เหนอืการเวลาได ้ไดแ้ก่ ภาพถา่ยรางวัลพลูซิเซอร์ 

ของ นีล อเูลวคิ (Neal Ulevich) ทีเ่กบ็บรรยากาศ

ความโหดเหีย้มของเหตกุารณ์สงัหารหมูนั่กศกึษา

เมื่อวันที่ 6 ตุลาคม พ.ศ. 2519 ณ มหาวิทยาลัย

ธรรมศาสตร์ ท่าพระจันทร์ อันเป็นเร่ืองยากที่

หลายคนที่เห็นภาพแล้วจะไม่สะดุดกับความ 

ยอกย้อนดังกล่าวและเห็นถึงความแฝงนัยที่เกิด

จากรูปภาพน้ีซึ่งเป็นการแฝงนัยที่ชวนให้เห็นถึง

สภาพสังคมที่ผู้คนเห็นผิดเป็นชอบ และการ

ทำ�ลายชีวิตที่ไม่ควรเป็นสิ่งที่พึงยอมรับในสังคม

พุทธอย่างประเทศไทย นอกจากน้ีประเด็นเร่ือง

การเมืองและความรุนแรงของสังคมไทยยัง

ปรากฏพร้อมกบัการแฝงนัยในผลงานดจิทิลัอาร์ต

ของศิลปินอย่าง Baphoboy ที่อาจกล่าวได้ว่า

อาศยัการแฝงนัยเพือ่สร้างอมิแพก็ของการเสยีดสี

สังคมและการเมืองในผลงานของเขาให้เด่นชัดข้ึน 

งานหลายชิ้นของ Baphoboy นำ�เสนอการกดขี่

ทางสังคมในทุก ๆ รูปแบบความสัมพันธ์เช่น  

รัฐและปัจเจกชนหรือครูและนักเ รียนผ่าน 

อปุนิทศัน์ของฉากความรนุแรงทีเ่ตม็ไปดว้ยเลือด

และอาวุธ ซึ่งย้ือยุดกับภาพใบหน้าของบุคคลที่

มักเป็นดวงหน้าเปล่งรอยยิ้ม ราวกับจะใช้การ 

แฝงนัยดังกล่าวเพื่อวิพากษ์สังคมไทยที่ความ 

อยุติธรรมเป็นสิ่งที่ได้รับการอดทนอดกลั้น และ

ความรุนแรงเป็นสิ่งที่เกิดข้ึนอย่างธรรมดาสามัญ 

และเป็นสิ่งที่ปัจเจกต้องอดทนอยู่ให้ได้ภายใต้

ใบหน้าที่ชื่นมื่น 

	 นอกจากงานวรรณกรรมและศิลปะรูปแบบ

ต่าง ๆ  แล้ว ประเด็นเร่ืองการแฝงนัยยังเกี่ยวข้องกับ

แนวคิดทางปรัชญาอย่างมีนัยสำ�คัญ หากธรรมชาติ

ของการแฝงนัยตัง้อยูบ่นความลกัลัน่ ไมว่่าจะเปน็

ระหว่างสิ่งที่พูดกับสิ่งที่คิด หรือสิ่งที่เห็นกับ 

ความเปน็จริง แตล่กัษณะการแฝงนัยสำ�หรับกลุม่

นักคิดสายหลังโครงสร้างนิยม (Poststructuralism) 

ซึง่เปน็สกลุความคดิทีส่ำ�คญัทีส่ดุในศตวรรษที ่20 

และเกีย่วโยงกบักรอบการมองและวธิกีาร “อา่น” 

แบบร้ือสร้าง (Deconstruction) แลว้ การแฝงนัย

เป็นสิ่งที่หลีกเลี่ยงไม่ได้หากแต่ฝังตัวอยู่ในระบบ

สัญญะอย่างภาษาต้ังแต่แรกเร่ิม ภาษาไม่สามารถ

สร้างความหมายที่ตรึงแน่นหรือแทนที่ความคิด

ในหัวโดยการสื่อออกมาในภาษาได้อย่างไร้ 

จุดบกพร่อง หากแต่ภาษาเต็มไปด้วยความ 

ไม่มั่นคง การแฝงนัย เช่นเมื่อมีผู้พูดว่า “วันน้ี 

ใสเ่สือ้สวยจัง” ประโยคดงักล่าวกลับเปิดชอ่งวา่ง

ให้ผู้ฟังตีความได้ในลักษณะประชดเสียดสี  

ซึ่งในแง่น้ี การ “อ่าน” เพื่อหาการแฝงนัยใน 

ตัวบทที่ไม่ได้กำ�จัดอยู่เพียงตัวบทวรรณกรรม  

แต่รวมถึงสื่อต่าง ๆ เช่น วาทกรรมที่ไหลเวียน

ในสังคม โฆษณาชวนเชื่อ และยังเป็นเครื่องมือ

หน่ึงท่ีอาจใช้เพ่ือส่ันคลอนและต้ังคำ�ถามต่อหลาย ๆ  

ระบบ เพื่อแสดงให้เห็นความลั่กลั่นยอกย้อนที่

อาจจะไม่ได้เป็นความจริงที่สมบูรณ์พร้อม

	 จากทั้งหมดน้ี จะเห็นได้ว่าการแฝงนัยไม่

สามารถถูกมองว่าเป็นเพียงเคร่ืองมือทาง

วาทศิลป์ที่เรียบง่ายอีกต่อไป หากแต่สามารถ 

ใช้เพื่อผลลัพธ์ที่หลากหลาย เป็นเคร่ืองมือ

ทางการเมืองที่ทุกฝ่ายอาจช่วงชิงหรือนำ�ไปสู่ 

การรังสรรรค์งานศิลปะออกมาได้หลายรูปแบบ 

เผยให้เห็นถึงศักยภาพของภาษาและความสร้างสรรค์ 

ของมนุษย์ที่ไร้ขอบจำ�กัด 
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ภาพประกอบจากหนังสือตาสว่าง แปลจากหนังสือเรื่อง Il Re di Bangkok เขียนโดย Claudio Sopranzetti และคณะ
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Fact & Figure : พื้นฐานความคิด

ข่าว “ไทย ๆ”
หัวใจเซอร์เรยีล

ข่าว (น.) คำ�บอกเล่าเรื่องราวซึ่งโดยปรกติมักเป็นเรื่องเกิดใหม่หรือเป็นที่สนใจ, คำ�บอกกล่าว, คำ�เล่าลือ.
 

- พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2554 -

ข่าวไทย X ความเหนือจริง
การคอแล็บฯ จับคู่กันระหว่างข่าวและความ 

เซอร์เรียล (Surreal) อาจดูย้อนแย้ง และดูจะเป็น

สองสิ่งที่เป็นข้ัวตรงข้ามกันอย่างสิ้นเชิง เพราะ 

“ข่าวที่ดี” ควรมีหน้าที่ในการเล่าถึงเหตุการณ์ที่

เกิดข้ึนตามความเป็นจริงอย่างครบถ้วน ในขณะท่ี

นิยามของความเซอร์เรียล (Surreal) หมายถึง 

บางสิ่งที่เหนือจริง แปลก หรือถึงข้ันไร้สาระ 

อยา่งไรกต็าม “ความเซอร์เรยีล” กย็งัคงเปน็หน่ึง

คาแร็กเตอร์ของข่าวไทยทีม่กัจะปรากฏใหเ้ราเหน็

เสมอมา อีกท้ังยังเป็นอีกหน่ึงเคร่ืองมือท่ีสะท้อนถึง

ความเป็นไปของสังคมในมุมทีเ่ราอาจคาดไมถึ่ง

 

	 หนุ่มอ้างเลือดตัวเองต้านโควิด-19 
	 แถมเป็นลูกพระเจ้าตาก
	 (9 เม.ย. 63) ไวรัลเพียงชั่วข้ามคืนกับกรณี 

	 ที่ชายหนุ่มคนหน่ึงที่ถูกจับฐานเมาแล้วขับ  

	 แถมยังฝ่าฝืนพ.ร.ก.ฉุกเฉินฯ พร้อมร้องขอ 

	 ใหเ้จา้หน้าทีพ่าไปบริจาคเลอืดทีส่ภากาชาด  

	 โดยอา้งวา่เลือดของตนเองต้านโควดิ-19 ได ้ 

	 และยงัเคลมวา่ตนเองเปน็ลกูพระเจา้ตากสนิ 

	 มหาราช

	 พระโยนระเบิดใส่บ้าน
	 ก่อนออกไปบิณฑบาตหน้าตาเฉย
	 (16 ส.ค. 63) ที่จังหวัดลำ�ปางเกิดเหตุวิวาท 

	 ระหว่างพระสงฆ์และเพื่อนบ้าน โดยคู่กรณี 

	 ท้ังสองไม่ค่อยถูกคอกันอยู่แล้ว ในวันเกิดเหตุ 

	 พระได้ขว้างระเบิดเข้าไปในบ้านของคู่อริ  

	 พอเจา้ของบา้นว่ิงไปหาพระ ก็ปรากฏว่าพระ 

	 หลบหายไปคาดว่าน่าจะไปบิณฑบาต  

	 อย่างไรก็ตามหลังจากที่เจ้าหน้าที่ชุดเก็บกู ้

	 ระเบิดเข้าตรวจสอบ ก็พบว่าเป็นระเบิด 

	 ลูกซ้อมไม่มีอันตราย เจ้าหน้าที่จึงได้เก็บ 

	 ระเบดิไวเ้ปน็หลกัฐาน เพือ่เตรียมดำ�เนินคด ี

	 กับพระรูปดังกล่าวต่อไป 

 

	 ช้อปปิ้งออนไลน์ มีขายทุกอย่าง
	 ไม่เว้นแม้แต่ “เรือดำ�น้ำ�”
	 (25 ส.ค. 63) “เรือดำ�น้ำ�” กลายเปน็ประเดน็ 

	 ฮอตไปท่ัวประเทศหลังจากทีรั่ฐบาลลงความเห็น 

	 วา่ “มปีระโยชน์หลายอยา่งกบัประเทศชาติ”  

	 และต้องการจัดซื้อ จนสร้างเสียงวิพากษ์ 

	 วิจารณ์ไปทั่วประเทศ ถึงข้ันที่ในตลาด 

	 ซ้ือ-ขายออนไลน์ยอดฮิตอย่าง Shopee มี 

	 การลงขายเรือดำ�น้ำ�ในช่ือ “เรือดำ�น้ำ�เพือ่ความ 

	 เกรงขาม” มรีาคาขายที ่220 ล้านบาท และ 

	 ค่าขนส่ง 40 บาท แต่แน่นอนว่าไม่สามารถ 

	 ซื้อได้จริง ล่าสุด Shopee ได้ทำ�การลบ 

	 สินค้าช้ินน้ีออกจากระบบเป็นที่เรียบร้อย  

	 และเมื่อวันที่ 31 ส.ค. 63 กองทัพเรือก็ได้มี 

	 มติว่าให้เลื่อนการจัดซื้อออกไปก่อน 

 

	 ข่าวเหล่าน้ีเป็นตัวอย่างความเซอร์เรียล

จำ�นวนหนึ่งที่เกิดข้ึนในสังคม ซึ่งแต่ละข่าวก็มัก

ทำ�ให้เราคิดอยู่ในใจ (หรืออาจจะพูดออกมาด้วย

วา่) “แบบน้ีกไ็ดเ้หรอ (พร้อมกับหวัเราะ หหึ)ึ” ซึง่

นอกจากจะไดอ้ารมณ์ขนัแลว้ ข่าวจำ�นวนไมน้่อย

ที่ถูกหยิบมานำ�เสนอก็ยังทำ�ให้เราได้มีโอกาสต้ัง

คำ�ถามถึงความเป็นไปของสังคมและคุณภาพ

ชีวิตของพวกเราชาวไทยไม่น้อยเลย

เรื่อง : ณัฐชา ตะวันนาโชติ
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เรตติ้งและความฮอต : ตลกร้ายจากการนำ�เสนอข่าว 
“ทุกวันน้ีคุณอยากอ่านข่าวอะไร” ท่ามกลางความร้อนระอุของประเด็นมากมายที่เกิดข้ึนตลอดปี 2020 สื่อน้อยใหญ่ต่างหยิบยกข่าวต่าง ๆ มารายงาน 

กันรัว ๆ จนหลายคนอัพเดตเหตุการณ์รอบตัวแทบไม่ทัน ซ่ึง “ข่าว” บางประเด็นก็นำ�มาซ่ึงการต้ังคำ�ถามถึงการทำ�งานของส่ือมวลชนท้ังส่ือหลักและส่ือออนไลน์ 

ลองมาดูกันว่าช่วงที่ผ่านมาผู้คนให้ความสนใจข่าวเรื่องอะไร แล้วทำ�ไมเรื่องบางเรื่องที่อาจดู “ไม่เป็นเรื่อง” สามารถถูกทำ�ให้กลายมา “เป็นเรื่อง (ใหญ่)” ได้

อันดับข่าวสุดฮอตบนโลกออนไลน์

อันดับ
 

 

 

 

 1
เอ็นเกจเมนต์

 

 

 

 

 2
เอ็นเกจเมนต์

 

 

 

 

 3
เอ็นเกจเมนต์

เมษายน
 

 

 

 

 

ยานเกราะ
1,512,843 

 
 
 
 
 

#CPTPP
964,915

 
 
 
 
 

ค่าไฟแพง
928,998

มิถุนายน
 

 

 

 

 

แบล็คพิ้ง
51,827,831

 
 
 
 
 

ลิเวอร์พูลได้แชมป์
24,959,291

 
 
 
 
 

คดีน้องชมพู่
7,860,494

กรกฎาคม
 

 

 

 

 

น้องชมพู่ และลุงพล
22,333,988

 
 
 
 
 

เยาวชนปลดแอก
10,962,692

 
 
 
 
 

ยังคั่นกู
9,858,032

สิงหาคม
 

 

 

 

 

เรือดำ�น้ำ�
14,216,771

 
 
 
 
 

ลุงพล
13,420,841

 
 
 
 
 

#ขีดเส้นตายไล่เผด็จการ
9,827,370

	 แมว้า่ธรรมชาตขิองโลกออนไลน์จะมคีวามเปดิกว้างมากกว่าพืน่ทีส่ือ่ดัง้เดมิอยา่งโทรทศัน์ แตข้่อมลูจาก WISESIGHT ผูใ้หบ้ริการดา้นการวิเคราะหข้์อมลู

โซเชียลมีเดีย ทำ�ให้เราได้เห็นว่า ท่ามกลางเหตุการณ์มากมายที่เกิดขึ้นตลอดหลายเดือนที่ผ่านมา ประเด็นหนึ่งที่ยึดครองพื้นที่สื่อมาอย่างต่อเนื่องคือ ข่าว

คดีการเสียชีวิตอย่างปริศนาของเด็กหญิงวัย 3 ขวบ หรือน้องชมพู่ ที่แม้ขณะนี้ตำ�รวจจะยังไม่สามารถระบุตัวผู้ต้องหาได้ แต่สิ่งที่เกิดขึ้นคือสปอตไลต์จาก

สื่อมวลชนทั้งหลายได้ถูกฉายไปยังหนึ่งในผู้ต้องสงสัยในคดีดังกล่าว เกิดเป็นฐานแฟนคลับ ถึงขนาดที่มีนักร้องเพลงลูกทุ่งชื่อดังชวนไปขึ้นคอนเสิร์ต และได้

รับจ้างให้ไปเดินแบบโฆษณาสินค้า ซึ่งหากมองดูดี ๆ  เรื่องราวการเสียชีวิตของเด็กหญิงคนหนึ่ง กำ�ลังถูกทำ�ให้กลายเป็นข่าวบันเทิง (ที่ไม่บันเทิง) ไปเสียแล้ว 

แม้ว่าการนำ�เสนอข่าวที่ผู้คนสนใจและการเกาะกระแสเพื่อเรียกเรตติ้งจะเป็นหนทางการสร้างรายได้ทางหนึ่งของสื่อ แต่คำ�ถามที่เกิดขึ้นจากปรากฏการณ์นี้

คือ “สังคมได้อะไรจากรายงานข่าวที่เบี่ยงเบนประเด็นนี้ หน้าที่ที่แท้จริงของสื่อคืออะไร และเส้นแบ่งระหว่างเรตติ้งกับจริยธรรมของสื่อในการนำ�เสนอข่าว

ควรอยู่ตรงไหน” 

ที่มา : ข้อมูลจาก ZOCIAL EYE โดย WISESIGHT / sanook.com /ch3thailandnews.bectero.com / promotions.co.th

ข้อมูลจาก ZOCIAL EYE โดย WISESIGHT
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Creative Business : ธุรกิจสร้างสรรค์

นวล
เพจ “หมา” ที่เล่าเรื่อง “คน” อย่างมีอารยะและออกรส

คุณอาจคุ้นหน้าคุ้นตาการ์ตูนหมาหน้าทะเล้นตัวนี้อยู่บ้าง และถ้าคุณเคยไถฟีดเฟซบุ๊กผ่านมันไป เพราะทึกทักเอาว่าลายเส้น
การ์ตูนคงจะมากับเรื่องบันเทิงไร้แก่นสาร เราก็อยากจะบอกว่าที่คุณคิดมันผิดถนัด 
	 เร่ืองท่ีน่าพูดถึงเก่ียวกับเพจ “นวล” คือนวลเป็นเพจท่ีเลือกเล่าเร่ืองด้วยแอนิเมชัน ท้ัง ๆ ท่ีมันใช้เวลาในการผลิตนานกว่า
คลิปวิดโีอของบล็อกเกอรท์ัว่ไปหลายเท่า แถมยังยืนยนัทีจ่ะทำ�คอนเทนตวิ์ดโีอท่ีมคีวามยาวมากกว่าท่ีเฟซบุก๊แนะนำ�มาตลอด 
เพราะเชื่อว่ามนุษย์ไม่ได้ชอบการฟังเรื่องราวที่ความสั้นหรือยาว แต่ชอบเรื่องราวที่มีคุณค่าและวิธีเล่าที่ดี
	 และนี่คือบทสัมภาษณ์ของผู้อยู่เบื้องหลังเพจนวล เพจที่ขุดเรื่องลึก ๆ ของ “คน” มาเล่าผ่านโลกของ “หมา” ได้น่าฟัง
จนแบรนด์ธุรกิจต้องมาขอซื้อโฆษณา

เรื่อง : ณัฏฐนิช ตัณมานะศิริ l ภาพ : สุรเชษฐ์ โสภารัตนดิลก



CREATIVE THAILAND  I  21

จากภาพนิ่งสู่แอนิเมชั่น
“นวล” ในโลกจริงเปน็หมาของกวิน ศริิพานิช ทีก่ระหายการวาดการ์ตนูเลน่

หลังจากตรากตรำ�ทำ�วิทยานิพนธ์ก่อนจบการศึกษาที่คณะสถาปัตย์ฯ  

เป็นเวลานานนับปี หลังส่งงานชิ้นสุดท้าย เขาจึงลงมือวาดคาแรกเตอร์หมา

ขึ้นมาด้วยลายเส้นง่าย ๆ โดยลอกทั้งชื่อและบุคลิกกวน ๆ ของนวลมาใช้

ท้ังหมด เช่นเดียวกับ “เสือ” เพือ่นหมาของนวล และ “คุณตา” ที่กวินพามา

โลดแล่นด้วยกันกับนวลในโลกการ์ตูน เป็นที่มาของการเปิดเพจนวลที่มี 

คนแห่มากดไลก์กันครึ่งแสน

	 ในขวบปแีรก ๆ  นั้นนวลเล่าเรือ่งด้วยภาพนิง่ มีทั้งแบบจบในภาพเดียว 

และแบบโฟโต้อลับัม้ จนเมือ่คอนเทนตวิ์ดโีอเร่ิมแพร่หลาย เฟซบุก๊เพิม่ฟเีจอร์ 

Facebook Watch เข้ามาและให้ความสำ�คัญกับการแสดงคอนเทนต์ที่เป็น

วดิโีอมากกว่าคอนเทนตแ์บบอืน่ ๆ  เพจนวลจงึเดนิมาถงึจดุเปลีย่นคร้ังสำ�คญั 

การ์ตูนภาพของเพจนวลมีผู้ติดตามที่มองเห็นโพสต์น้อยลง เหลือเพียง 

500-1,000 คน เจ้าของเพจยอมรับว่าเขารู้สึกเสียกำ�ลังใจ แต่เมื่อได้เห็น

ตัวอย่างจากยูทูบเบอร์และคนทำ�คอนเทนต์วิดีโอในยุคน้ันที่สร้างรายได้กัน

เป็นกอบเป็นกำ� กวินซึ่งขณะน้ันทำ�งานเขียนบทละครอิสระ จึงตัดสินใจ

เปลี่ยนรูปแบบการเล่าเรื่องจากภาพนิ่งมาเป็นวิดีโอแอนิเมชัน และเดินหน้า

ทำ�คอนเทนต์ในเพจอย่างจริงจัง จากเดิมที่มองเป็นแค่งานอดิเรก

เรื่องที่แคร์ คือเรื่องที่มีคุณค่า
ใครที่ติดตามเพจนวลจะรู้ว่า จริง ๆ แล้วหมัดเด็ดที่ซ่อนอยู่ภายใต้ลายเส้น

การ์ตูนของเพจน้ี คอืสาระความรู้จากเร่ืองใกลต้วัทีน่ำ�มาเลา่ดว้ยมมุมองใหม่

ที่น่าติดตาม เข้าใจง่าย และชวนให้คิดต่อ ครอบคลุมเน้ือหาหลากหลาย

ตั้งแต่จิตวิทยา สังคม การเมือง วิทยาศาสตร์ ไปจนถึงประวัติศาสตร์ 

ซึ่งต่างจากคนทำ�คอนเทนต์วิดีโอจำ�นวนมากที่มักใช้เร่ืองราวชีวิตส่วนตัว 

มาเป็นวัตถุดิบหลักในการทำ�คอนเทนต์

	 “ผมว่าคนที่เป็นวล็อกเกอร์หรืออินฟลูเอนเซอร์แล้วเวิร์ก เขาจะต้องมี

ความรู้สึกแคร์และอยากจะให้คนอื่นรู้เร่ืองของตัวเองว่าฉันกินอะไร ฉันทำ�

อะไร ฉันแต่งตัวยังไง หรือถ้าเป็นเพจที่เน้นสัมภาษณ์คน เขาก็จะแคร์เรื่อง

คนที่เขาจะพูดถึงจริง ๆ เขาจะใส่ใจเรื่องคาแรกเตอร์และไลฟ์สไตล์ของคน

ให้สัมภาษณ์มาก แต่ผมไม่ได้แคร์เรื่องของตัวเองพอที่จะมานั่งพูดให้คนอื่น

ฟังแบบน้ัน” กวินเล่าถึงความสนใจของเขาที่ทำ�ให้เพจนวลมีมุมมอง 

ในการสื่อสารที่เป็นเอกลักษณ์

	 “เวลาผมเลือกหัวข้อที่จะทำ�คอนเทนต์ ผมมักจะเลือกอะไรที่เป็น

นามธรรมมากกวา่ เช่นเร่ืองความข้ีเกียจ การบลุลี ่ความตลก ฯลฯ ผมสนใจ

การเมืองก็จริง แต่ถ้าจะให้ทำ�คอนเทนต์หนึ่งชิ้นที่อุทิศให้ใครคนใดคนหนึ่ง 

กไ็มรู้่ว่าจะทำ�ไปเพือ่อะไร เราอยากจะใช้เวลาของเราพดูถงึสิง่ทีส่ำ�คญัสำ�หรับ

เรามากกวา่ ซึง่พบวา่สว่นใหญเ่ร่ืองทีอ่ยากเลา่มกัจะไมใ่ช่เร่ืองของตวับคุคล 

แต่เป็นเรื่องของไอเดีย”

	 คลิป “จุดจบหมาจรจัด” ที่เพจนวลทำ�ร่วมกับมูลนิธิ Soi Dog (องค์กร

ดูแลสวัสดิภาพของสุนัขและแมวจรจัด) เป็นตัวอย่างที่ชัดเจนของแนวทาง

การเล่าเร่ืองแบบนวล ๆ ซึ่งเน้นพูดถึงไอเดียที่เป็นนามธรรมหรือระบบ

โครงสร้างในภาพใหญ่ มากกว่าการแตะประเด็นเล็ก ๆ “ด้วยความท่ีเพจนวล

มคีาแรกเตอร์หลกัเปน็หมา กจ็ะมคีนแมสเสจมาเยอะมากวา่อยากใหเ้ราชว่ย

โพสต์หาบ้าน หรือรับบริจาคเลือดให้หมาแมว ถามว่าผมแคร์ไหม ผมแคร์นะ 

แต่ผมมองว่าทักษะและรูปแบบของเพจนวลมันไม่ได้เกิดข้ึนมาเพื่อทำ�อะไร

แบบนั้น ถ้าให้ช่วยหาบ้านให้หมาจรจัดทุกวันก็คงทำ�ไม่ไหว ในคลิปที่ทำ�ให้ 

Soi Dog เราก็เลยพยายามเล่าเรื่องปัญหาหมาจรจัดให้เห็นภาพว่ารากของ

ปัญหาจริง ๆ มันคืออะไร และจะมีวิธีการจัดการให้มันหมดไปได้ยังไง แบบน้ีคือ

เราได้ใช้ความสามารถซ่ึงตรงกับความเป็นเรามากกว่า” ผู้ก่อต้ังเพจนวลอธิบาย

เล่าเรื่องแบบนวล ๆ
“นี่คือนวล นวลเป็นหมา” คือประโยคเปิดเรื่องยอดฮิตที่คนดูเห็นอยู่บ่อย ๆ 

การเล่าเร่ืองด้วยแอนิเมชันท่ีมีคาแร็กเตอร์เป็นสัตว์น้ันนอกจากจะสร้าง 

ความรู้สึกน่าเอ็นดูแล้ว มันยังช่วยให้เขาเล่าเร่ืองในเชิงนามธรรมได้ดี  

“เรารู้สึกว่าแอนิเมชันมันมหัศจรรย์ เพราะในนั้นเราจะทำ�อะไรหรือเล่าก็ได้ 

จะเป็นเรื่องชีวิตในฟาร์ม อวกาศ หรือปรัชญา เราเล่าได้หมดเพราะว่าเรา

วาดเอา ไม่ต้องออกไปถ่ายหรือไปซื้อเหมือนคนทำ�คอนเทนต์วิดีโอแบบอื่น” 

กวินกล่าว

	 ลีลาการเล่าเร่ืองที่แปลกใหม่ ทำ�ให้เพจนวลมีแบรนด์ธุรกิจมากหน้า

หลายตาติดต่อเข้ามาซ้ือส่ือเร่ือย ๆ ต้ังแต่กล้องติดรถยนต์ เว็บขายรถมือสอง 

เกมออนไลน์ ไปจนถึงแอพฯ ด้านการศึกษา “หน่ึงในลูกค้าของเราคือ  

Globish เป็นโรงเรียนสอนภาษาอังกฤษออนไลน์ที่มีจุดขายเร่ืองการสอน

ภาษาอังกฤษสำ�หรับวัยทำ�งาน เราก็ไปคุยกับเจ้าของว่านักเรียนวัยทำ�งาน

ต่างจากวัยอ่ืนยังไง ก็พบว่าคือคนอยากเรียนภาษาอังกฤษเพราะอยากได้เงินเดือน

เพ่ิมหรืออยากย้ายงาน ผมก็ตีโจทย์เร่ืองการย้ายบริษัทเพราะอยากได้เงินเดือน

เพ่ิมให้เป็นนามธรรม โดยเลือกเล่าเร่ืองการออกจากคอมฟอร์ตโซน เปรียบเทียบ

กับการเล่นเกมที่ต้องเก็บแต้มเพื่อไปต่อในด่านถัดไป” ผู้ก่อตั้งเพจเล่าถึง 

วิธีคิดในการตีความโจทย์จากลูกค้าเพื่อสร้างคอนเทนต์สไตล์เพจนวล

	 “ข้อดีอีกอย่างของการที่นวลเป็นการ์ตูนคือ เราไม่เคยเขินเลยเวลา 

เราขายของ ตอนปิดคลิปเราขายโครมครามเลย ผมคิดว่ามันคือความสัมพันธ์

แบบที่เราเคารพสติปัญญาของคนดู เพราะยุคนี้เวลาคุณดูทีวีคุณก็รู้ว่าเวลา

ดาราเขาขับรถ เขากินน้ำ� มันก็เป็นการขายของให้สปอนเซอร์ทั้งนั้น ดังนั้น

ผมจะไม่ค่อยอินกับการที่จะต้องพยายามขายของแบบเนียน ๆ ในเมื่อคนดู

รู้อยู่แล้วว่ามีคนจ่ายเงินมา เราก็ขายจริงจังไปเลย กลายเป็นว่าถ้าคลิปไหน

เราจบแบบไมม่สีปอนเซอร์ คนดก็ูจะคอมเมนตว์า่ทำ�ไมเทปน้ีนวลไม่ขายของ 

ผิดหวังมากเลย (หัวเราะ)”
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	 อีกหนึ่งเสน่ห์ของเพจนวลที่ไม่พูดถึงไม่ได้ก็คือ การสอดแทรกมุกตลก

แบบหยิกแกมหยอก เสียดสีสังคมและเหตุการณ์บ้านเมืองไว้ในสคริปต์ 

ตัวละครสมมติ และองค์ประกอบเล็ก ๆ ในภาพได้อย่างคมคาย มีจังหวะ

จะโคน เรียกเสียงหัวเราะและคอมเมนต์จากคนดูช่างสังเกตอยู่บ่อย ๆ  “บางคน

อาจจะสนุกกบัการไดด้า่คนทีตั่วเองไมช่อบแบบกระทบกระเทยีบหรือคำ�พดู

แสบ ๆ ส่วนตัวผมไม่ได้มีความสุขจากการแซะแบบน้ัน แต่เวลาที่ผมทำ� 

แบบน้ันในคลิปคือผมต้องการสร้างรสชาติให้กับการเล่าเร่ือง เช่น เคยมี 

ช่วงที่นักการเมืองคนหน่ึงมาแรงมาก เราก็ใส่คาแรกเตอร์แบบเขาเข้าไป

เพราะมนัตรงกบัสิง่ทีเ่รากำ�ลงัเลา่ในคลปิพอด ีแต่มนัไมใ่ช่เปา้หมายของเรา

ที่จะต้องมาวางแผนว่าเทปหน้าเราจะเสียดสีใครดี”

อย่าให้กรอบกลายเป็นกรงขังคอนเทนต์
แม้ว่าในแวดวงคนทำ�สื่อยุคน้ีจะมีการเผยแพร่กลยุทธ์ในการทำ�คอนเทนต์

ออนไลน์ให้เหมาะกับแต่ละแพลตฟอร์มออกมามากมาย แต่กวินมองว่าบาง

คร้ังการยึดติดกับกรอบมากเกินไป อาจทำ�ให้ผู้ผลิตคอนเทนต์เล่าเร่ืองได้ 

ไม่เป็นธรรมชาติ เพราะอย่าลืมว่าผู้ติดตามแต่ละเพจย่อมมีพฤติกรรมและ

รสนิยมที่ต่างกันออกไป

	 “ผมคดิวา่คนทีม่ารวมกนัในเพจนวลเปน็คนทีม่สีมาธิในการดคูอนเทนต์

ยาวมาก ยาวจนถึงข้ันที่ผมไปบอกเอเจนซีหรือสปอนเซอร์ เขาก็ไม่เชื่อ 

ผมบอกเขาว่าวิดีโอมันไม่จำ�เป็นต้องจบใน 3 นาทีก็ได้ 6 นาทีก็สั้นไป 7 นาที

ก็ยังโดนลูกเพจด่าเลยว่าทำ�ไมคลิปจบเร็ว (หัวเราะ) คือการมี Tiktok หรือ

แพลตฟอร์มอะไรที่เกิดขึ้นมาใหม่ มันทำ�ให้คนทำ�โฆษณาและทำ�การตลาด

รู้สึกว่ามันเป็นเร่ืองปกติไปแล้วที่คนอยากดูอะไรที่จบเร็ว ๆ แต่ก็ไม่ได้

หมายความว่าเราจะต้องเล่าทุกเรื่องให้จบเร็ว ๆ ไง เรื่องที่ค่อย ๆ เล่าแล้ว

มันมีคุณค่าของมันก็มี”

	 “อีกอย่างคือ การที่เฟซบุ๊กบอกว่าวิดีโอที่ทำ�งานได้ดีที่สุดคือวิดีโอที่มี

ความยาวไม่เกิน 60 วินาที แล้วก็มีหลักฐานมารองรับ แต่ว่าหลักฐานนั้น 

มนัมาจากการทีเ่ขาตัง้ระบบใหว้ดิโีอทีส่ัน้ไดข้ึ้นแสดงบนหน้าฟดีของผูใ้ช้งาน

มากกว่าวิดีโอยาว ๆ ดังนั้นมันก็เป็นการเก็บข้อมูลปฐมภูมิที่มีอคติ นำ�มา

อ้างอิงไม่ได้ แต่แบรนด์ก็มักจะใช้ส่ิงเหล่าน้ีมาตีกรอบในการทำ�งาน ผมรู้สึกว่า

เราสามารถทำ�คอนเทนต์ด้วยมุมมองที่เป็นมนุษย์มากกว่านี้ได้ การทำ�นวล

มันก็เป็นความพยายามที่จะพิสูจน์ว่าธรรมชาติของคนเราชอบฟังเร่ืองราว 

ไมว่า่จะส้ันหรือยาว ซบัซอ้นหรือเข้าใจง่าย เราแคช่อบเร่ืองทีด่แีละสนุก และ

ไม่จำ�เป็นด้วยว่าต้องได้ความรู้หรือตลกอย่างเดียว มันคือความเป็นมนุษย์น่ะ”

	 “คนดูนวล ผมขอใช้คำ�ว่าเขามีรสนิยมกว่าคนทั่วไปประมาณหนึ่ง เขา

ถึงแคร์เรื่องที่เราเล่า เขาคือคนที่แคร์ในคุณค่าของการดูอะไรแล้วรู้สึกว่าวัน

นี้เขาได้เรียนรู้อะไรใหม่ ๆ ซึ่งก็ดีออก...ผมคิดว่ากลุ่มทุนกลัวสิ่งนี้มาก เขา

มักจะพูดว่า ‘คอนเทนต์คุณเป็นคอนเทนต์ความรู้ คนไม่ดูหรอก’ กลัวอะไร 

ผมไม่เข้าใจเลย ผมว่าคนเราสามารถสนุกกับอะไรที่เป็นความรู้ได้” 

ผู้บุกเบิกการเล่าเรื่องผ่านวิดีโอแอนิเมชัน
ปัจจุบันเพจนวลมีรายได้ทั้งจากการทำ�คลิปให้สปอนเซอร์ การจัดเวิร์กช็อป

แบ่งปันไอเดียในการทำ�เพจเล่าเรื่อง รวมถึงการจำ�หน่ายไลน์สติกเกอร์และ

ตุ๊กตา นวลมีทีมงานท้ังหมด 3 คน กวินรับหน้าท่ีเขียนบทและร่างภาพแต่ละซีน 

ก่อนจะแบ่งงานให้ลูกทีมนำ�ไปวาดจริงและทำ�แอนิเมชัน แล้วส่งกลับมาให้

เขาตัดต่อ ใส่ซาวด์และซับไตเติล รวมช่ัวโมงทำ�งานอย่างต่ำ�สองสัปดาห์ 

ต่อหนึ่งคลิป

	 ถา้มองในแง่ธุรกจิ การทำ�แอนิเมชันแข่งกับยทูบูเบอร์ทีบ่างคนทําวดิโีอ

หน่ึงคลิปจบได้ในวันเดียว ก็ดูจะเป็นการแข่งขันท่ีเสียเปรียบต้ังแต่เร่ิม แต่เขา 

ก็ยังยืนยันว่ามันคือการทำ�งานที่คุ้มค่า “เราไม่ได้คิดว่าตัวเองเสียเปรียบเขา 

เรามองว่ามันเหมือนเราอยู่ในโรงยิมสมัยม.ปลายที่สนามมันเล็กนิดเดียว 

แต่ทุกคนก็ลงมาเล่นกีฬาที่ตัวเองชอบ คนหน่ึงเล่นบาส อีกคนเล่นปิงปอง 

ทุกคนอยู่ในสนามเดียวกัน แต่กติกาไม่เหมือนกัน ผมไม่ได้มองว่าต้องชนะ

เขายังไง เพราะคู่แข่งของเรามันไม่เคยเป็นเขามาแต่ต้นแล้ว เราคิดว่า 

อย่างน้อยเราได้เล่นก็พอ”

	 “ในบ้านเรา ถ้าคุณไม่ได้ทำ�งานในสตูดิโอใหญ่ มันยากมากท่ีจะได้เขียนบท

และทำ�แอนิเมช่ันดว้ยตวัเอง ผมยงัหลงรักการเลา่เร่ืองทีต่วัเองคดิอยู ่ทมีเรา

มองว่าการที่เราทำ�งานเป็นสตูดิโอแอนิเมชันอิสระ อย่างน้อยเราได้ทำ�สิ่งที่

เราแคร์ ได้ทำ�ในสิ่งที่เราเช่ือว่างานฝีมือมันควรจะเป็นแบบน้ี...ถ้าถามว่า

ปลายทางของเพจคอือะไร ผมคงไม่อยากไดล้า้นไลกเ์พยีงเพือ่ใหไ้ดล้า้นไลก ์

แต่อยากใหเ้พจนวลเปน็ตวัอยา่งหน่ึงของการเลา่เร่ือง เวลามคีนคดิอยากจะ

ทำ�คอนเทนต์อะไรสักอย่างแล้วเขาอ้างอิงถึงงานของเรา ผมคิดว่าสิ่งนั้นคือ

คำ�ชมที่ดีที่สุดแล้ว” 

ถ้าถามว่าปลายทางของเพจคืออะไร 
ผมคงไม่อยากได้ล้านไลก์เพียงเพื่อ 
ให้ได้ล้านไลก์ แต่อยากให้เพจนวล 
เป็นตัวอย่างหนึ่งของการเล่าเรื่อง  
เวลามีคนคิดอยากจะทำ�คอนเทนต์
อะไรสักอย่างแล้วเขาอ้างอิงถึงงาน 
ของเรา



CREATIVE THAILAND  I  23

How To : ถอดวิธีคิด

กระแสของ “Cancel Culture” หรือ “ทัวร์ลง” 

กำ�ลงัเกิดข้ึนกับแบรนดท์ัว่โลก เมือ่เกิดเหตุการณ์

กา้วลว่งเข้าไป “ลอ้เลน่” กับประเดน็ออ่นไหวทาง

สังคมอย่างเร่ืองคนข้ามเพศ คนพิการ หรือเช้ือชาติ 

แม้ด้านหน่ึงจะเป็นการให้เกียรติแก่ผู้ที่กล่าวถึง

ผ่านมุกตลกต่าง ๆ  แต่อีกด้านก็เป็นการลดขอบเขต

การอภิปรายอย่างรอบด้านและสร้างบรรทัดฐาน

ใหม่ของสังคมที่ยิ่งทวีความซับซ้อน

	 เราต่างรู้ดีว่าอารมณ์ขันคือการปลดปล่อย 

ที่ช่วยให้ผ่านสถานการณ์อันเลวร้ายของชีวิต แต่

เมื่อพูดถึงการสร้างอารมณ์ขันในด้านการตลาด  

จะมีวิธีใดบ้างที่จะเพิ่มความตลกควบคู่ไปกับ 

การประชาสัมพันธ์ได้อย่างเหมาะสม ทั้งในด้าน

ที่ควรเรียนรู้และควรหลีกเลี่ยง

รู้จักกลุ่มเป้าหมาย
คลปิของคนขอให ้“น้าคอ่มดา่” น้ัน มอียูม่ากมาย

ในโซเชียลมีเดีย เพราะเรารู้ดีว่านี่คือลายเซ็น 

ของเขา และผู้ที่โดนด่าก็ไม่ได้รู้สึกไม่พอใจ เช่น

เดียวกับการตลาดของร้านฟาสต์ฟู้ดของอเมริกา

อย่าง Wendy’s ที่สร้างคาแรกเตอร์ “ปากดี” บน

โลกโซเชียลจนเหล่าผู้ติดตามมีความสุขกับการโดน

แอดมินด่า เช่น บอกให้เลิกคบเพื่อนที่ไปร้าน 

McDonald’s หรือ ให้ย้ายบ้านเถอะ ถ้าแถวบ้าน

ไม่มีร้าน Wendy’s ถึงอย่างน้ันท่าทีของความปากดี

ก็อาจใช้ไม่ได้ผลเสมอไป เพราะการใช้ภาษา จังหวะ 

และความสร้างสรรคท์ีอ่าจเรียกไดว่้า “ศลิปะของ

ความตลก” คือศาสตรแ์ละศิลป์ทีต่อ้งฝึกฝนให้มี

จังหวะพอเหมาะพอดี จึงจะทำ�ให้ผู้รับสารเข้าใจว่า

น่ีคือการสร้าง “ความบันเทิง” ไม่ใช่เพื่อให้เกิด 

“ความขุ่นเคือง”

 
การเล่นกับประเด็นอ่อนไหว
เมื่อปี 2016 นักแสดงดังอย่าง แคร์รี ฟิชเชอร์ 

(Carrie Fisher) ไดเ้สยีชีวิตลง คนทัว่โลกทีเ่ติบโต

มากับภาพจำ�ของเจ้าหญิงเลอาจากภาพยนตร์ 

ไซไฟเร่ืองดัง “สตาร์วอร์” จึงกำ�ลังตกอยู่ใน 

ความเศร้า แต่ร้านขนมในอเมริกา Cinnabon  

กลับทวีตรูปวาดเจ้าหญิงเลอาที่มีชินนาบอน โรล 

เป็นทรงผม พร้อมแคปชันว่า “RIP Carrie Fisher, 

you’ll always have the best buns in the 

galaxy.” จนสร้างความหัวร้อนให้กับคนในโลก

โซเชียล ที่วิจารณ์ว่าแบรนด์ใช้ประโยชน์จากการ

สญูเสยีเปน็โอกาสทางธรุกจิมากเกนิพอด ีแถมยงั

สะท้อนถึงความไร้รสนิยมอย่างสิ้นเชิง จนทำ�ให้

แบรนด์ต้องรีบลบรูปออกไปจากทวิตเตอร์ทันที 

แมห้ลายคนจะแยง้วา่ แทจ้ริงแลว้ตวัแคร์รีเองอาจ

จะตลกไปกับการล้อเลียนตัวเธอเองก็ได้ เพราะ

หากติดตามตอนที่เธอยังมีชีวิตอยู่ แคร์รีก็เป็น

หน่ึงในนักแสดงท่ีมีความเป็นกันเองและมีอารมณ์ขัน

มากคนหนึ่งทีเดียว 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
อารมณ์ที่ขันน่ารังเกียจ
หลายปมีาน่้ีแบรนดท์ีข่ายผลติภณัฑด์า้นการดแูล

ผิวได้ปรับนิยามของความงามใหม่ที่ไม่ได้มีแต่

ความขาวที่แปลว่าสวย แบรนด์อย่าง L’Oreal  

ไดล้บคำ�วา่ “whitening” ออกจากผลติภัณฑข์อง

ตัวเองเพือ่ต่อต้านการเหยียดผวิทีเ่กดิข้ึนในวงการ

ผลิตภัณฑ์ด้านความงาม เพราะหากย้อนไป 

ปี 2017 แบรนด์ Dove ได้ลงโฆษณารูปผู้หญิงผิวดำ�

ที่กำ�ลังถอดเสื้อออกแล้วเปลี่ยนร่างเป็นผู้หญิง 

ผิวขาวจากที่ใช้โลชันของแบรนด์ พร้อมใช้คำ�ว่า 

“transforming” หรือ “การเปล่ียนร่าง” ไว้ในโฆษณา

ดังกล่าว จนทำ�ให้หลายคนรู้สึกว่าเป็นเหยียด 

เชือ้ชาตแิละสผีวิอยา่งรุนแรง ทำ�ให ้Unilever ตอ้ง

ออกมากลา่วขออภยัเก่ียวกบัโฆษณาดงักลา่วและ

ลบโฆษณาท่ีว่าน้ีออกจากเฟซบุ๊ก เพราะความน่ากลัว

ของโฆษณาชิ้นน้ีไม่เพียงแต่ผลิตซ้ำ�มายาคติของ

เอาฮาแล้วทัวร์ลง
ผิดที่เราหรือเขา 
ไม่เก็ตมุก

ความงามและทัศนคติที่จงใจเหยียดเช้ือชาติ  

แต่ยังแสดงให้ถึงทัศนคติของผู้ที่เก่ียวข้องใน 

ทุกกระบวนการของแคมเปญนี้ด้วยเช่นกัน

ความเหมาะสมของสถานการณ์
ใครจะคิดว่าการกอดและจับมือกันจะกลายเป็นเร่ือง

ออ่นไหวไปได ้เมือ่แบรนดช็์อกโกแลต Hershey’s 

จำ�เป็นต้องดึงโฆษณาที่มีภาพของการจับมือและ

การกอดกันของคนแปลกหน้าที่ทำ�เพื่อแสดง 

คำ�ขอบคณุออกไป อกีทัง้ KFC ก็พจิารณาหยดุใช้

สโลแกน Finger Lickin’ Good ที่สื่อความอร่อย

จนตอ้งเลยีน้ิวลง เพือ่ใหเ้หมาะสมกบัสถานการณ์

การระบาดของโควิด-19 ขณะที่ Burger King ก็

ไม่รอช้าที่จะทำ�แคมเปญ Stay Home เพื่อ

ขอบคุณทุกคนที่พร้อมใจกันอยู่บ้านลดการแพร่

ระบาดของไวรัส โดยเรียกพวกเขาเหล่าน้ีว่า 

“Couch Potatriot” ล้อกับคำ�ว่า “Couch Potato” 

พร้อมประกาศนำ�รายไดจ้ากคา่สง่อาหารทัง้หมด

ไปบริจาคให้กับมูลนิธิ American Nurses  

Association เพื่อสนับสนุนเจ้าหน้าที่ที่คอยช่วย

เหลือผู้ป่วยอีกด้วย

	 การใส่ความตลกเข้าไปในแบรนด์อาจเป็น

วิธีช่วยสร้างคาแรกเตอร์เพื่อทำ�ให้คนจดจำ�ได้ดี 

แตถ่งึอยา่งน้ันกต็อ้งไมล่มืวา่คนเราหวัเราะใหก้บั

บางสิ่งที่ต่างกัน ฉะนั้นแคมเปญที่ใช้กลยุทธ์ดัง 

ว่าจะเกิดหรือดับ จึงเป็นเรื่องท้าทายของแบรนด์

ที่ต้องยอมรับความเสี่ยงว่าจะทำ�ให้คนรักหรือ

ต้องพักก่อนกันแน่ 

เรื่อง : นพกร คนไว
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bears are just cruel now. How coronavirus has changed 
TV ads” โดย LORRAINE ALI จาก latimes.com / บทความ 
“Dove apologises for ad showing black woman  
turning into white one” โดย Nicola Slawson จาก 
theguardian.com / บทความ “The CMO’s Guide To 
Using Humor In Marketing” โดย Steve Olenski จาก 
forbes.com / บทความ “Wendy’s Is Roasting People 
On Twitter, And It’s Just Too Funny” โดย LMA จาก 
boredpanda.com

ad
ag

e.
co

m



Creative Place : พื้นที่สร้างสรรค์

CREATIVE THAILAND  I  24

เรื่อง : วรรณเพ็ญ บุญเพ็ญ

อาจเป็นเพราะความตลกร้ายในสังคมไทยก็ได้ท่ีทำ�ให้ชาวทวิตเตอร์ดูเหมือนเป็นคนขี้แซะ การสรรหากลวิธีเล่าเรื่องและเลือกใช้ภาษา 
ท่ีเผ็ดร้อนเพื่อติดแฮชแท็กเล่าถึงประเด็นอันซับซ้อนและบางครั้งก็ดูสุ่มเสี่ยง ทำ�ให้พื้นท่ีในทวิตเตอร์ช่างดูมีสีสันและเป็นดั่งโลกท่ี 
ดูมีความหวังยิ่งกว่าในโลกจริง แต่อำ�นาจของสื่อท่ีให้เราได้แสดงความเห็นเพียง 140 ตัวอักษรในพื้นท่ีแห่งความเร็วท่ีอะไร ๆ ก็ 
ติดเทรนด์ได้ตลอดเวลาน้ี จะสามารถเป็นเครื่องมือในการเปล่ียนแปลงสังคมและพลิกหน้าประวัติศาสตร์ให้ดีขึ้นอย่างท่ีคนรุ่นใหม่ 
คาดหวังได้หรือไม่ มาดูตัวอย่างทวิตภพในบริบทของประเทศต่าง ๆ ดูว่า “โลกของฉัน” เหมือนหรือต่างจาก “โลกของเธอ” อย่างไร 
แล้วการสร้าง “โลกของเราทั้งหมด” ที่ไม่จำ�เป็นต้องแซะหรือตั้งการ์ดแบ่งแยกกันจะเป็นไปได้หรือไม่

โลกที่เอียงซ้าย พื้นที่ผดุงความยุติธรรม
และความคู่ขนานที่รอวันบรรจบ

สำ�รวจ “ทวิตภพ”



CREATIVE THAILAND  I  25

The Tool to Bring Back Justice
ณ เวลาย่ำ�รุ่งของวันท่ี 17 ธันวาคม 2012 ทวิตแรก

ที่กล่าวถึงคดีสะเทือนขวัญของเหตุการณ์เมื่อคืน

ก่อนหน้าที่นักศึกษาสาวอนาคตไกลถูกกลุ่มชาย

ฉกรรจ์รุมข่มขืนและทำ�ร้ายร่างกายบนรถบัส 

ในกรุงนิวเดลี ประเทศอินเดีย จนเหยื่อเสียชีวิต

ในที่สุด กลายเป็นข่าวที่ถูกรีทวีตและวิพากษ์

วิจารณ์อย่างหนักในโลกทวิตเตอร์ จนในวันเดียว 

กันน้ันเอง เหล่านักศึกษาร่วมสถาบันกับเหยื่อ 

ผู้โชคร้ายได้รวมตัวกันไปที่สถานีตำ�รวจใกล้ 

จุดเกิดเหตุเพื่อทวงถามความยุติธรรมและไม่ให้

เร่ืองเงียบหายไปราวกับวา่การข่มขืนเปน็เพยีงแค่

เหตุการณ์ธรรมดาทีเ่กิดข้ึนปกตใินสงัคมอนิเดยี

	 ดีปา เรย์ (Deepa Ray) และ โมนิดีปา  

ทาราฟดาร์ (Monideepa Tarafdar) เจ้าของ 

งานศึกษาในหัวข้อ “How Does Twitter Influence 

A Social Movement?” ได้ทำ�การวิเคราะห์ทวีต

จำ�นวน 1,585 ทวีตหลังเหตุการณ์น้ีเป็นเวลา 1 

สัปดาห์ เพ่ือหาคำ�ตอบว่ากิจกรรมในโลกทวิตเตอร์

ส่งผลต่อการเคล่ือนไหวทางสังคมอย่างไร พวกเขา

พบว่าในจำ�นวนทวีตดังกล่าว เกือบ 62% ได้ทวีต

เพ่ือแบ่งปันข้อมูลและบทความข่าวท่ีเกิดข้ึน 26% 

ทวีตในเชิงแสดงความคิดเห็นท่ีรุนแรงต่อหน่วยงาน

ที่รับผิดชอบคดี รวมถึงการเมืองและกฎหมาย 

ในคดีอาชญากรรม เกือบ 10% ทวีตเพื่อแสดง 

ความรู้สึกต่าง ๆ  เช่น เศร้า กลัว โกรธแค้น และ

รังเกียจ เป็นต้น เกือบ 7% เป็นการแสดง 

ความคิดเห็นต่อต้านรัฐบาล เจ้าหน้าท่ีตำ�รวจ  

รวมถึงนักการเมืองท่ีอยู่ในอำ�นาจ และอีก 2-3%  

ทวีตเชิงเรียกร้องให้มีการดำ�เนินการหรือกระตุ้น 

ให้เกิดการระดมพลเพื่อทำ�ให้เกิดการเคลื่อนไหว

ทางสังคม จะเห็นได้ว่าทวีตในเชิง “Call to Action” 

ทีเ่ป็นเพียงสัดส่วนเล็ก ๆ  ในโลกทวิตเตอร์นี้ก็ 

เพียงพอแล้วสำ�หรับการจุดชนวนให้เกิดการ

ประท้วงเพื่อทวงคืนความยุติธรรมในประเด็น 

การต่อต้านการใช้ความรุนแรงต่อผู้หญิงให้ 

เกิดขึ้นจริงในสังคมอินเดีย

	 โดยงานศึกษาน้ีให้ข้อสังเกตด้วยว่า หลังจาก

ที่เซเลบริตีของอินเดียออกมาแสดงความคิดเห็น

ต่อประเด็นนี้กันอย่างเผ็ดร้อน รวมกับการรีทวีต

แผนการประท้วงโดย อันนา ฮาซาร์ (Anna Hazare) 

นักเคล่ือนไหวทางสงัคมชาวอนิเดยีทีม่ชีือ่เสยีงบน

โลกทวิตเตอร์ วันต่อมาก็เกิดการประท้วงข้ึนจริง

และเกิดแคมเปญบนโลกออนไลน์ตามมาอีกมาก 

อาทิ “Stop Rape Now” และ “Wear Black” 

เพ่ือเรียกร้องให้ผู้ข่มขืนได้รับโทษทางกฎหมายอย่าง

จริงจัง ซ่ึงการออกมาประท้วงในครั้งนั้นยืดเยื้อ

และรุนแรงขึ้นเรื่อย ๆ จนตำ�รวจต้องใช้กำ�ลัง

และก๊าซน้ำ�ตาเพื่อให้การรวมพลยุติลง แต่ภาพ

การใช้กำ�ลังของตำ�รวจที่ถูกแชร์ในโลกทวิตเตอร์

อย่างกว้างขวางกลับยิ่งสร้างความโกรธแค้นให้

ประชาชนย่ิงข้ึนไปอีก จนในวันที่ 22 ธันวาคม 2012 

คณะกรรมการตุลาการจึงได้ตัดสินใจจัดแถลงการ

เกี่ยวกับการแก้ไขกฎหมายเพื่อคุ้มครองความ

ปลอดภัยให้ผู้หญิงที่ เป็นธรรมมากข้ึน โดย 

ภายหลังจากเหตุการณ์น้ีราวหน่ึงเดือนก็นำ�ไปสู่

การใช้กฎหมายต่อต้านความรุนแรงทางเพศฉบับใหม่

ที่ระบุเพ่ิมโทษในคดีข่มขืนและล่วงละเมิดทางเพศ 

รวมถึงให้มีการประหารชีวิตในคดีข่มขืนบางคดี

อีกด้วย และกฎหมายฉบับใหม่น้ีเองที่ส่งผลให้กลุ่ม

นักโทษในคดีข่มขืนคร้ังน้ีโดนตัดสินให้ประหาร

ชีวิตด้วยการแขวนคอในเดือนมีนาคมทีผ่า่นมา

	 แต่แม้ครอบครัวของเหยื่อและผู้ประท้วง 

จะร่วมกันฉลองความยินดีหลังจากนักโทษถูก

ประหารชีวิตแล้ว และผู้เป็นแม่ให้สัมภาษณ์กับส่ือ

ว่าในที่สุดลูกสาวของเธอก็ได้รับความเป็นธรรม 

สว่นผูเ้ปน็พอ่ก็ประกาศดว้ยวา่ศรัทธาในตุลาการ

ได้ฟื้นคืนชีพแล้ว แต่เอาเข้าจริงสังคมอินเดีย 

ในปัจจุบันก็ยังคงเผชิญกับปัญหาการคุมคาม 

ทางเพศ โดยในปี 2017 สำ�นักงานสถิติอาชญากรรม

แห่งอินเดียเผยว่า โดยเฉลี่ยใน 1 วันจะมีเหตุ

ข่มขืนเกิดขึ้น 90 คดี หรือคิดเป็นทุก ๆ 20 นาที

จะมีการข่มขืนเกิดขึ้น 1 ครั้งในอินเดีย ซ้ำ�ร้าย

เดก็กลบัตกเปน็เหยือ่ในคดข่ีมขืนมากข้ึนถงึเกอืบ 

2 เท่าหลังเหตุการณ์ประท้วงที่ผ่านมา

	 เราไม่อาจสรุปไดว้า่การตอ่สูอ้นัยาวนานของ

เรื่องนี้เป็นสิ่งสูญเปล่า เพราะอย่างน้อย ๆ หนึ่ง

ครอบครัวก็ได้รับการปลดปล่อยจากความร่วมด้วย

ช่วยกันของประชาชนที่ไม่อยากทนอยู่กับความ 

อยุติธรรมอีกต่อไป และคนทั่วโลกก็ได้รับรู้ถึง

ความโหดร้ายในสงัคมทีก่ดข่ีเพศหญงิมายาวนาน 

ด้วยข้อความเพียง 140 ตัวอักษรที่ เป็นดั่ง 

เคร่ืองฉายสปอตไลต์เรียกร้องความเป็นธรรม 

ให้เกิดข้ึนในสังคม ก็อาจนับได้ว่าเพียงพอแล้ว 

ในการช้ีช่องของปัญหาที่จำ�เป็นต้องได้รับการ

แก้ไขอย่างจริงจัง

ทวิตภพไทย ยิ่งใหญ่ไม่แพ้ทวิตชาติใดในโลก!
รู้หรือไม่ว่าจำ�นวนผู้ใช้งานทวิตเตอร์ในไทยมีมากจนติดอยู่ในอันดับท่ี 15 ของโลก โดยทวิตภพไทย 

ถือได้ว่าเติบโตเร็วที่สุดในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ และคิดเป็นสัดส่วนกลุ่มผู้ใช้งานที่ 

แอ็กทีฟมากที่สุดดังนี้ อายุ 16-24 ปี (40%) อายุ 25-34 ปี (26%) อายุ 35-44 ปี (19%) อายุ  

45-54 ปี (11%) และอายุ 55-64 ปี (4%) ในปีที่ผ่านมาเทรนด์มาแรงที่ผู้ใช้ทวิตเตอร์ในไทย 

ให้ความสนใจได้แก่ #Happening หรือเหตุการณ์ที่กำ�ลังถูกพูดถึงในขณะน้ี ตั้งแต่ข่าวสาร 

บ้านเมือง บีทีเอสเสีย หรือกระท่ังประเด็นสงสัยเล็ก ๆ น้อย ๆ ที่ว่าเราควรลวกบะหมี่หยกกอ่นกิน

หรือไม่ ฯลฯ เทรนด์อีกแบบที่มักจะติดอยู่ในไทยแลนด์เทรนด์ก็คือ กระแสละครดังที่ออนแอร์อยู่

ขณะน้ัน ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่าผู้คนเสพสื่อหลายทางไปพร้อม ๆ กันและต้องการแลกเปลี่ยน 

ความคิดเห็นกันแบบเรียลไทม์ เป็นต้น แต่อย่างไรก็ตาม กลุ่มผู้ใช้งานหลักและต่อเน่ืองของ 

ทวิตเตอร์ในไทยยังคงเป็นกลุ่มแฟนคลับของศิลปินจากเกาหลีใต้ ซึ่งในปี 2018 มีแฮชแท็กที่ 

คนไทยใช้เพื่อพูดถึงเรื่องราวศิลปิน K-Pop ในดวงใจถึง 800 ล้านครั้งทีเดียว

 

 

#Saveเท่าไรถึงจะพอ
ดูเหมือนว่านอกจากหน้าที่กร๊ีดศิลปินเกาหลีของผู้ใช้งานทวิตเตอร์ส่วนใหญ่ในไทยแล้ว 

กลุ่มผู้ใช้งานท่ีส่วนมากเป็นเจเนอเรชันซี (Gen Z) และมิลเลนเนียลยังมีอีกงานสำ�คัญ น่ันคือ 

การผดุงความยุติธรรมด้วยการ #Save บุคคลต่าง ๆ ที่ประสบกับเหตุการณ์ซึ่งดูเหมือนว่าจะ 

ไม่ได้รับความเป็นธรรมเท่าที่ควร ซึ่งมีตั้งแต่เร่ืองส่วนตัวของบุคคลดัง ไปจนถึงชีวิตชาวบ้าน 

ธรรมดา ๆ และเยาวชนท่ีโดนข่มขู่หรือถูกภัยคุกคามทางการเมืองในยามที่ประชาชนไม่สามารถ

วิพากษ์วิจารณ์ระบบการเมืองและการปกครองไทยได้อย่างเต็มปาก
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“Twitter Revolution”
in the Age of Doubt
คงไม่มีเหตุการณ์ใดจะอธิบายความหมายของ 

“การปฏิวัติทวิตเตอร์” (Twitter Revolution) ได้ดี

ไปกว่าปรากฏการณ์ “อาหรับ สปริง” หรือ 

คลื่นปฏิวัติทางการเมืองของประเทศในกลุ่ม

ตะวันออกกลางที่ เกิด ข้ึนในปี 2010 ซึ่ งมี 

จุดเริ่มต้นแรกที่หมู่มวลประชาชนได้ลุกฮือขึ้นมา

ต่อต้านความอยุติธรรมของรัฐบาลประเทศ

ตูนิเซียผ่านเครือข่ายโซเชียลมีเดีย จนทำ�ให้เกิด

การเปลี่ยนแปลงทางการเมืองภายในประเทศ 

และจากความสำ�เร็จของตูนีเซียในคร้ังน้ันก็ได้

กลายเป็นต้นแบบให้เกิดการปฏิวัติอีกหลายชาติ

ตามมา อาท ิอยีปิต ์อหิร่าน ยเูครน ลิเบยี เยเมน 

ฯลฯ ซึ่งประชาชนนิยมใช้เคร่ืองมือการสื่อสาร

อย่าง “ทวิตเตอร์” เป็นตัวจุดประกายและตัวเร่ง

ทำ�ให้เกิดการประท้วง เดินขบวน และผลักดัน 

ให้เกิดการปฏิวัติทางการเมืองจนทำ�ให้ประธานาธิบดี

ในบางประเทศที่กล่าวมาข้างต้นต้องยอมลงจาก

ตำ�แหน่ง และเกิดการปฏิรูปทางการเมืองคร้ังใหญ่

ในโลกแถบตะวันออกกลางที่มีสื่อออนไลน์เป็น

แรงผลักดันสำ�คัญ

	 “เราใช้เฟซบุ๊กประกาศตารางการเดินประท้วง 

ทวิตเตอร์เพ่ือหาแนวร่วม และยูทูบในการกระจาย

ข้อมูลให้โลกได้รับรู้” ฟาวาซ ราเชด (Fawaz 

Rashed) หนึ่งในผู้ประท้วงชาวอียิปต์ทวีตถึง

แผนการปฏิวัติการเมืองที่เกิดข้ึน โดยก่อนหน้า

การรวมพลของชาวอียิปต์ราว 2 ล้านคนที่มา

ประทว้งโคน่ลม้รัฐบาลในคร้ังน้ัน สว่นหน่ึงเกดิข้ึน

จากการที่มีผู้ใช้งานทวิตเตอร์ (ที่ร้อยละ 60 เป็น

คนรุ่นใหมอ่ายตุ่ำ�กวา่ 30 ป)ี ไดช่้วยกนัรีทวตีหรือ

ปั่นแฮชแท็ก #Jan25 ซึ่งเป็นวันที่ประชาชน

นัดแนะกันมาร่วมเดินขบวนขับไล่รัฐบาลเป็นจำ�นวน

มากกว่า 2 แสนครั้งต่อวัน ส่งผลให้แฮชแท็กนี้

ติดลมบนอยู่ในเทรนด์ทวิตเตอร์ตลอดช่วงเวลา

การประท้วง ความกดดันของการต่อต้านรัฐบาล

ทีย่งัคงรุนแรงและไมม่ทีา่ทว่ีาจะยอมแพท้ัง้ในโลก

โซเชียลมีเดียและท้องถนนที่กินเวลาร่วม 18 วัน 

ก็ทำ�ให้ ฮอสนี มูบารัก (Hosni Mubarak) ต้องประกาศ 

ลาออกจากตำ�แหน่งประธานาธิบดีในที่สุด เหตุการณ์ 

ปฏิวัติอียิปต์ในปี 2011 (Egyptian Revolution) 

คร้ังน้ีถือได้ว่าเป็นหน่ึงในการประท้วงคร้ังใหญ่ที่สุด

ที่เกิดข้ึนในกรุงไคโร รวมท้ังปรากฏการณ์อาหรับ  

สปริงก็เป็นสิ่งยืนยันอำ�นาจของโซเชียลมีเดีย 

ทีท่ำ�ให้คนทั่วโลกเห็นได้ชัดเจนทีส่ดุดว้ยเช่นกนั

	 แต่ภายหลังชัยชนะของประชาชน อียิปต์

กลบัไมไ่ดม้อีนาคตงดงามอยา่งทีค่าด เพราะหลงั

การเลอืกต้ังคร้ังใหมภ่ายใตร้ะบอบประชาธิปไตย 

กลับมีประชาชนออกมาขับไล่รัฐบาลชุดใหม่อีก

ระลอก จนกองทัพกลับมายึดอำ�นาจอีกคร้ัง วาเอล 

โกนิม (Wael Ghonim) หน่ึงในผู้อยู่เบื้องหลัง 

เฟซบุ๊กเพจสำ�คัญที่ช่วยจุดชนวนให้ชาวอียิปต์

ลุกฮือมาต่อกรกับรัฐเผด็จการ ได้ออกมาเปิดใจถึง

ความผิดหวังหลังเหตุการณ์ปฏิวัติที่ผ่านมา 5 ปี

ในโลกทวิตภพ ใครกันที่กุมอำ�นาจ
	 Pew Research ได้วิเคราะห์ผู้ใช้งานทวิตเตอร์ในประเทศสหรัฐฯ จำ�นวน 2,791 คนเมื่อปี  

	 2019 เพื่อศึกษาถึงประเด็นที่ว่าผู้ใช้งานทวิตเตอร์มีความแตกต่างจากคนทั่วไปที่ไม่ได้ใช้ 

	 หรือไม่อย่างไร โดยงานศึกษาน้ีพบว่า โดยทั่วไปผู้ใช้งานทวิตเตอร์มักเป็นคนที่มีอายุน้อย  

	 ฐานะด ีและไดรั้บการศกึษาทีด่กีวา่คนทัว่ไป นอกจากน้ีพวกเขายงัมอีดุมการณ์ทางการเมอืง 

	 ที่เอียงซ้ายมากกว่าอีกด้วย โดยผู้ใช้งานทวิตเตอร์ 64% ให้ความเห็นว่าคนผิวดำ�ได้รับ 

	 ความเป็นธรรมน้อยกว่าคนผิวขาว เมื่อเทียบกับอีก 54% ที่คิดแบบเดียวกันแต่เป็นคนทั่วไป 

	 ในประเทศ ความแตกต่างนี้อาจอธิบายได้ว่าเหตุใดผู้ใช้งานทวิตเตอร์ถึงมีแนวคิดที่ก้าวหน้า 

	 มากกว่า และในงานศกึษาเดยีวกนัน้ีกพ็บดว้ยวา่ มจีำ�นวนผูใ้ช้งานทวติเตอร์เพยีง 10% เทา่น้ัน 

	 ที่เป็นผู้สร้างคอนเทนต์ให้เกิดข้ึนในโลกทวิตเตอร์ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนมากถึง 80% ในขณะที่ 

	 ผู้ใช้งานอีก 90% เป็นเพียงผู้เสพคอนเทนต์และกระจายข่าวสารเท่านั้น ดังนั้นจึงดูเหมือนว่า 

	 ผู้ที่กุมอำ�นาจในทวิตภพฝั่งสหรัฐอเมริกาจะเป็นเพียงเสียงของคนกลุ่มน้อย ที่ยังไม่อาจเป็น 

	 ตัวแทนทั้งหมดของสังคมแห่งความจริงได้ 

 

	 แม้จะยอมรับว่าผู้ใช้ทวิตเตอร์ส่วนมากจะมีมุมมองทางการเมืองแบบเอียงซา้ย (Left-Wing  

	 Politics) แต่แจ็ค ดอร์ซีย์ (Jack Dorsey) ซีอีโอของทวิตเตอร์ก็ยืนยันว่าองค์กรไม่มีนโยบาย 

	 เลือกข้างทางการเมืองและแบนคอนเทนต์แบบ Shadowban ซึ่งเป็นการปิดกั้นไม่ให้ 

	 ชาวทวิตฯ เห็นคอนเทนต์บางส่วนโดยผู้ใช้งานไม่สามารถรู้ได้ว่าถูกแบน เพียงแต่มีการใช้ 

	 อัลกอริทึมเพื่อจำ�กัดการมองเห็นทวีตบางรายการ ซึ่งไม่ได้ดูจากเนื้อหาทางการเมืองแต่ยึด 

	 จากพฤติกรรมการใช้งานของชาวทวิตฯ เป็นหลัก และในปีที่ผา่นมาดอร์ซีย์ก็ได้ประกาศชัดว่า 

	 ทวิตเตอร์จะยกเลิกการให้โฆษณาเพ่ือการเมืองทุกประเภท เพราะเช่ือว่าประชาชนควรเข้าถึง 

	 เร่ืองของการเมืองได้ด้วยตัวเอง ไม่ใช่ถูกซื้อพื้นที่สื่อเพื่อให้ได้รับข้อความทางการเมืองเพิ่มขึ้น

ในเวทเีทด็ทอลก์เอาไว้ว่า แม้สังคมออนไลน์จะเป็น

เคร่ืองมือสำ�คัญที่ช่วยให้ประชาชนล้มล้างเหล่าผู้นำ�

เผดจ็การได ้แต่มันก็ทำ�ให้สังคมเกิดความแตกแยก

และนำ�ไปสู่การแบ่งข้ัวอำ�นาจที่ยากจะกลับมา 

สมานฉนัทด์ว้ยเช่นกนั “เม่ือเราตา่งถกูขบัเคลือ่น

ดว้ยความเร็วและกระชับของสือ่ออนไลน์ ทีเ่ขียน

ความคิดเห็นได้จำ�กัดแค่ 140 ตัวอักษร เราจึง 

พุ่งประเด็นไปได้แค่ข้อสรุป แม้ประเด็นน้ันจะ 

ซับซ้อนและต้องการคำ�อธิบายมากแค่ไหนก็ตาม  Ph
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มันจึงยากมากท่ีจะเปล่ียนมุมมองหรือความคิดเห็น

ของกันและกัน เรามแีรงนอ้ยมากทีจ่ะเปลีย่นแปลง 

แม้ว่าจะมีการค้นพบหลักฐานใหม่ภายหลัง 

เพราะคร้ังที่เราเขียนอะไรไปแล้ว มันก็จะคงอยู่

บนโลกออนไลนต์ลอดกาล” โกนิมกลา่ว โดยการ

ออกมาพูดในเวทีเท็ดทอล์กคร้ังนี้มีข้อความ

สำ�คญัคอืการทำ�ใหผู้้คนตระหนักถงึวิกฤตของสือ่

ออนไลน์ที่เราจำ�เป็นต้องมีการรับมือกับข่าวลือ

และข่าวลวงได้ดีกว่าน้ี ทำ�อย่างไรให้เราไม่ได้ 

รับสารเพียงด้านเดียว และมีส่วนร่วมในการถกเถียง

และแสดงความคิดเห็นอยา่งสร้างสรรคม์ากกว่าแค่

การใช้ส่ือเพื่อการส่งต่อข่าวสาร “ผมได้เห็นเป็น

พยานแล้วว่าเร่ืองท้าทายเหล่าน้ีส่งผลให้สังคม

อยีปิตแ์ตกแยกไปเรียบร้อยแลว้ และน่ีกไ็มใ่ช่เร่ือง

ของอยีปิตป์ระเทศเดยีว เพราะการแบง่ข้ัวอำ�นาจ

กำ�ลังเกิดมากข้ึนในทั่วทุกมุมโลก ตอนน้ีเรา

จำ�เป็นต้องหาทางนำ�เทคโนโลยีเข้ามาเป็นส่วนหน่ึง

ในการแก้ปัญหามากกว่าการใช้มันเพื่อเป็น 

ส่วนหนึ่งของปัญหา”

A World Divided?
นอกจากการเป็นเคร่ืองมือที่ทรงพลังในการ

สะทอ้นภาพสงัคมและความคดิเหน็สว่นตัวทีอ่าจ

เปล่ียนแปลงโลกได้แล้ว ส่ิงหน่ึงท่ีผู้ใช้งานทวิตเตอร์

ควรตระหนักคือ โลกทวิตภพที่เราอยู่ในตอนน้ี

อาจจะไม่ใช่โลกใบเดียวกับที่ผู้อื่นเห็น เพราะมัน

อาจถูกบดบังด้วยอคติที่เกิดจากการรับข้อมูล

เพยีงฝ่ังเดยีวและเพกิเฉยกบัชุดข้อมลูอืน่ทีขั่ดกับ

ความเชื่อของเรา (Confirmation Bias)

	 “Filter Bubble Effect” และ “Echo Chamber Effect” เป็นสองปรากฏการณ์ที่บางครั้งก็ใช้แทน

กันได้เพื่ออธิบายถึงการเลือกสื่อสารกับผู้ที่มีความคิดเห็นคล้ายกับตัวเองจนอาจปิดก้ันมุมมองที่ 

แตกต่าง และทำ�ให้ความคิดเห็นของอีกฝั่งเป็นเสมือนโลกอีกใบที่ยากจะยอมเข้าใจ ในงานศึกษาเรื่อง 

“Modeling Echo Chambers and Polarization Dynamics in Social Networks” โดยฟาเบียน  

เบามันน์ (Fabian Baumann) และคณะ ได้ทำ�การสร้างภาพจำ�ลองที่ถูกพัฒนาขึ้นจากข้อมูลจำ�นวน

หลายพันทวีตที่ผู้คนในโลกทวิตเตอร์โต้แย้งกันในประเด็นหัวข้อต่าง ๆ  ได้แก่ กฎหมายประกันสุขภาพ

โอบามาแคร์ กฎหมายเกี่ยวกับการทำ�แท้ง และการควบคุมอาวุธปืน เพื่อดูว่าภาพที่ได้จะออกมาเป็น

อย่างไร ผลปรากฏว่า ผู้คนในโลกทวิตเตอร์มักจะทวีตหรือรีทวีตกับคนที่มีความคิดเห็นคล้ายกับ 

พวกเขา และแทบจะไม่แลกเปลี่ยนความเห็นกับคนท่ีคิดต่างกันเลย อีกท้ังในประเด็นท่ีเสียงแตกมาก ๆ 

โลกทวิตฯ ที่ทั้งสองกลุ่มอยู่ก็จะยิ่งห่างกันมากข้ึนไปอีก งานศึกษาน้ียังให้ข้อสังเกตเอาไว้ด้วยว่า ผู้ใช้งาน 

ทวิตเตอรท์ีแ่อคทฟีมาก ๆ  มกัมคีวามคดิเหน็ทีค่อ่นข้างสดุข้ัว (Extreme Opinions) พวกเขาจงึมบีทบาท

สำ�คญัในการแบง่ข้ัวของการสนทนา โดยเฉพาะอยา่งยิง่กบัประเดน็ความขัดแยง้ทางการเมอืง แตอ่ยา่งไร

กต็าม งานศกึษาน้ีไม่ไดน้ำ�เอาประเดน็เร่ืองความชอบสว่นตวัหรือตวักรองอลักอริทมึมาเปน็ตัวแปรของ 

การศึกษาที่อาจทำ�ให้ผลลัพธ์ต่างออกไป 

 	 มาถึงจุดนี้ คำ�ถามจึงน่าจะอยู่ที่ว่า โลกตรงกลางที่เปิดทางให้เราได้แลกเปลี่ยนความคิดเห็นแบบ

ไม่เกลียดชังกันจะยังสามารถเกิดข้ึนได้หรือไม่ เพราะดูเหมือนว่าสังคมออนไลน์ที่แคร์กับการเพิ่ม 

ยอดขายโฆษณามากกว่าการหาวิธีรับมือกับการแบ่งข้ัวทางสังคมที่เกิดข้ึนอยู่ตอนน้ีอาจจะยังไม่ใช่ 

คำ�ตอบ หรือไม่แน่ว่าหนทางตรงกลางนั้นสามารถเริ่มต้นได้ ถ้าหากเราลองเปิดใจข้ามไปยังโลกอีกฝั่ง

ดูสักครั้ง 

ท่ีมา : งานวิจัย “How Does Twitter Influence A Social Movement?” (ตุลาคม 2017) โดย Deepa Ray และ Monideepa 
Tarafdar จาก aisel.aisnet.org / บทความ “Egypt Five Years On: Was It Ever A ‘Social Media Revolution’?” จาก 
Theguardian.com / บทความ “Nirbhaya Case: Four Indian Men Executed For 2012 Delhi Bus Rape And Murder” 
จาก bbc.com /บทความ “Twitter Ceo Jack Dorsey’s Hearing On Conservative Shadowbanning Was A Mess” จาก 
Mashable.com / บทความ “Twitter Users Are Richer And More Woke Than The Rest Of Us” จาก wired.com /  
บทความ “Visualizing Twitter Echo Chambers” จาก insidescience.org / บทความ “พฤติกรรมฮิตบนทวิตเตอร์ของ 
คนไทย ปี 2019” จาก komchadluek.net / วิดีโอ “Let’s Design Social Media That Drives Real Change” โดย Wael 
Ghonim จาก ted.com

Obamacare Abortion Guncontrol
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The Creative : มุมมองของนักคิด

เรื่อง : จักรพันธุ์ ขวัญมงคล l ภาพ : สุรเชษฐ์ โสภารัตนดิลก

คนท่ีชืน่ชอบการสังสรรคห์รอืปารต์ี ้น่าจะรูจ้กัชือ่ โน้ต-พงษส์รวง คณุประสพ หรอื “โน้ต Dudesweet” เปน็อยา่งด ีเพราะ
เขาคือปารต้ี์ โปรโมเตอรค์นสำ�คญัของเมืองไทย ตลอดระยะเวลากว่าสองทศวรรษท่ีโน้ตจดังานปารต้ี์ในนาม “Dudesweet” 
ท่ีมีเอกลักษณ์ ไม่เหมือนใคร เตม็ไปด้วยอารมณข์นัและการเสยีดสสีงัคมอยา่งแหลมคม มไีอเดียสรา้งสรรค์ในคราวเดียวกัน 
หลายครั้งท่ีเขาสร้างปาร์ตี้ระดับปรากฏการณ์ที่ไม่ว่าคนกลุ่มไหนในสังคมก็ล้วนเข้าถึงได้และได้มากกว่าความสนุกกลับไป 
อะไรทำ�ให้เขาทำ�มันได้ขนาดนั้น อะไรทำ�ให้ปาร์ตี้ของโน้ตต่างจากงานดื่มของมึนเมา เปิดเพลง เต้นรำ� ทั่ว  ๆ ไปที่ใครก็จัดได้ 
หาคำ�ตอบได้จากบรรทัดถัดจากนี้

นักสร้างสรรค์การสังสรรค์ผ่านการเสียดสี
โน้ต Dudesweet  
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ปาร์ต้ีล่าสุดท่ีคุณจัดคือปาร์ต้ีท่ีไม่ให้คนพูด ทำ�ไมมันต้องยุ่งยาก
ขนาดน้ัน คุณต้องการส่ือสารอะไรกันแน่  
โน้ตวา่ไอเดยีมนันา่สนุกนะ แต่พอถงึเวลาทำ�จริงมนัไมส่นุกหรอก มนัเหน่ือย 

(หัวเราะ) เพราะมันเป็นไปไม่ได้หรอกที่คนมาปาร์ตี้แล้วจะไม่คุยกัน 

ธรรมชาติของคนมาบาร์คือการมาคุยกัน แล้วเราก็ไปฝืนธรรมชาติเขา  

แล้วคนก็มาเยอะ แต่ว่าผมก็คิดแผนสองไว้ คือจัดให้มีโซนคนคุยกันได้ด้วย 

ทีน้ีที่ถามว่าต้องการสะท้อนอะไร คือเราต้องการสะท้อนเร่ืองการเมือง  

เพราะเขาห้ามแสดงออกในกรณีต่าง ๆ  เวลาคนชอบมาท่ีบาร์ก็จะชอบพูดเร่ือง

การเมือง ก็เลยคิดว่าถ้าอย่างน้ันไม่ต้องพูดกันเลยไหมล่ะ ประชดสังคมซะเลย 

ก็เลยลองดู แต่ได้ข้อสรุปแล้วว่าไม่เวิร์ก ไม่ทำ�แล้ว (หัวเราะ)

คำ�ว่าไม่เวิร์กของคุณคืออะไร
คือมันอึดอัดไงฮะ คือ เราก็เป็นคนพูดมาก ลูกค้าเราก็พูดมากซะขนาดนี้ 

แลว้เขามาเพือ่พดูอยา่งเดยีวเลย เรากฟ็งัไปพดูไป มนักเ็ลยผดิธรรมชาติของ

คนเที่ยวบาร์ เขาทำ�งานเหนื่อยมาทั้งวัน เลิกงานเขาคงอยากพูดเยอะ ๆ  

แล้วเราทำ�ทุกอย่างให้มันตรงกันข้าม คือมันก็ไม่ไหวหรอก

 
ในฐานะทีเ่ปน็นักจดัปารต์ีมื้ออาชพี คณุน่าจะเปน็คนจดัปารต์ี้
รายเดียวที่นำ�คอนเซปต์มาใช้ในความหมายของงานศิลปะ 
จริง ๆ คือ นำ�คอนเซปต์น้ันไปทดลองปาร์ต้ี ซ่ึงเกินสิ่งที่ 
คนจัดปาร์ตี้โดยทั่วไปคิดกัน คือมาสนุกมาปลดปล่อยตัวเอง 
อย่างคอนเซปตห้์ามพูดเปน็ตวัอย่างทีชั่ดเจน อะไรทีท่ำ�ให้คดิ
แบบนั้น หรือ เราแค่อยากจะกวนตีนเล่น ๆ 

ไอ้เร่ืองธีมปาร์ต้ีน่ีนะครับ ผมว่าทำ�ธีมปาร์ต้ีเร่ืองการแต่งตัวมันง่ายเกินไปแล้ว 

สำ�หรับคนที่ทำ�ปาร์ตี้มาแล้วนาน ๆ  ถ้าอยากทำ�มันทำ�ได้ทันที ต่อให้เป็น 

ธีมแก้ผ้าเราก็ยงัทำ�ได ้อกีอยา่งกลุม่เปา้หมายของเรา เขากเ็ข้าใจเราประมาณ

หน่ึง คงไม่แปลกใจถ้าเกิดเราทำ�อะไรที่มันเป็นเชิงนามธรรมหน่อย อย่าง

เร่ืองพฤติกรรมมนุษย์ ไอ้พวกปาร์ตี้ที่มาปลดปล่อยความเป็นตัวคุณ 

แบบนี้เนี่ย ผมก็ตั้งคำ�ถามกับมันเหมือนกันนะ เช่นแล้วถ้าความเป็นตัวคุณ

คือการอยู่เฉย ๆ  มึงไม่ต้องมายุ่งกับกูแบบนี้ล่ะ กูเข้าไปปาร์ตี้ของมึงได้ไหม 

อันน้ีผมจะโดนบ่อยมากเวลาเปิดเพลงอยู่ ก็จะมีพีอาร์มาบอกว่า “เฮ้ย พี่

ทำ�ท่ามัน ๆ หน่อยสิ” ก็กูเปิดเพลงท่านี้น่ะ เพลงเราไม่ใช่แบบที่มันต้อง 

กางแขน สยายปกีแบบน้ัน เข้าใจไหม เออเรากเ็ปดิไปอยา่งน้ี ก็อาจจะมบีา้ง

เราชูแขนข้ึนมาเฮทีหน่ึงเพื่อเชียร์แขก แต่สุดท้ายผมก็ทำ�ให้นะ (หัวเราะ)  

เพื่อให้เขาได้งานเขา ก็ให้ไป แล้วพอเจอตัวเองก็แบบ “โอ้โห ทำ�ไมวันนั้น 

กูมันได้ขนาดน้ีวะ” แต่ที่เราทำ�คือมันเป็นความท้าทาย เป็นการทดลอง

มากกว่า ประกอบกับรำ�คาญการที่คนไม่โฟกัสดนตรีมั้ง (หัวเราะ) ก็เรารู้ 

อยู่แล้วล่ะว่ามันจะออกมาเป็นยังไง พอเป็นธีมห้ามพูด แต่พอเป็นเร่ืองห้าม ๆ 

ทไีรน่ี คนกย็อม เพราะเขาคงอยากอยูใ่นสถานการณ์ทีแ่ปลกใหมไ่ปจากชีวติ

ประจำ�วัน บางทีหน้าที่ของปาร์ตี้อาจเป็นการเซิร์ฟตรงนี้ก็ได้นะ อะไรที่มัน

ไม่ใช่โลกปกติ เพราะทุกคนก็ต่างรู้ว่านี่มันคือปาร์ตี้ ไม่ใช่ชีวิตจริง

สรุปว่าคุณเป็นนักจัดปาร์ต้ีหรือเป็นนักศึกษาพฤติกรรมมนุษย์
อูว้...(คดินาน)...ผมว่าผมศกึษาพฤติกรรมมนุษย์จากการยนือยูข้่างหน้าบาร์ 

ยืนอยู่บนฟลอร์นะ ตรงน้ันน่ะเราเห็นสีหน้าทุกแบบ เห็นคนที่ร้องไห้ใส่กัน

เพราะเขามาเลิกกันที่งาน เห็นคนจีบกัน เห็นคนทะเลาะกัน เห็นคนไม่คุย

กับใคร เห็นคนเต้น เห็นคนก้มหน้าเต้นอย่างเดียว เห็นคนอ้วก ในแง่หนึ่ง

พฤติกรรมมนุษย์นะ เวลาที่ผมชอบที่สุดคือ เวลาที่เขาไม่มีความกังวลในหัว 

จริง ๆ แล้วหน้าที่ของเราก็คือทำ�ให้เขามาที่นี่แล้วให้ลืมทุกอย่างไปชั่วขณะ 

ปาร์ตี้เลิกเราค่อยว่ากัน พรุ่งน้ีฟื้นขึ้นมาจะคิดยังไงก็เร่ืองของคุณแล้ว  

แล้วแต่คุณแล้วกัน ผมไม่อยู่ด้วยแล้ว

คนทีเ่ปน็นักคดิในสงัคมของเราหลายคน เขาศกึษาพฤตกิรรม
มนุษย์ด้วยการทำ�สิ่งที่ต่างไปจากคุณ เขาออกไปเจอผู้คน 
ในที่ห่างไกล ในที่ที่เขาอาจจะไม่คุ้นเคย
ในแง่น้ันผมกโ็ชคดเีหมอืนกนันะฮะ เพราะผมอยูเ่ฉย ๆ  กเ็รียกคนมาทำ�อะไร

ให้ดู...ไม่ใช่ทำ�อะไรให้ดูสิ...มาเป็นตัวเขาให้เราดู และข้อดีคือเขาไม่โดน

ตัดสินด้วย เพราะว่าเราไม่มีเวลาไปตัดสินเขา เราก็เปิดเพลงไป ก็ดูไป  

มันกเ็ปน็กำ�ไรชีวิตเหมอืนกันนะ จะว่าไป แลว้ 18 ปทีีผ่มจดัปาร์ตีม้าผมชอบ

ช่วงเวลาน้ีมากที่สุดนะฮะ เวลาที่เปิดเพลงไปยืนข้างบูธดีเจได้ดูคน ต่อให้

ตรงนั้นมีแค่ 10 คน ผมก็ยังได้เห็นเรื่องราวของพวกเขาตรงหน้าอยู่ดี

แล้วความสนุกของงานปาร์ตี้สำ�หรับคุณมันเหมือนกับ 
ความสนุกของคนอื่นไหม
ถ้าในตอนน้ีความสนุกของปาร์ตี้สำ�หรับผม คือผมชอบตอนปาร์ต้ีเลิก 

ตอนทีค่นเขามาน่ังพกั น่ังคยุกนั พฤตกิรรมหน่ึงของเราทีไ่ดม้าจากการปาร์ต้ี

คือการเป็นผู้ฟังที่ดี ตอนเด็ก ๆ เราเป็นแต่คนพูด ๆ ๆ พอได้มาทำ�ปาร์ตี้

นานวันเข้า เรากลายเป็นผู้ฟังที่ดี มันเหมือนกับว่าเขาไว้ใจเรา เชื่อว่าเราคง

ฟังเรื่องของเขาได้ ฟังแล้วไม่ไปพูดต่อ เราก็จะมีหน้าที่นั่งฟัง แต่ไม่ได้ให้คำ�

ปรึกษา อนัน้ีผมตัง้ใจไวเ้ลยวา่จะไมไ่ปใหค้ำ�ปรึกษาเขา ฟงัอยา่งเดยีว เพราะ

เราไม่ได้รู้จักเขาดีพอจะไปแนะนำ�อะไรเขาได้ ถ้าแนะนำ�ไปแล้วเขาทำ�ตาม

มันไม่เวิร์กน่ีก็ความผิดเราอีกนะ อีกอย่างบางคนเขาก็ต้องการแค่พูดน่ัน

แหละฮะ ผมเชื่อวา่เวลาตรงน้ันแหละคือตัวตนที่แท้จริงของเขา คือตอนที่

เขาลืมความจริงไปชั่วขณะนั่นแหละ

คนท่ีฟังเพลงพังค์ ร็อกเน่ีย จะมี 
แอดติจูดคล้าย ๆ  กัน คือเป็นแอดติจูด
ท่ีมักจะต้ังคำ�ถามกับความเป็นไป 
ต่าง ๆ กับสิ่งที่เขาทำ�อยู่ทุกวัน 
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คดิว่าคนทีม่าปารต์ีเ้ราเปน็คนแบบไหน เปน็คนแฮปปี ้หรอืเปน็
คนที่ซุกซ่อนอะไรไว้
รู้เฉพาะปาร์ตี้ของ Dudesweet นะฮะ คนที่มาปาร์ตี้เราเนี่ย เป็นคนที่ไม่รู้

ว่าจะหาที่ที่เขาเปิดเพลงอินดี้ร็อก เพลงร็อก หรือพังค์ฟังได้ที่ไหน เพราะว่า

ธีมดนตรีมนัเปลีย่นไปแลว้ แตค่นทีช่อบดนตรีร็อกมนัยงัมอียู ่ร็อกเปน็ดนตรี

ที่กีตาร์นำ� เป็นดนตรีที่ต้องใช้พลังเยอะ ๆ แล้วพลังเยอะ ๆ มันไปโดนใจ

ใครสกัคนเสมอนะครับ แต่เขาไมม่ทีีไ่ปกนั เรากอ็าจเปน็แหลง่น้ำ�บอ่สดุทา้ย

ให้เขา แล้วทีนี้คนที่ฟังเพลงพังค์ ร็อกเนี่ย จะมีแอดติจูดคล้าย ๆ กัน คือ

เป็นแอดติจูดท่ีมักจะต้ังคำ�ถามกับความเป็นไปต่าง ๆ กับส่ิงที่เขาทำ�อยู่ทกุวัน 

ส่ิงท่ีเกิดข้ึนกับตัวเอง “ต้องทำ�ด้วยเหรอ?” อะไรแบบน้ี แต่สุดท้ายคำ�ตอบคือ 

ก็ต้องทำ� เพราะต้องหาเลี้ยงชีพ แล้วมันมาเจอคนแบบเดียวกันเนี่ยมันก็เลย

เหนียวแน่น โหยหาคนแบบเดียวกัน งานเราก็เลยยังเป็นที่ที่รวมตัวพวกเขาไว้ได้

	 อกีอยา่งหน่ึงปาร์ต้ีของ Dudesweet เน่ีย ถงึเราจะเปดิแต่เพลงกา้วร้าว 

แต่ 18 ปีที่ผ่านมา ไม่เคยมีคนตีกันเลยนะฮะ ซึ่งประหลาดมาก จะมีก็แต่

ร้านข้าง ๆ ไม่ก็คนข้างนอกมาตีกับคนของเรา ก็คิดว่ามันก็ประหลาดดีที่

เพลงก้าวร้าวแต่คนเฟรนด์ลี่ 

พดูถงึเรือ่งเสยีดส ีคณุก็เปน็ผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นการนำ�เสนอ
ไอเดียต่าง ๆ ผ่านวิธีเสียดสีมาโดยตลอด แบบไหนถึงจะ 
เรียกว่าเป็นการเสียดสีที่สร้างสรรค์
อย่างแรกต้องมีอารมณ์ขัน ผมเคยเขียนการ์ตูนให้นิตยสาร MTV track เป็น

การ์ตูนเสียดสีหมดเลยนะ ตอนน้ันก็ไม่มีปัญหาอะไร ทุกคนเข้าใจว่าเป็น 

การเสยีดส ีคอืผมมองว่าอารมณ์ขันมนัคอืองคป์ระกอบสำ�คญัของการเสยีดส ี

เมื่อก่อนวรรณกรรมไทยมันเสียดสีเยอะมากนะ ปราบดา หยุ่น เขียน  

เมืองมุมฉาก น้ันก็เสียดสีล้วน ๆ แล้วถ้าเรามองย้อนกลับไปไกลกว่าน้ัน 

แม้แต่คุณกุหลาบ สายประดิษฐ์ เขาก็ทำ�งานเสียดสี นิตยสาร สุภาพบุรุษ 

สมัยน้ันน่ะ ผมก็อ่านแล้วก็แบบ “เฮ้ย มันก็ตลกน่ีหว่า” และยังสามารถ

วิจารณ์ทุกอย่างในสังคม ทั้งเรื่องการเมือง สภาพความเป็นอยู่ ทุกเรื่องเลย 

ดังน้ันอารมณ์ขันมันเป็นปัจจัยหลักที่จะบอกว่าการเสียดสีน้ันสร้างสรรค์ 

หรือไม่ แต่เหมือนกับว่าตอนนี้เราวิจารณ์อะไรไม่ได้เลย มันกลายเป็นเรื่อง

เซนซิทีฟ ผมคิดว่าตอนน้ีอารมณ์ขันในสังคมมันลดลงหรือมันหายไปไหน

หมดก็ไม่รู้

	 นิตยสารอีกหัวหนึ่งที่โน้ตยังชอบถึงทุกวันนี้คือ ไปยาลใหญ่ ซึ่งมันนาน

มากแล้ว อันน้ันตลกทุกหน้า เสียดสีล้วน ๆ  ผมสงสัยว่า ทำ�ไมเราไม่มีแบบน้ัน

อีกต่อไปแล้ว มันเกิดอะไรขึ้นกับสังคมเราตอนนี้ เราไม่ตลกกันแล้วเหรอ.. 

คนที่ถูกนับถือคือคนที่ซีเรียส ไม่ใช่คนตลก

แปลว่าการมองคุณค่าของคนเปลี่ยนไปใช่ไหม
ใช่ แล้วการเป็นคนซีเรียสมันง่ายกว่าการเป็นคนมีอารมณ์ขันฮะ อารมณ์ขัน

มันต้องใช้หลายอย่างเลยนะ กว่าจะคิดอะไรตลก ๆ ออกมาได้ มันต้องใช้

ความรู้ก่อน คือ ทำ�ยังไงให้ความรู้มันเข้าใจง่าย พอเข้าใจง่ายเสร็จแล้ว ก็คือ

ทำ�ยังไงให้มันตลก ตัวผมเองก็คิดว่ามันหายไปเพราะคนเริ่มไม่เก็ตมุข หรือ

อาจจะเกต็แต่ไมช่อบ เพราะอยากไดอ้ะไรทีมั่นจริงจงั แต่เวลาจะทำ�อะไรให้

เสียดสี มีอารมณ์ขัน นี่มันยากกว่ามากเลย เพราะมันต้องทำ�ให้เห็นด้วยว่า

มันเกิดจากเจตนาที่ดี คือทำ�ให้คนได้ขบคิด 

อารมณ์ขันมันต้องใช้หลายอย่าง 
เลยนะ กว่าจะคิดอะไรตลก ๆ ออกมาได้ 
มันต้องใช้ความรู้ก่อน คือ ทำ�ยังไงให้
ความรู้มันเข้าใจง่าย พอเข้าใจง่าย 
เสร็จแล้ว ก็คือทำ�ยังไงให้มันตลก 
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เต็มไปด้วยอารมณ์ แต่สุดท้ายเราก็มีโซลูชันให้เขาเสมอ ว่า “ทำ�ไมไม่ลอง

ทำ�แบบนั้นดู น่าจะดีกว่านะ”

แปลว่ากฎเหล็กของการเสียดสีคือมันควรนำ�เสนอโซลูชัน
ครับ และต้องมีความรับผิดชอบต่อสิ่งที่นำ�เสนอ เรารู้ตรงน้ันก่อน  

ตอ้งรูว้า่จะมกีารไปขึน้ศาลถา้เกดิคณุไมม่เีหตผุลมากพอ ตอ้งยอมใหเ้ขามา

เอาหินเขวี้ยง ผมคิดว่าถ้าเป็นคนมีเหตุผลพอ เราจะไม่ไปด่าใครเพื่อ 

ความมัน ซึ่งน่ีคือปัญหาของสังคมออนไลน์ตอนน้ีนะ ด่าโดยไม่มีตัวตน  

ด่าไม่รับผิดชอบด้วย พอเรารู้ว่าเราต้องรับผิดชอบอะไรบ้าง แค่ไหนมัน 

กำ�ลงัด ีแคไ่หนจะเข้าคกุ เราจะขำ�แคไ่หนมนักไ็ดแ้ลว้ ต่อมามนัตอ้งนำ�เสนอ

ทางออก หรือทางแก้ปัญหาในอีกแบบหนึ่งด้วย

 
อารมณ์ขันหรือการวิจารณ์ที่นำ�มาซ่ึงโซลูชันที่คุณบอกว่า 
มันคือองค์ประกอบของการเสียดสีที่ดีนั้น ต้องทำ�ยังไงให้มัน
เข้าเป้า
กต็อ้งรู้ว่าเราจะพดูกบัใครกอ่น กลุม่เปา้หมายตอ้งชัด ทีผ่า่นมาเราก็ใช้ปาร์ต้ี

ตัวเองเสียดสีเร่ืองต่าง ๆ เยอะมาก มากเสียจนเคยย้อนดูไทม์ไลน์ของ 

Dudesweet ก็คิดว่า “ทำ�ไมกูต้องทำ�ปาร์ตี้ที่เกี่ยวกับเรื่องนี้ ทำ�ไมกูเสียดสี

มากมายขนาดน้ัน” อย่างเช่น ตอนที่ชวนลีน่าจังมาเป็นดีเจ น่ันก็เสียดสี 

เรื่องการเมือง หรือตอนที่ทำ� Yed Talk นั่นก็เสียดสีวัฒนธรรมแบบ Ted Talk 

เออ ทำ�ไมกูต้องไปเสียดสีเขามากมายอะไรขนาดนั้นด้วยวะ (หัวเราะ) แต่ก็

ถือว่าเราสื่อสารได้ตรงเป้าหมายและเกิดผลลัพธ์นะ คือทำ�ให้คนที่มาปาร์ตี้

เราฉุกคิด ตั้งคำ�ถาม แต่สนุกด้วย ดังน้ันการคิดถึงทาร์เก็ตเราเป็นสิ่งที่ 

สำ�คัญมาก

สิง่เหลา่น้ี ความรูค้วามเขา้ใจเหลา่น้ี มนัคอือะไร ประสบการณ์ 
สัญชาตญาณ หรืออะไร 
น่าจะเป็นสัญชาตญาณมากกว่าฮะ แล้วก็ความรู้สึกผิดชอบช่ัวดีของตัวเอง 

ด้วยมั้ง คืออย่างแรกเราก็คิดว่าไม่มีอะไรที่เราจะ make fun ไม่ได้ในโลกนี้ 

ต่อให้เป็นเร่ืองคอขาดบาดตาย ถ้าจะทำ�ให้ขำ� ก็ขำ�ได้ ต่อให้เป็นเร่ือง 

ไม่ควรพูด บางทีกูก็ขำ�ดีนะ อยู่ ๆ คนก็เป็นซึมเศร้ากันทั้งประเทศเน่ีย  

เกิดอะไรข้ึน แล้วก็ไอ้เร่ืองการ Body Shaming ประเด็นเร่ืองอ้วนผอมต่าง ๆ 

นานา คือผมรู้ว่าผมเป็นคนที่มี Political Correctness1 แน่ ๆ แล้วไม่ใช่คน

เหยียดเพศ เหยียดผิว เหยียดเพศก็ไม่ใช่ เพราะเราก็เป็นเกย์ เราก็เคยโดน

ล้อโดนอะไรมาก่อน เราก็รู้ว่าคนโดนล้อรู้สึกยังไง แล้วแค่ไหนที่เขาจะไม่ว่า  

เคยมีการเสียดสีหรืออารมณ์ขันที่สื่อสารออกไปแล้ว 
ผิดพลาด หาความเดือดร้อนเข้าสู่ตัวเองบ้างไหม
ยังไม่มีฮะ เพราะว่าผมรู้ว่าพูดแค่ไหนจะโดนฟ้อง ผมรู้กฎหมาย รู้ว่าต้องมี

คำ�ไหนอยู่ข้างหน้า แล้วเขาฟ้องไม่ได้ แต่มันเป็นเรื่องของคำ�หมดเลย 

เรียนรู้สิ่งเหล่านี้จากอะไร 
รู้จากคนอื่นที่เขาโดนฟ้องมาก่อน (หัวเราะ) รู้ว่าด่าคำ�ไหนแล้วจะโดนฟ้อง 

หรือประโยคไหนที่มันจะเกิดความกำ�กวม คือหลัก ๆ  มีแค่เราอย่าไปด่าพ่อ

ล่อแม่เขา อย่าไปวิจารณ์เร่ืองที่เป็นตัวบุคคล การวิจารณ์การเสียดสี 

มันเกิดจากมีความคิดไม่ตรงกัน แล้วมันจะเกิดการตั้งคำ�ถามอื่นเช่น 

“ฉันคิดว่าอย่างน้ี แต่ที่เธอทำ�มันไม่ใช่ ฉันไม่ชอบ เพราะฉันคิดว่าเป็น 

อย่างนี้อย่างนั้น” มันก็แค่น้ีเอง มันจะไม่ใช่แบบ “มึงทำ�อย่างน้ี มึงมัน 

เลวมาก มึงมันแย่” แบบหลังน่ีมันไม่มีเหตุผลอธิบายว่าเรารู้สึกยังไงถึงได้

พูดแบบนั้น อย่างนี้โดนฟ้องอยู่แล้ว 

	 ผมสอนน้อง ๆ ที่เป็นนักเขียนที่เว็บ Third World หรือ Dudesweet 

อยู่เสมอก็คือว่า การวิจารณ์แปลว่าการพูดโดยมีโซลูชัน มีข้อเสนอแนะ  

น่ันถงึเรียกวา่การวิจารณ์ ถา้ไมม่น่ัีนเรียกวา่การดา่ ก็คดิวา่สิง่ทีเ่ราเขียนหรือ

นำ�เสนอออกไปเป็นการวิจารณ์ด้วยถ้อยคำ�ที่เสียดสี หรือด้วยถ้อยคำ�ที่ 

1	Political Correctness (หรือที่ใช้เป็นคุณศัพท์วลี 
	 ว่า politically correct โดยท้ังคู่จะใช้ตัวย่อว่า PC)  
	 คือทัศนคติ นโยบาย หรือพฤติกรรมท่ีไม่ก่อให้เกิด 
	 ความรู้สึกว่าเป็นการเหยียดเช้ือชาติ เพศ สติปัญญา  
	 ความบกพร่องทางร่างกาย ฯลฯ โดยหลีกเลี่ยง 
	 การใช้คำ�ที่อาจก่อให้เกิดความรู้สึกดังกล่าว  
	 (ที่มา : ผศ. ชลาธิป ชาญชัยฤกษ์ สถาบันภาษา  
	 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย)
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แต่คือตอนน้ีที่มันไม่ขำ� เพราะแต่ละคนคิดแทนทุกคนหมดเลย คือมัน 

ไม่ต้องคิดแทนทุกคนได้ไหม คือเราแค่รู้ขอบว่า อย่างเล่นแต่งตัวเป็นคนผิวดํา

อันน้ีไม่ตลก เล่นเป็นฮิตเลอร์ อย่างน้ีไม่ตลก เราก็มีเส้นแบ่งดีช่ัวของเรา 

เหมือนกัน

การเสยีดส ีอารมณ์ขนัทีด่มีนัตอ้งยืนอยู่บนความรูส้กึผิดชอบ
ชั่วดีใช่ไหม 

ใช่ฮะ มันต้องมีคุณธรรมก่อน เพราะคุณกำ�ลัง make fun กับเขาไง แต่จะ

ใช้คำ�ว่าคณุธรรมมนักก็วา้งเกิน มนักำ�หนดขอบเขตไมถู่ก ว่าแบบไหนช่ัวหรือ

ดี สมมติเราจะเล่นมุขใช้คำ�ว่า “คนตาบอด” อย่างนี้ได้หรือเปล่า แล้วความ

ยากตอนนี้นะ คำ�ว่า “ตาบอด” นี่กลายเป็นคำ�หยาบไปแล้ว ต้องเป็นแบบผู้

บกพร่องทางการมองเห็น อะไรแบบน้ัน ท่ีเขาเรียกว่า Visual Impairment ซึ่ง

อะไรแบบนี้ในตอนนี้มันยากมากครับ เส้นแบ่งมันไม่ชัดอีกแล้ว

ปาร์ตี้ Dudesweet ของคุณ น่าจะเป็นตัวอย่างที่ดีของ 
การเปน็สิง่ทีเ่รยีกวา่ “ปารต้ี์ โปรโมเตอร”์ คอืทำ�งานปารต์ีเ้ปน็
อาชีพ ก่อนหน้าน้ีสังคมเรา ถ้าสินค้าสักตัวหรือใครสักคน
อยากจัดปาร์ตี้ ก็จะไปจ้างออร์แกไนเซอร์ทำ� แต่คุณกลับทำ�
ปาร์ตี้เป็นอาชีพ คุณไปเรียนรู้วิธีการทำ�งานนี้มาจากไหน 
จากปญัหาทีเ่กดิข้ึนน่ีแหละครับ แตต่อนหลงัเรามองเปน็ข้อด ีเพราะวา่มันไม่

เคยมีใครทำ�ให้ดูเลย ตอนที่เราเริ่มมันก็ไม่มีตัวอย่างให้ดูว่า ต้องทำ�ยังไง เรา

ก็ลุยทำ�ไป ไม่มีกลยุทธ์อะไรเลย ก็ทำ�ไปเรื่อย ๆ  เป็นคอมมูนิตี้ของคนไม่มี

ทิศทางในชีวิต (หัวเราะ) ส่วนท่ีมันทำ�ให้เกิดรายได้ จริง ๆ มันเร่ิมอย่างน้ี คือ

วันหน่ึงประมาณ 5 ปีที่แล้วมีสปอนเซอร์เข้ามาบอกว่า “เราอยากได้ปาร์ตี้

อย่างนี้ ๆ ” เราก็ทำ�ไปโดยที่ไม้รู้อะไรเลย ผมก็ไม่เคยเคลมว่าผมเป็นคนแรก

ที่มีอาชีพเป็นปาร์ตี้ โปรโมเตอร์นะ เนื่องจากจริง ๆ เราก็ไม่เคยเห็นว่าใคร

เขาทำ� ก็ไม่ได้หมายความว่ามันไม่มีคนทำ�หรือเปล่า มันแค่ไม่มีตัวอยา่งที่

ชัดเจนให้เราศึกษาในตอนนั้นน่ะฮะ 

KNOW HOW
แบบ โน้ต Dudesweet
จัดปาร์ตี้เสียดสีหรือไม่เสียดสีต้องทำ� 
ต้องเจอ อะไรบ้าง
 
เตรียมพร้อมสำ�หรับการมาเยือนของตำ�รวจ
“เราเจอตำ�รวจมาเยอะฮะ บ้างก็ขี่มอเตอร์ไซค์มา บางทีก็มาเป็นรถกระบะ 

รถตู ้พยายามประคองสตคิยุกนัใหรู้้เร่ือง อยา่เมามากจนคยุไมไ่ด ้ซึง่ผมเคย

แล้วนะ พังมาก ที่สำ�คัญห้ามมียาเสพติดเด็ดขาด” 

 

รักษาบรรยากาศให้ได้
“ทำ�ยังไงให้บรรยากาศในห้องนั้น ในห้องในที่นี้หมายถึง ในฮอลล์ ในแดนซ์

ฟลอร์ มัน energetic (มีพลัง) ที่สุด แล้วอย่างที่บอก ปาร์ตี้โดยเฉลี่ยคือ 

6 ช่ัวโมง ทำ�ยังไงให้หลังจากปาร์ตี้จบแล้ว คนมันยังไม่ยอมกลับบ้านอะ  

ปิดแล้วคนก็ยังอยากจะฟังต่ออีกสองเพลง คือปาร์ตี้ที่ประสบความสำ�เร็จ”

 

อย่าชี้นำ�คนเมา
“ด้วยอายุเราที่มากข้ึนด้วย เวลาจัดปาร์ตี้ เราจะกลายเป็นคนฟังมากข้ึน 

แต่เราไม่เคยตัดสินใคร แนะนำ�ยังไม่เคย เราจะแค่เสนอความคิดในสิ่งที่ 

เรารู้ แต่ไม่เคยช้ีนำ�เลยนะ กลัวมากเลยช้ีนำ�คนเมาเน่ีย แล้วเด็ก ๆ ท่ีเข้ามา 

Dudesweet เน่ีย มนัก็เคยเปน็เหมอืนเรา มนักค็อืตวัเราตอนทีย่งัไมม่ทีศิทาง

ชีวิต ส่วนเด็ก ๆ  ก็คงรู้สึกว่าเราก็เคยเป็นเหมือนเขา ก็เลยคุยกันได้ในหลาย ๆ  

เรื่อง แต่สิ่งสำ�คัญเราจะไม่ให้คำ�แนะนำ�เขาในตอนนั้นเด็ดขาด”

ขอบคุณสถานที่ : ร้าน A Fox Princess Kitchen ถ. มหาราช



สืบคนขอมูล
วัสดุไทยเพิ่มเติมไดที่
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ศูนยนวัตกรรมดานวัสดุและการออกแบบ
Material & Design Innovation Center
อีเมล: infomaterials@cea.or.th
โทรศัพท: 02 105 7400 ตอ 241, 254
ต้ังแต 10:30 - 19:00 น. (ปดวันจันทร)

ระบบสืบคนออนไลนท่ีรวบรวมรายละเอียดวัสดุในเชิงพาณิชย
และขอมูลการติดตอผูประกอบการไทยท่ีนาสนใจ รวมไปถึง
ยานการคาสำคัญของกรุงเทพฯ เชน เจริญรัถ บานหมอ 
เสือปา ฯลฯ อีกท้ังยังมีบทความนวัตกรรมและเทคโนโลยีดาน
วัสดุ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการตอยอดผลิตภัณฑตลอดจนขยาย
องคความรูดานวัสดุและการออกแบบ



โลกนีม้เีหตผุลหลายประการทีท่ำ�ใหเ้รากลายเปน็ “คนช่างแซะ” แตส่ว่นมาก 

ก็เพื่อความสนุกสนานและขำ�ขันเท่านั้น โดยเฉพาะถ้าใครมีศิลปะการพูดที่

ทำ�ใหเ้รากลัน้ขำ�ไมไ่ด ้อาจยกระดบัใหเ้ปน็ปรมาจารยข้ี์แซะไดเ้ลย เหตุเพราะ

คำ�พูดหรือการกระทำ�เหล่าน้ันไม่สามารถทำ�ให้จิตใจเราสั่นคลอนได้น่ันเอง 

ตรงกันข้าม ถ้าเราไม่ขำ�หรือเห็นด้วยกับการเสียดสีน้ัน...ผลออกมาย่อม 

แตกต่างแน่นอน

	 คำ�พูดเหน็บแนม เชือดเฉือน หรือถากถางเหล่านั้น อาจทำ�ร้ายจิตใจ 

ผู้ถูกกล่าวถึงได้ง่าย ๆ โดยเฉพาะสังคมท่าแซะอย่างในปัจจุบัน ที่คนรอบตัว 

คอยแต่จะหาเรื่องมาให้จิกกัดได้ตลอด จึงชวนมาดูว่าเราจะรับมืออย่างไร

กับคนช่างแซะกันดี

 
1.	 ทำ�เป็นไม่เข้าใจ เป็นสิ่งเดียวที่จะทำ�ให้พวกขี้แซะสติแตก เพราะ 

	 การที่เราไม่เข้าใจแปลว่าพวกเขาจี้ไม่ตรงจุด 

 
2.	 เมินเฉย = ความสุข ทางที่ดีที่สุดคือทำ�เป็นไม่สนใจ แม้จะทำ�ยาก  

	 แต่เชื่อเถอะว่าทักษะนี้ช่วยเราได้จริง ๆ การที่เราคอยแต่สนใจคำ�พูด 

	 ถากถางเหล่านั้น ยิ่งบั่นทอนให้เรารู้สึกแย่

 
3.	 พยายามดึงกลับเขา้ประเด็น อกีวธีิทีจ่ะช่วยใหเ้รายงัรักษาสมัพนัธ์ 

	 กับเพื่อนข้ีเหน็บไว้ได้คือ พยายามพูดถึงสิ่งที่คุยกันไว้ก่อนหน้าให้ 

	 ตรงประเด็นและทำ�ใจร่ม ๆ เหมือนไม่มีอะไรเกิดขึ้น

4.	 ลองพูดว่า “เก็บคำ�แซะของเธอไว้ใช้กับคนอื่นนะ” เพื่อให้ 

	 พวกเขารู้ตัวว่าการแซะมันไม่ได้ผลกับเรา เราไม่ได้ตลกไปกับเขาด้วย  

	 วธีิน้ีจะชว่ยใหเ้รารอดพน้จากสถานการณ์แสนอดึอดัและพลงัลบ ๆ  ได้

 
5.	 คุยถึงเรื่องที่โดนแซะ ถ้าเบื่อและเหนือ่ยหน่ายกับคำ�พูดพวกนีแ้ล้ว  

	 ลองพูดถึงมันตรง ๆ ว่าเรารู้สกึอยา่งไร และถามความรู้สึกเขาเวลาแซะ 

	 คนอ่ืน หากตกลงกันไม่ได้ก็อาจต้องตัดขาดกันให้เขาได้รู้ว่าเราไม่อยากได้ 

	 เพื่อนที่แซะไม่รู้เลิก 

 
6.	 เดินหนีไป คือวิธีสุดท้ายท่ีควรงัดออกมาใช้ หากลองทำ�ครบทุกข้อแล้ว 
	 ไปไม่รอด เพราะการเคารพตัวเองเป็นส่ิงท่ีสำ�คัญที่สดุ หากคนอ่ืนไม่เห็น 

	 อย่างน้ัน ก็เดินออกมาซะ การเดินออกไปไม่ได้แปลว่าเราอ่อนแอ  

	 แต่แสดงถึงความแข็งแกร่งและความกล้าหาญต่างหาก

	 หากการแซะผิดจังหวะและสถานการณ์ไปเพียงนิดเดียวก็สามารถ

ทำ�ร้ายจติใจคนอืน่ไดไ้ม่ยากเลย เพราะเสน้แบง่ระหว่างการจิกกัดเพือ่ขำ�ขัน

และจกิกดัเพือ่กลัน่แกลง้ช่างบางนัก ในฐานะผูฟ้งั สิง่ทีพ่อจะทำ�ไดค้อืจดัการ

กบัตวัเองตามความเหมาะสมกบัสถานการณ์และบริบท สว่นผูแ้ซะก็ต้องรู้ตัว

สักทีว่า “เรื่องตลกของเราอาจไม่ตลกสำ�หรับคนอื่นเสมอไป” 

CREATIVE THAILAND  I  34

Creative Solution : คิดทางออก

ที่มา : บทความ “Psychology of Sarcasm – Ways to Deal With a Sarcastic Person” 
โดย Joshua Morgan จาก wordmaze.net

เรื่อง : วนบุษป์ ยุพเกษตร

จะแซะหรือจะแกล้งเอาดี ๆ
6 วิธีหนีคนช่างแซะ
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โอกาสเข้ารว่มเป็นส่วนหน่ึงของ "เทศกาลงานออกแบบ" แห่งปี
หากคณุเปน็นักสรา้งสรรค์ ผู้ประกอบการ รา้นค้า ผู้ผลิต ศิลปิน 
หน่วยงาน และคนทํางานในอตุสาหกรรมสรา้งสรรค์
มารว่มกันนําเสนอวสัิยทัศน์และผลงานท่ีชว่ยเสรมิสรา้งศักยภาพ
ใหม่ให้กับกรุงเทพฯ 
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สแกนเพ่ือดาวน์โหลดเน้ือหาฟรี


