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อนุญาตใหใชไดตามสัญญาอนุญาตครีเอทีฟคอมมอนส
แสดงที่มา-ไมใชเพื่อการคา-อนุญาตแบบเดียวกัน 3.0 ประเทศไทย

อนุญาตใหใชไดตามสัญญาอนุญาตครีเอทีฟคอมมอนส
แสดงที่มา-ไมใชเพื่อการคา-อนุญาตแบบเดียวกัน 3.0 ประเทศไทย

จัดทำ�โดย l สํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) (CEA)
1160 อาคารไปรษณีย์กลาง ถนนเจริญกรุง แขวงบางรัก เขตบางรัก กรุงเทพฯ 10500 
โทร. 02 105 7400 แฟกซ์. 02 105 7450
พิมพ์ที่ี l บริษัท เอบิซ อินเตอร์กรุ๊ป จำ�กัด โทร. 034 446 718
จำ�นวน 13,000 เล่ม

ติดต่อลงโฆษณา: Commu.Dept@tcdc.or.th

นิตยสารฉบับน้ีใช้หมึกพิมพ์จากน้ํามันถ่ัวเหลืองท่ีไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพ ท้ังยังเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม และใช้กระดาษ 
รีไซเคิล ซึ่งเป็นผลผลิตของผู้ประกอบการไทย

จัดทำ�ภายใต้โครงการ “Creative Thailand สร้างเศรษฐกิจไทยด้วยความคิดสร้างสรรค์” โดยสํานักงานส่งเสริมเศรษฐกิจ 
สร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) (CEA) ซึ่งมีเปา้หมายในการเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 
และผลักดันการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทย

บรรณาธิการที่ปรกึษา l อภิสิทธ์ิ ไล่สัตรูไกล บรรณาธิการอำ�นวยการ l มนฑิณี ยงวิกุล ที่ปรกึษา l เลอชาติ ธรรมธีรเสถียร บรรณาธิการบริหาร l พัชรินทร์ พัฒนาบุญไพบูลย์  
กองบรรณาธิการ l มนต์นภา ลัภนพรวงศ์ และ ไพวรินทร์ สืบบุก เลขากองบรรณาธิการ l ณัฐชา ตะวันนาโชติ ศิลปกรรม l ชิดชน นินนาทนนท์ ประสานงานกองบรรณาธิการ l� 
วนบุษป์ ยุพเกษตร ช่างภาพและมัลติมีเดีย l ภีร์รา ดิษฐากรณ์ เว็บไซต์ l นพกร คนไว นักศึกษาฝึกงาน l มนันญา ใจมงคล จุฑาทิพย์ บัวเขียว และ สุธิตา ลิบูลย์
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Editor’s Note : บทบรรณาธิการ

สนามแข่งรถและกีฬาระดับโลกที่ผุดข้ึนมาที่จังหวัดบุรีรัมย์ เพ่ือใช้กีฬาเป็น 
จุดขายให้กับจังหวัดที่เคยติดอันดับยากจนเป็นที่สองของประเทศนั้น อาจจะดู
ไม่แปลกใหม่ ถ้าหากมองโมเดลการพัฒนาเมืองแบบแมนเมดที่เกิดขึ้นทั่วโลก 
ตั้งแต่ลาสเวกัสไปจนถึงดูไบ แต่ความน่าต่ืนเต้นของบุรีรัมย์กลับอยู่ที่วิธีคิด 
ในการประยุกต์แพลตฟอร์มเศรษฐกิจแบ่งปัน (Sharing Economy) ในการดึง
ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมเพ่ือแก้ข้อจำ�กัดทางด้านทรัพยากรแทนการลงทุนขนาดใหญ่ 
และพร้อมรองรับอีเวนต์ที่จัดขึ้นไม่กี่ครั้งต่อปี โมเดลของ GRAB และ Airbnb 
ซึ่งนำ�มาสู่การใช้รถอีแต๋นที่ชาวบ้านมีอยู่แล้วผันมาเป็นรถโดยสารแทนแท็กซ่ี 
หรือรถสาธารณะ ขณะท่ีโครงการอย่าง B-Stay ก็เปล่ียนบ้านในชุมชนให้กลายเป็น
หอ้งพกัเพือ่รองรบัผูค้นทีห่ลัง่ไหลมารว่มงานจากทัว่โลก ซึง่เปน็โอกาสท่ีจะสร้าง
ทั้งรายได้และขายประสบการณ์ทางวัฒนธรรมอีสานสู่สากล 
	 การเดนิตามรอยบรุรีมัยโ์มเดลในแงม่มุของเมด็เงนิลงทุนอาจจะดูไกลตวั 
เพราะไมใ่ชทุ่กจังหวดัทีจ่ะมทีนุรอนไดเ้หมอืนกนั แตโ่มเดลนีน้า่จะเปน็ตวัอยา่ง
ท่ีสะท้อนถึงความสร้างสรรค์แบบฉบับอีสานในการปรับตัว ไปจนถึงการก้าวข้าม
ข้อจำ�กัดต่าง ๆ  จนไม่อาจมองข้ามความสำ�เร็จของบุรีรัมย์ในวันนี้ ทั้งยังทำ�ให้
ภาพจำ�ของอีสานในวันวาน ท่ีเต็มไปด้วยความแห้งแล้ง กันดาร จนทำ�ให้แรงงาน
อีสานต้องจากบ้านไปไกลเพื่อประกอบอาชีพที่สามารถส่งเงินกลับมาบ้านได้ 
เริ่มถูกสั่นคลอนมากขึ้นจากสถานการณ์ที่เกิดขึ้นในรอบทศวรรษที่ผ่านมา 
	 จากบุรรีมัยม์าสูก่ารลกุขึน้ของภาคเอกชนในขอนแกน่ ทีร่วมตัวกนัพฒันา
เมืองและระบบขนส่งสาธารณะ กลุ่มคนรุ่นใหม่ในสกลนครและอุดรธานีท่ีเลือกจะ

รวมตวักนัยกระดบัหตัถกรรมพืน้บา้นและปรบัปรงุสตูรอาหารพิเศษจากวตัถุดบิ
ตามฤดูกาลท่ีทุกคนต้องเดินทางไปล้ิมลอง รวมถึงการลงทุนจากประเทศ 
เพ่ือนบ้านท่ีเชือ่มตอ่ตลาดประเทศในแถบอนิโดจีนและจีนเขา้ดว้ยกนั ดว้ยระบบ
ขนส่งทางราง และถนนเหล่านี้เป็นเหมือนปัจจัยใหม่ที่สูบฉีดให้อีสานในวันนี้มี
ทนุและสนิทรพัยเ์พิม่มากขึน้ จนกลายเปน็พืน้ทีน่า่คน้หาและเปีย่มไปด้วยโอกาส
ในการทำ�กินซ่ึงสอดรับไปกับเทรนด์การบริโภคใหม่ของโลก ในการให้ความสำ�คัญ
กับความเป็นท้องถิ่นและความยั่งยืน 
	 สำ�นักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรือ CEA เคย
นำ�เสนอนิทรรศการ “กันดารคือสินทรัพย์: อีสาน (Isan Retrospective)” ในปี 
พ.ศ. 2548 เมื่อสมัยยังเป็น TCDC เพื่อชี้ให้เห็นถึงสินทรัพย์และพรสวรรค์ 
ที่ซุกซ่อนอยู่ท่ามกลางความกันดาร มาถึงวันนี้ CEA โดย TCDC ขอนแก่น  
ได้นำ�เสนอนิทรรศการใหม่ล่าสุด “ลูกอีสานวันนี้ (Look Isan Now)” พร้อม 
ปรับเปลี่ยนมุมมองในการนำ�เสนอเนื้อหาความเป็นอีสานภายใต้บริบทใหม่ 
ทีส่ามารถต่อยอดจากทุนวัฒนธรรมด้ังเดิมทีม่ท้ัีงความสนุกสนานและความเป็นมิตร 
ความหลากหลายของเกลือและวัตถุดิบสำ�หรับการปรุงที่สร้างเอกลักษณ์ให้กับ
อาหารอีสาน ในขณะเดียวกันก็นำ�เสนอถึงความท้าทายจากสถานการณ์ภายนอก
ท่ีอีสานต้องเผชิญไม่แตกต่างจากท่ีอ่ืนในโลก ต้ังแต่การก้าวสู่สังคมผู้สูงอายุ 
ความแปรปรวนของภูมิอากาศ และการแข่งขันจากรอบด้าน ซึ่งล้วนเป็น 
บททดสอบของชาวอีสานในการคิดสร้างสรรค์วิธีการจากฐานทรัพยากรเดิมและใหม่ 
เพื่อก้าวข้ามอุปสรรคและเดินหน้าต่อไปอย่างมีพลังเหมือนที่เคยเป็นมา 

มนฑิณี ยงวิกุล
บรรณาธิการอำ�นวยการ

Look Isan Now 
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Creative Update : คิดทันโลก 

“แมลง” ทางออกของวิกฤตอาหารในอนาคต
เรื่อง : จุฑาทิพย์ บัวเขียว

ที่มา : บทความ “Bug Products โอชะจากแมลง” จาก 
krua.co / บทความ “How insects have twice the amount of 
protein” จาก dailymail.co.uk / บทความ “Insect: the Food 
of the Future?” จาก bbvaopenmind.com / บทความ 
“แนวกินถ่ินอีสาน วิถีชีวิตกับอาหารพ้ืนบ้าน ๆ จากข้าวเหนียว 
แมง แมลง ปลา” จาก silpa-mag.com / บทความ “เปิดโรงเรือน
ต้นแบบเลี้ยงแมลงกินขยะ ลดปัญหาสิ่งแวดล้อม โปรตีน
คุณภาพสูงในอาหารสัตว์” จาก kasetkaoklai.com / รายงาน 
World Organization Prospects : The 2018 Revision 
โดย United Nations

	 ปัจจุบันผู้คนจึงเริ่มเห็นความสำ�คัญและ 
หันกลับมาบริโภคแมลงกันมากขึ้น หลายธุรกิจ
ทั้งในประเทศและต่างประเทศได้มีการนำ�แมลง
เข้ามาเป็นวัตถุดิบในการผลิตสินค้าและบริการ 
รวมถึงอุตสาหกรรมอาหารที่มีการแปรรูปสินค้า
จากแมลง อาทิ แมลงอบแห้ง ลูกอมแมลง ซอส 
เสน้พาสตา อาหารกระปอ๋งจากแมลงชนิดต่าง ๆ  
รวมถึงผงแมลงท่ีมีการแปรรูปจนไม่เหลือความเป็น
แมลงให้เห็น แต่ยังคงคุณค่าทางโภชนาการไว้ 
นับเป็นทางเลือกใหม่สำ�หรับผู้ที่อยากเริ่มต้นกิน
แมลงที่อาจกลายเป็นอาหารชนิดใหม่ในห่วงโซ่
อาหารของมนุษย์

หากนึกถึงความเป็นอีสานเราอาจนึกถึงวัฒนธรรม 
ประเพณี ภาษาถิ่น หรือความแซ่บนัวของอาหาร
อีสานอย่างส้มตำ�  ส่ิงเหล่านี้ล้วนแล้วแต่เป็น 
ภาพสะท้อนของวิถีชีวิตที่ออกเดินทางพร้อมกับ
ชาวอสีานมาใหท้กุคนไดท้ำ�ความรูจ้กั แต่อกีหนึง่
สิ่งที่ไม่นึกถึงไม่ได้เลยหากพูดถึงอีสาน นั่นก็คือ
ความสนกุสนานจากเสยีงดนตรทีีม่คีวามโดดเดน่
และมเีอกลกัษณเ์ฉพาะตัว จากความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรมในพื้นท่ีภาคอีสาน ความรุ่มรวย
ทางภาษา ภูมิปัญญา ไปจนถึงการมีวัตถุดิบที่ดี 
กอ่ใหเ้กดิเปน็เสยีงอสีานทีเ่เขง็แรง และเคลือ่นตวั
เข้ามาประทับในใจของคนฟังได้อย่างเหลือเชื่อ
	 Tontrakul หรือ ต้นตระกูล แก้วหย่อง หน่ึงใน
ศลิปนิทีน่ำ�เอาความชอบส่วนตวั กบัการมองเหน็
ความอิสระบางอย่างของดนตรีพื้นบ้านอีสาน 
ที่สามารถเข้ากันกับดนตรีแนวอื่นอย่างโซล 
อาร์แอนด์บี อิเล็กทรอนิกส์ หรือแจ๊ซได้อย่าง 
เปิดกว้าง มาสร้างคุณค่าใหม่ และพาให้เราได้
รู้จักกับแนวดนตรีที่มีชื่อว่า อีสานเวิล์ดบีท (Isan 

เรื่อง : มนันญา ใจมงคล

พบเสน่ห์แห่งเสียงอีสาน
ผ่านบทเพลงร่วมสมัย

จาก ”ต้นตระกูล” 

แมลง (100 กรัม)

แมลงป่อง

ตั๊กแตน

จิ้งหรีด

ดักแด้ไหม

โปรตีน (กรัม)

24.5

20.6

18.6

14.7

เนื้อสัตว์ (100 กรัม)

เนื้อไก่

เนื้อวัว

เนื้อหมู

ไข่ไก่

โปรตีน (กรัม)

20.2

18.8

14.1

12.7

ท่ามกลางความเปล่ียนแปลงของโลก ฝ่ายเศรษฐกิจ
และกิจการสังคมของสหประชาชาติ (UN) คาดการณ์
ว่าจำ�นวนประชากรโลกจะเพิ่มสูงขึ้นถึง 9.8  
พันล้านคนภายในปี 2050 และมีแนวโน้มเพ่ิมสูงข้ึน
เรื่อย ๆ ซึ่งอาจก่อให้เกิดปัญหาด้านทรัพยากรที่
ไมเ่พียงพอตอ่ความตอ้งการ ทำ�ใหใ้นอนาคตโลก
ของเราอาจเข้าสู่ภาวะวิกฤตทางด้านอาหาร
	 ในปี 2050 อีสานจะกลายเป็นเมืองอย่าง
สมบรูณแ์บบ นัน่หมายความว่า อุตสาหกรรมและ
เทคโนโลยีต่าง ๆ  จะมีมากข้ึน ในขณะทีอ่ตุสาหกรรม
การเกษตรจะมีขนาดหดเล็กลง รวมถึงความผันผวน
ของปริมาณนํ้าในแม่นํ้าโขงที่ลดลงอย่างต่อเนื่อง 
ซึ่งส่งผลกระทบต่อภาคเกษตรกรรมอย่างมาก 
เน่ืองจากการปลูกพืชและการเล้ียงสัตว์น้ันจำ�เป็นต้อง
ใช้พ้ืนที่และน้ําจำ�นวนมหาศาล โดยองค์การอาหาร
และการเกษตรแหง่สหประชาชาติ (FAO) ระบุว่า 
คนเราใชพ้ื้นที ่26% ในการเลีย้งสตัว ์ซึง่กอ่ใหเ้กดิ
ก๊าซเรือนกระจกถึง 18% และเป็นตัวการทำ�ให้เกิด
ปัญหาการเปลี่ยนแปลงของอุณหภูมิเพ่ิมขึ้น
	 “แมลง” จึงกลายเป็นอีกทางออกหน่ึงทีน่า่สนใจ
ในการบริโภคทดแทนอาหารประเภทเน้ือสัตว์ 
โดยเฉพาะในภาคตะวันออกเฉียงเหนือหรือภาคอีสาน
ของประเทศไทย ทีก่ารบรโิภคแมลงไดเ้ริม่ต้นขึน้
มานานแล้วและมีความแพร่หลายอย่างมาก เน่ืองจาก
เป็นภูมิภาคท่ีมีความหลากหลายทางชีวภาพสูงในอดีต
ผู้คนที่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมและหาอาหาร

ตามป่าเพ่ือเลี้ยงชีพ เมื่อเจอแมลงก็จะนำ�มา
ประกอบอาหารเพื่อรับประทาน รวมถึงวิถี
วัฒนธรรมการกนิของชาวอสีานในอดตีทีไ่ม่นยิม
บริโภคเนื้อสัตว์ใหญ่ ยกเว้นในช่วงเทศกาลพิเศษ 
แต่ปกติแล้วจะบริโภคสัตว์เล็กจำ�พวกแมลง 
รวมถึงปลาชนิดต่าง ๆ  มหาวิทยาลัยวาเกนนิงเงน 
(Wageningen University) ประเทศเนเธอรแ์ลนด ์
ไดบ้นัทกึประเภทของแมลงทีส่ามารถนำ�มาบริโภค
ได้ไว้กว่า 2,111 ชนิด โดยเฉพาะด้วง หนอนผีเสื้อ 
มด ผ้ึง ตัวต่อ ต๊ักแตนและจ้ิงหรีด รวมถึงแมลงวัน 
แมงมุม และแมลงสาบ เพื่อเป็นการยกระดับ
คณุคา่ทางโภชนาการ โดยที ่FAO ใหค้วามสนใจ
กับแมลงในการเป็นสินค้าอาหารทางเลือกใหม่ที่
จะเข้ามาแก้ปัญหาความไม่ม่ันคงทางอาหารใน
อนาคต ในขณะที่ประเทศไทยเองก็ได้มีการวิจัย
และสร้าง “โรงเรือนต้นแบบวิจัยและผลิตแมลง
อุตสาหกรรม” โดยคณะเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัย
ขอนแก่น ร่วมกับศูนย์วิจัยและพัฒนาเครือเบทาโกร 
ในการเพาะเลี้ยงแมลงวันลายเพื่อกำ�จัดขยะ
แปรรูปอาหารและเพิ่มมูลค่าในด้านอื่น ๆ 
	 แม้รสชาติหรือรูปลักษณ์ของแมลงจะไม่น่า
รับประทานแต่กลับอุดมไปด้วยสารอาหารท่ี
จำ�เป็นต่อร่างกายไม่แพ้เนื้อสัตว์ชนิดอื่น ๆ เช่น 
โปรตีน กรดไขมันไม่อิ่มตัว กรดอะมิโน วิตามิน 
ธาตุเหล็ก และแร่ธาตุอื่น ๆ  ในปริมาณเทียบเท่า
หรือมากกว่าเนื้อสัตว์ยอดนิยมหลายชนิด
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ท่ีมา : บทความ “โรงไฟฟ้าชุมชนเพ่ือเศรษฐกิจฐานราก” จาก 
กรุงเทพธุรกิจ / บทความ “น้ำ�มันจากขยะพลาสติก” จาก 
กรุงเทพธุรกิจ / สำ�นักงานนโยบายและแผนพลังงาน กระทรวง
พลังงาน / บทความ “ของเสียในชุมชนเปล่ียนรูปไปสู่พลังงาน
ทดแทนในอนาคต (Waste to Energy)” โดย Nitthinan 
Borirak จาก ete.eng.cmu.ac.th และวารสารพลังงานสะอาด 
(Green Energy) โดยคณะกรรมการกำ�กับกิจการพลังงาน (กกพ.)

	 พลั งงานสะอาดที่ เ รารู้ จักกันนั้นมีอยู่  
หลากหลาย ทัง้พลังงานลม นํา้ หรอืพลงังานแสง
อาทิตย์ แต่อีกหนึ่งแหล่งพลังงานที่เราสร้างขึ้น
เองได้และน่าสนใจอย่างมากก็คือ “พลังงาน 
จากขยะ” หรือพลังงานชีวมวลจากเศษวัสดุเหลือใช้
ที่มาจากแกลบ ชานอ้อย เศษไม้ กากปาล์ม  
กากมันสำ�ปะหลัง หรือจากพืชพลังงานจำ�พวก 
ต้นกระถิน หญ้าเนเปียร์ ไผ่ เป็นต้น ซึ่งสามารถ
นำ�ไปผ่านกระบวนการเผาไหม้เพ่ือให้เกิดพลังงาน
ความร้อนและนำ�ไปใช้ในการผลิตไฟฟ้าได้
	 ในประเทศไทย ภูมิภาคนำ�ร่องที่มีการริเริ่ม
จัดการกับพลังงานชีวมวลประเภทน้ีกค็อื “ภาคอีสาน” 
ซึ่งได้สร้างความร่วมมือกับประชาชนในท้องถ่ิน
ให้ร่วมเป็นส่วนหนึ่งในการผลิตพลังงานสะอาด 
ซ่ึงนอกจากจะช่วยเร่ืองส่ิงแวดล้อมแล้ว ประชาชน
ก็จะได้รับการส่งเสริมให้มีอาชีพและรายได้ไปด้วย 
โดยโครงการลา่สดุทีช่าวอสีานไดร้ว่มด้วยช่วยกัน
ผลิตก็เช่น โครงการโรงไฟฟ้าของกระทรวงพลังงาน
ท่ีนำ�พืชพลังงานหรือเศษเหลือจากการเกษตรของ
ชาวบ้านใน 6 จังหวัดของภาคอีสาน ได้แก่ ศรีสะเกษ 
บุรีรัมย์ ขอนแก่น สุรินทร์ มหาสารคาม และ
อุบลราชธานี รวบรวมนำ�มาผลิตเป็นกระแสไฟฟ้า 
และประชาชนก็ยังได้รายได้จากการขายวัตถุดิบเหล่าน้ี
ส่งให้โรงไฟฟ้า และโครงการผลิตนํ้ามันจากขยะ
พลาสตกิ ทีน่ำ�รอ่งลงพืน้ทีจ่งัหวดัสุรนิทร์ สง่เสริม
ให้ประชาชนจัดการขยะอย่างบูรณาการ โดยจัดต้ัง
ธนาคารขยะพลาสตกิแลกน้ํามนั ใหป้ระชาชนนำ�
ขยะพลาสติก 7-8 กิโลกรัมต่อการนำ�มาแลกน้ํามันดี
เซล 1 ลิตรและเบนซิน 1 ลิตร เพื่อให้ประชาชน
รูจ้กัการจดัการขยะอยา่งเปน็ระบบ โดยพลาสติก
ใช้แล้วเหล่านี้จะถูกนำ�มาผ่านกระบวนการผลิต
เป็นน้ำ�มันเครื่องยนต์ที่สามารถนำ�กลับไปใช้ได้
เองหรือนำ�ไปขายเพื่อสร้างรายได้อีกต่อหนึ่ง
	 พลังงานสะอาดท่ีผลิตได้ในภาคอีสานเหล่าน้ี
คือพลังงานหมุนเวียนที่ไม่ก่อผลร้ายต่อโลก และ
ประชาชนในละแวกใกล้เคยีงกย็งัไดม้สีว่นร่วมใน
การผลิต นับเป็นการเพิม่คุณคา่ใหก้บัสิง่ทีมี่อยู่ใน
ชุมชน และยังกระตุ้นให้ผู้บริโภคยุคใหม่ได้ใกล้ชิด
และทำ�ความเข้าใจกับเรื่องพลังงานสะอาดที่
ยั่งยืนได้ง่ายมากขึ้นด้วย

พลังอีสาน
สู่พลังงานสะอาดที่ช่วยโลก  

ทุกวันน้ี ชีวิตเราต่างขับเคลื่อนด้วยพลังงาน
ปริมาณมหาศาลเกินกว่าทีโ่ลกจะผลิตทดแทนได้ทัน 
การพัฒนาที่ ขยายตั ว เพิ่ มมากขึ้ นทั้ งด้ าน
เทคโนโลยี ความเป็นอยู่ การคมนาคม และ
จำ�นวนประชากร ทำ�ให้ความต้องการด้าน
พลังงานเพิ่มขึ้นอย่างก้าวกระโดด ขณะที่
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีส่วนในการผลิตพลังงาน
ก็เร่ิมลดน้อยลง ทำ�ให้เราต้องหันกลับมาหาทางออก
ใหก้บัประเดน็ดงักลา่ว เกดิเปน็การคน้ควา้แหลง่
พลังงานใหม่ ๆ โดยเฉพาะ “พลังงานสะอาด” ท่ี 
เป็นอีกหนึ่งการคิดค้นซึ่งจะช่วยให้ทรัพยากร 
บนโลกยังคงหมุนเวียนอยู่ได้ตลอดไป

เรื่อง : สุธิตา ลิบูลย์

worldbeat) จากการนำ�เอาหมอลำ� กับเคร่ืองดนตรี
ที่เป็นวัตถุดิบท้องถิ่นของอีสานอย่างแคน พิณ 
โปงลาง โหวด มาหลอมรวมให้เข้ากันกับดนตรี
อิเล็กทรอนิกส์ แม้จะมีรูปแบบเป็นเพลงบรรเลง 
แต่ก็สามารถปรับแต่งออกมาได้อย่างกลมกล่อม
ผ่านท่วงทำ�นองที่ให้ความรู้สึกแปลกใหม่แต่ก็ยัง
คงความชัดเจนในแบบฉบับอีสานบนความร่วมสมัย 
หลังจากที่ต้นตระกูลได้ปล่อยผลงานเพลงอย่าง 
อสีานลำ�ล่อง อิเล็กโทรแคน และเอ้ิน ออกมาผา่น
ช่องทางต่าง ๆ ก็ทำ�ให้ต้นตระกูลเริ่มเป็นที่รู้จัก
ในวงกว้างมากยิ่งขึ้น 
	 ดว้ยความสดใหมข่องเพลงแบบทีต่น้ตระกลู
สร้างสรรค์ออกมา ทำ�ให้เกิดกระแสตอบรับที่ดี 
ผู้คนต่างก็ให้ความสนใจในดนตรีพื้นบ้านอีสาน
มากขึ้น ส่วนต้นตระกูลเองก็มีการเเสดงสด 
ตามงานดนตรีทั้งในและต่างประเทศ ถือเป็น 
การเผยแพรว่ฒันธรรมอีสานในรปูแบบใหมใ่หค้น
ได้รู้จัก แสดงให้เห็นว่าดนตรีพื้นบ้านอีสานนั้น 
ยังคงมีชีวิต ซ่ึงในอีกแง่มุมหน่ึงเม่ือดนตรีพ้ืนบ้าน
อีสานกลายเป็นสิง่ทีผู่ค้นเริม่ใหค้วามสนใจมากขึน้ 
ก็ส่งผลให้อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องดนตรี 
พื้นบ้านนั้นมีความคึกคักไปด้วย ส่งเสริมรายได้ 
และขับเคล่ือนกลุ่มชาวบ้านในภาคอีสานไป 
พร้อม ๆ กัน
	 ส่ิงหนึง่ที ่ต้นตระกูล อยากจะบอกกบัทกุคน
นั่นก็คือ “การเล่นดนตรีพื้นบ้านไม่ใช่สิ่งที่ต้อง
รู้สึกเขินอาย หรือมองว่าเป็นเรื่องเชย แม้แต่ 
การฟังดนตรีพื้นบ้านไม่ว่าจะเป็นของภาคไหน 
ก็ไม่ใช่เรื่องที่น่าอาย แต่เรื่องน่าอายอยู่ที่ ว่า 
คุณฟังไม่เข้าใจ หรือคุณไม่สามารถมองเห็นถึง
ความสวยงามของสิ่งเหล่านี้ ไม่สามารถทำ�ให้
ภมูปิญัญาหรอืองคค์วามรูข้องบรรพบรุษุเราทีเ่ขา

สร้างไว้นั้นถูกเติมเต็มให้มีชีวิตต่อไปได้ อันน้ี 
ผมวา่เปน็เรือ่งนา่อายมาก จงภมูใิจวา่บา้นเรานัน้
เต็มไปด้วยวัตถุดิบ องค์ความรู้ ภูมิปัญญาท้องถ่ิน
เยอะมาก อยากให้คนรุ่นใหม่หาส่ิงนี้ให้เจอ 
เเลว้หนัมาชว่ยกนัพฒันาใหเ้กดิคณุคา่ เกดิความ
น่าสนใจมากขึ้น และสุดท้ายน้ีสำ�หรับนักดนตรี
พื้นบ้านทุกคน จงภูมิใจว่าคุณเป็นคนที่ทำ�ให้ 
สิ่งเหล่านี้ยังอยู่ต่อ” 
 	 การเดนิทางของเสยีงดนตรพีืน้บา้นอสีานอนั
เกดิจากผลผลติทางวฒันธรรมนัน้ยงัคงดำ�เนนิตอ่
ไปอย่างไม่หยุดนิ่ง เม่ือได้ลองสัมผัสก็จะพบว่า
มันแฝงเสน่ห์ที่ชวนให้หลงใหลอย่างบอกไม่ถูก 
ราวกบัเปน็ความสวยงามของดนตรพีืน้บา้นอสีาน
ที่รอให้ทุกคนมาค้นพบเข้าในสักวัน
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Creative Resource : วัตถุดิบทางความคิด

เรื่อง : นางสาวจุฑามาศ แสนประดิษฐ์ นายธีระภัทร์ พรมสิทธิ์ และ นายภูรินท์ แต้เจริญวิริยะ

FEAT U RED BOOK
สู่วิถีอีสานใหม่
(ISAN Becoming : Agrarian Change and The Sense of Mobile Community in Northeastern Thailand)
โดย : พัฒนา กิติอาษา          

หนังสือ “สู่วิถีอีสานใหม่” ซึ่งเขียนโดย อาจารย์พัฒนา กิติอาษา นักวิชาการด้านอีสานศึกษา กล่าวถึงอีสานใหม่ที่ได้กลายมาเป็นส่วนสำ�คัญของเศรษฐกิจ 
การเมือง และสังคมวัฒนธรรมของยุคโลกาภิวัตน์อย่างเต็มตัว อีสานใหม่ไม่ใช่อีสานที่ด้อยพัฒนา หรือดินแดนล้าหลัง ยากจน และแห้งแล้งทุรกันดาร 
อีกต่อไป หากแต่อีสานใหม่คือดินแดนยุทธศาสตร์และศูนย์กลางการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมระดับภูมิภาคลุ่มแม่น้ำ�โขง อีกทั้งยังเป็นทำ�เลที่ตั้งของ
กระบวนการและพลวัตทางเศรษฐกิจ การเมือง ตลอดจนด้านสังคมวัฒนธรรม ที่ประกอบไปด้วยคนรุ่นใหม่ซึ่งเต็มไปด้วยความมั่นใจและความภาคภูมิใจ 
ในการเป็นส่วนหนึ่งของประชาคมรัฐชาติไทยและประชาคมโลก อันก่อตั้งอยู่บนรากเหง้าความเป็นท้องถิ่นนิยมของตนเอง 
	 ผู้เขียนใช้หนังสือเล่มนี้เป็นพ้ืนท่ีในการรื้อสร้างตำ�นานอีสานเก่า โดยนำ�เสนอภาพร่างของชุมชนหมู่บ้านอีสานเก่า เพื่อปูพ้ืนฐานทางประวัติศาสตร์ให้ 
ผู้อ่าน อันจะนำ�ไปสู่การทำ�ความเข้าใจในประเด็นเรื่องการกำ�เนิดและพัฒนาการของวิถีอีสานใหม่ที่เกิดขึ้นเพื่อยกระดับ “คุณภาพชีวิต” ให้เป็นหัวใจสำ�คัญ
ในอัตลักษณ์ทางสังคมของคนอีสาน พร้อมชี้ชวนให้ผู้อ่านคิดตามไปถึงช่วงเวลาในการเป็น “อีสานใหม่” ผ่านลำ�ดับความสำ�คัญของแต่ละยุคสมัย 
	 อยา่งไรกต็าม อสีานใหมใ่นนยิามนีจ้งึมพีืน้ฐานอยูท่ีก่ารมองไปขา้งหนา้ เพือ่กา้วสูก่ารเปลีย่นแปลงอยา่งไมม่ท่ีีสิน้สดุ ทัง้การเปลีย่นแปลงในเชงิโครงสรา้ง
และจิตสำ�นึกของคนอีสาน ซึ่งต้องเต็มไปด้วยแรงปรารถนาและความใฝ่ฝันเป็นเชื้อไฟของการเปลี่ยนแปลงที่ทรงพลัง ซึ่งไม่ใช่แค่เพียงภาคอีสานเท่านั้น 
แต่คือการทำ�ให้สังคมไทยหลุดพ้นจากมายาคติเกี่ยวกับสังคมชนบท พร้อมก้าวไปสู่การเป็นสังคมการเมืองที่เป็นธรรมและเท่าเทียมกันอย่างแท้จริงต่อไป
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พบกับวัตถุดิบทางความคิดเหล่านี้ได้ที่ TCDC Resource Center 

ลืมตาอ้าปาก
จาก “ชาวนา” สู่ “ผู้ประกอบการ”  
โดย อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์     

“สังคมชาวนา” ล่มสลายนานแล้ว ทุกวันนี้มีแต่ 
“สังคมผู้ประกอบการในชนบท” ...ประโยคท่ีเขียน
ขึ้นมาในหนังสือเล่มนี้ เป็นประโยคที่สะท้อนให้
เหน็ถึงความเปล่ียนแปลงในสงัคมของชาวนาหรอื
เกษตรกร ซึ่งยังคงเป็นอาชีพหลักของประชากร
ชาวอีสานส่วนมากอยู่ ซ่ึงนอกจากท่ีหนังสือเล่มน้ี
จะชว่ยใหเ้ขา้ใจถงึความเปลีย่นแปลงทีเ่กดิขึน้ใน
สังคมของผู้ที่เป็นเกษตรกร พร้อมเล่าย้อนไปถึง
ประวัติศาสตร์ของสังคมเกษตรของไทย ก่อนท่ีจะ
ปรับเปล่ียนมาเป็นอย่างในปัจจุบันแล้ว ยังฉายภาพ
ให้เราเข้าใจถึงกระบวนการและพัฒนาการจาก
สังคมเกษตรสู่สังคมเมืองยุคใหม่ ท่ีไม่ว่าจะ
ประกอบอาชีพไหน ก็จำ�เป็นต้องมีทักษะพื้นฐาน
ในการเป็นผู้ประกอบการที่ดีด้วย

BOOK

Coco (2017) วันอลวน วิญญาณอลเวง  
กำ�กับโดย Lee Unkrich และ Adrian Molina     

เร่ืองราวของเด็กชายวัย 12 ปี “มิเกล” ท่ีใฝ่ฝันอยาก
เป็นนักดนตรี แต่ทว่าดนตรีคือส่ิงต้องห้ามใน
ครอบครัว กระท่ังเกิดเหตุการณ์พลิกผันท่ีทำ�ให้เขา
ต้องพลัดหลงเข้าไปในดินแดนของโลกแห่งความตาย 
ทา่มกลางบรรยากาศของเทศกาลประจำ�ชาตขิอง
เม็กซิโกอย่าง “Dia de Los” หรือ “Day of the Dead” 
ที่มีความคล้ายคลึงกับความเชื่อเร่ืองผีบรรพบุรุษใน
วัฒนธรรมเอเชีย ส่ิงท่ีภาพยนตร์เร่ืองน้ีได้ถ่ายทอดไว้ 
นอกจากช่วงเวลาที่น่าจดจำ�ในการได้อยู่ร่วมกับ
ครอบครัวตั้งแต่วันแรกจนถึงวันสุดท้าย ยังเป็น
กลยุทธ์ในการนำ�เอาวัฒนธรรมท้องถิ่นมาสร้าง
เรื่องราวที่ผู้ชมทั่วโลกสามารถเข้าถึงได้ร่วมกัน

FI LM

พลวัตและการสร้างประเพณีประดิษฐ์ 
ในชุมชนอีสานลุ่มน้ำ�โขง   
โดย ปฐม หงษ์สุวรรณ     

ทำ�ความรู้จักกับ “ประเพณีประดิษฐ์” ท่ีเกิดข้ึน
ในบริบทของสังคมไทยในปัจจุบัน ผ่าน
บทความ “พลวัตและการสร้างประเพณี
ประดิษฐ์ในชุมชนอีสานลุ่มนํ้าโขง” จาก
หนังสือ ประเพณีสร้างสรรค์ในสังคมร่วมสมัย 
ซึง่นำ�เสนอเรือ่งราวของประเพณสีรา้งสรรค์
ที่ ค ร อบคลุ มทั้ ง ป ร ะ เพณี ดั้ ง เ ดิ มที่ มี  
การประยุกต์เพื่อนำ�เสนอใหม่ในบริบท 
ร่วมสมัย และประเพณีที่สร้างใหม่ให้มี 
รูปแบบ เนื้อหา หรือวัตถุประสงค์ใหม่ 
จากฐานความเชื่อเดิมที่มีในวัฒนธรรมนั้น 
แลว้นำ�มาสรา้งความหมายใหม่ทัง้ในบรบิท

A R TICLE

ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การท่องเที่ยวหรือบริบทข้ามพรมแดน โดยทิศทางการวิเคราะห์จะชี้ 
ให้เห็นวิธีคิดของคนไทยในการประยุกต์ “ทุนทางวัฒนธรรม” ที่มีอยู่ไปใช้ในบริบทใหม่ด้วย
วัตถุประสงค์อันหลากหลายทั้งในปัจจุบันและอนาคต
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MDIC : นวัตกรรมและวัสดุ

พบกับนวัตกรรมและวัสดุสร้างสรรค์ ได้ที่ชั้น 2 ห้อง Material & Design Innovation Center, CEA

TRAIN TO ISAN
ส่องวัสดุไทยในขบวนรถไฟความเร็วสูงสายแรกของไทย

เรื่อง : มนต์นภา ลัภนพรวงศ์

“เมือ่อีสานบา้นเฮาสิมีร่ถไฟฟา้ความเรว็สงู”...เริม่ตน้ขึน้แลว้กบัการกอ่สรา้ง
โครงการรถไฟความเรว็สงูสายแรกของไทย (กรงุเทพฯ-หนองคาย) ทีจ่ะเปน็
จุดเร่ิมต้นท่ีสำ�คัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจผ่านการคมนาคมรูปแบบใหม่ 
ในเส้นทางระหว่างประเทศไทยไปยังประเทศเพื่อนบ้าน โครงการน้ีเกิดขึ้น
จากความร่วมมือระหว่างประเทศไทยและประเทศจีน ท่ีจะช่วยยกระดับ 
การคมนาคมให้เดินทางกันได้สะดวกมากยิ่งขึ้น ทั้งยังสร้างศักยภาพและ 
เพ่ิมโอกาสใหม่ทางการค้า การลงทุน และการท่องเท่ียวท่ีจะกระจายความเจริญ
ได้อย่างทั่วถึงด้วยเศรษฐกิจ “ระบบราง”
	 นอกเหนือจากการออกแบบโครงสร้างภายนอกให้มีความแข็งแรงแล้ว 
การออกแบบตกแต่งภายในก็มีส่วนสำ�คัญที่จะช่วยพัฒนาคุณภาพชีวิตของ
ประชาชนให้ดีขึ้น ผ่านการเชื่อมโยงภูมิปัญญาท้องถิ่นให้มีคุณภาพและ 
ได้มาตรฐานสากล เช่นที่ประเทศญี่ปุ่นได้นำ�เอาวัฒนธรรมมาถ่ายทอดผ่าน
ผลิตภัณฑ์รูปแบบต่าง ๆ ท่ีให้บริการระหว่างการสัญจรบนรถไฟฟ้าชินคันเซ็น
สายคิวชู (JR Kyushu Railway) อย่างการนำ�รูปอักษรญี่ปุ่นมาประดับบน 
ผนังทางเดิน และใช้ผ้าลายโอท็อปทำ�เก้าอี้ไฟฟ้า 
	 ทั้งนี้ การเลือกสรร “วัสดุ” ท่ีจะนำ�มาใช้สำ�หรับงานตกแต่งภายใน 
ขบวนรถไฟนัน้ จะตอ้งพจิารณาถงึความเหมาะสมทัง้ความสวยงาม คณุภาพ 
และความปลอดภัยตามเกณฑ์มาตรฐานสากลของระบบรถไฟความเร็วสูง 
โดยเฉพาะในเรื่องของมาตรฐานด้านอัคคีภัย รวมไปถึงความปลอดภัย 
ในด้านต่าง ๆ เพื่อรับรองว่าวัสดุที่นำ�มาใช้งานจริงบนรถไฟนั้นจะปลอดภัย
ต่อชีวิตและทรัพย์สินของผู้โดยสาร
	 สำ�หรับโครงการรถไฟฟ้าความเร็วสูงเส้นทางสายอีสานของไทยที่ 
กำ�ลังจะเกิดขึ้นนั้น การตกแต่งภายในขบวนโดยสารจึงเป็นความท้าทายใน 
การประยุกต์ท้ังศาสตร์และศิลป์เพือ่ทีจ่ะสอดแทรก “เอกลักษณ์” ของภาคอีสาน
ผ่านเทคโนโลยีวัสดุที่ได้มาตรฐานสากล ศูนย์สร้างสรรค์งานออกแบบ 
(TCDC) และภาควิชาวิศวกรรมวัสดุ คณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัย

เกษตรศาสตร์ จึงได้ร่วมกันจัดทำ� “โครงการนำ�ร่องเพื่อสรรหาและคัดเลือก
วัสดุจากผู้ผลิตวัสดุไทยที่มีศักยภาพ” เพื่อคัดเลือกวัสดุไทยจากฐานข้อมูล
วสัดอุอนไลน ์Material ConneXion® Database ทีม่แีนวโนม้สามารถพฒันา
ต่อยอดเพื่อใช้ในรถไฟฟ้าความเร็วสูงได้จริง โดยพิจารณาจากผลทดสอบ
การเผาไหม้ตามมาตรฐานของสมาคม Japan Railway Rolling Stock & 
Machinery Association ประเทศญี่ปุ่น 
	 โดยพบว่ามีวัสดุไทยหลายชนิดท่ีน่าสนใจ ไม่ว่าจะเป็น “ผ้าใยกัญชงอินทรีย์” 
โดยบริษัท DD Nature Craft Co., Ltd. ผ้าทอมือจากเส้นใยธรรมชาติที่ผ่าน
การทดสอบแล้วว่าผ่านมาตรฐานสากลด้านอัคคีภัยสำ�หรับรถไฟฟ้าความเร็วสูง
โดยเฉพาะ หรือ “ผ้าทอมือจากเส้นใยฝ้ายผสมข่า” โดยบริษัท Thai Num Choke 
Textile Co., Ltd. ท่ีนอกจากจะผ่านการทดสอบว่าเป็น “วัสดุทนไฟ” แล้ว ยัง
ผา่นการทดสอบวา่สามารถปอ้งกนัเชือ้ราและแบคทีเรยีไดอ้กีดว้ย รวมไปถงึ 
“ผ้าม่านประหยัดพลังงาน” โดยบริษัท Textile Gallery Co., Ltd. ผ้าม่าน
คุณภาพสูงที่มีสาร SPF ช่วยลดความร้อนจากแสงแดดและป้องกันรังสียูวี 
ได้ถึง 99% จึงช่วยลดการใช้พลังงานของเครื่องปรับอากาศได้สูงสุดถึง 40% 
	 น่ีเปน็เพยีงวสัดสุ่วนหน่ึงจากผูป้ระกอบการไทยทีส่ามารถนำ�ไปออกแบบ
และพัฒนาต่อยอดสู่การเป็นวัสดุภายในรถไฟสายประวัติศาสตร์น้ีได้...เม่ือวัสดุ
ตั้งต้นพร้อมแล้ว หมู่เฮาจะมัวรออะไรกันอีก มาปลุกพลังสร้างสรรค์และ
แสดงฝีมือให้โลกได้รู้ว่าคนไทยก็เก่งไม่แพ้ใครด้วยกันเด้อ! 

ที่มา : อมรรัตน์ เลิศวรสิริกุล และคณะ. (2556). รายงานฉบับสมบูรณ์ เล่มที่ 1: โครงการ
รายงานการศึกษาเรื่องยกระดับและพัฒนาสินค้าประเภทวัสดุและบรรจุภัณฑ์จากวัสดุไทย - 
มาตรฐานความปลอดภัยของวัสดุประเภทต่าง ๆ และแนวทางการพัฒนาสมบัติของวัสดุส่ิงทอ 
เพื่อใช้สำ�หรับโครงการรถไฟฟ้าความเร็วสูง. กรุงเทพมหานคร: คณะวิศวกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์. / อมรรัตน์ เลิศวรสิริกุล และคณะ. (2556). รายงานฉบับสมบูรณ์ 
เล่มที่ 2: โครงการรายงานการศึกษาเรื ่องยกระดับและพัฒนาสินค้าประเภทวัสดุและ 
บรรจุภัณฑ์จากวัสดุไทย - วัสดุไทยที่มีศักยภาพจากผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (SMEs) หน่ึงตำ�บลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) และวัสดุจากโครงการพระราชดำ�ริ และ
ผลการทดสอบมาตรฐานความปลอดภัยของวัสดุที่ได้รับการคัดเลือกเพ่ือใช้ในการจัดแสดง
นิทรรศการ. กรุงเทพมหานคร: คณะวิศวกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์



หมดปญหาหยิบนิตยสารไมทัน
สมัครสมาชิกรายป
คาใชจายในการจัดสง 200 บาท (12 เลม)

หรือดาวนโหลดใบสมัครออนไลน
creativethailand.org/contactus

 สมาชิกใหม
ชื่อ
นามสกุล
เพศ ชาย

ครู/อาจารย ผูประกอบการ

หญิง อายุ อีเมล
โทรศัพท โทรศัพทมือถือ

 สมาชิกเกา (ตออายุ)

นักเรียน

ภาพยนตร

หมูบาน/บริษัท

เลขประจําตัวผูเสียภาษี เพื่อออกใบเสร็จรับเงิน

ศิลปะการแสดง
พิพิธภัณฑ/หองแสดงงาน
วรรณกรรม/การพิมพ/สื่อสิ่งพิมพ

โฆษณา
แฟชั่น

การออกแบบ
โทรทัศน/วิทยุการกระจายเสียง

สถาปตยกรรม ทองเที่ยว/โรงแรม/สายการบิน หัตถกรรม/งานฝมือ คาปลีก/คาสง

ดนตรี

อาหาร
การแพทย

ทัศนศิลป/การถายภาพ
โทรคมนาคมการเงิน/ธนาคาร

ซอฟตแวร/แอนิเมชัน/วิดีโอเกม

นิสิต/นักศึกษา นักออกแบบ/ครีเอทีฟ อาชีพอิสระ ขาราชการ/รัฐวิสาหกิจ
พนักงานบริษัท

อื่นๆ โปรดระบุ

อื่นๆ โปรดระบุ

จังหวัด
เลขที่

หนวยงาน/แผนก

รหัสไปรษณีย
ซอย ถนน ตำบล/แขวง อำเภอ/เขต

หมูบาน/บริษัท

จังหวัด

ตองการสมัครสมาชิกนิตยสาร Creative Thailand ระยะเวลา 1 ป จำนวน 12 เลม

เช็คสั่งจายสํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (องคการมหาชน) (CEA) พรอมใบสมัครสมาชิก
โอนเงินเขาบัญชี สำนักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (องคการมหาชน) ธนาคารกรุงเทพ สาขาสำนักงานใหญสีลม เลขท่ีบัญชี 101-9-12219-9
• แฟกซใบสมัครพรอมหลักฐานการโอนเงินมาที่ 02-105-7450
• หรือสงไปรษณียมาที่ สํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค (องคการมหาชน) (CEA)
   อาคารไปรษณียกลาง 1160 ถนนเจริญกรุง แขวงบางรัก เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร 10500
• หรือแนบไฟลใบสมัครพรอมหลักฐานการโอนเงินมาที่อีเมล creativethailand@cea.or.th

สอบถามขอมูลเพิ่มเติมไดที่ 02-105-7400 ตอ 116

เริ่มตั้งแตฉบับเดือน โดยยินดีเสียคาใชจายในการจัดสงเปนจำนวนเงิน 200 บาท

เลขที่
หนวยงาน/แผนก

รหัสไปรษณีย
ซอย ถนน ตำบล/แขวง อำเภอ/เขต

เหมือนที่อยูในการจัดสง

ขอมูลผูสมัครสมาชิก

อาชีพ

สาขา/อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับอาชีพของทาน

ที่อยูในการจัดสง

วิธีการชำระเงิน

ที่อยูในการออกใบเสร็จ

พบกับนิตยสาร “คิด” Creative Thailand ได้ที่
ร้านหนังสือ ห้องสมุด สมาคม อาคารสำ�นักงาน และร้านกาแฟใกล้บ้าน 
ในกรุงเทพฯ เชียงใหม่ หัวหิน และจังหวัดอื่นๆ รวมถึง miniTCDC
 
ดูสถานที่จัดวางทั้งหมดได้ที่:
creativethailand.org/contactus
 

กรุงเทพฯ
ร้านหนังสือ
•	Asia Books
•	Kinokuniya
•	B2S
•	แพร่พิทยา
 
ร้านกาแฟ/ร้านอาหาร
•	Au Bon Pain
•	Starbucks
•	TOM N TOM’S COFFEE
•	True Coffee
•	Auntie Anne’s
•	Baskin Robbins
•	Coffee World
•	Mister Donut
•	Black Canyon
•	McCafe’
•	ดอยตุง
•	Ninety four coffee
•	Puff & Pie
•	Red Mango
•	Iberry
•	Greyhound Cafe’
•	Amazon Cafe’
•	Chester’s Grill
•	Luv minibar
 
พิพิธภัณฑ์/หอศิลป์
•	หอศิลปวัฒนธรรม
	 แห่งกรุงเทพมหานคร
•	มิวเซียม สยาม
•	อุทยานการเรียนรู้ (TK park)
•	นำ�ทอง แกลเลอรี่
 
สมาคม/ห้องสมุด
•	ศูนย์ศิลปะนานาชาติ
	 สมาคมฝรั่งเศส
•	ห้องสมุดเนลสัน เฮลส์
	 The Neilson Hays Library  
•	ห้องสมุด - นิด้า
•	สมาคมโฆษณา
	 แห่งประเทศไทย
•	สมาคมธนาคารไทย
•	สมาคมสโมสรนักลงทุน
•	ห้องสมุด สสวท.
•	สมาคมหอการค้าไทย
•	สถาบัน
•	Wall Street Institute
•	Raffle Design Institute
•	Vision Swimming
	 Academy
 
เชียงใหม่ 
•	woo cefe
•	Kagee
•	Ristresto lab
•	ท่าแพอีสต์+ dibdee.binder 
•	C.A.M.P ,MAYA
•	True Coffee ,หอสมุด มช.
•	Punspace, นิมมานฯ
•	asama cafe
•	มาหาสมุด (บ้านข้างวัด)
•	see scape gallery
•	nimmanian club
•	8 days a week
•	Bulbul book cafe’
•	Graph cafe’
•	Cefe de museum
•	local cafe Think park                                                                                                                                            
•	Librarista
•	Artisan วัวลาย
•	paper spoon
•	กาแฟรสนิยม,
	 หลัง มช ทางขึ้นกาแล
•	The barn : Eatery Design
•	Book Republic
•	wake up หน้ามอ
•	Fab cafe’
•	kum cafe คุ้มเจ้าบุรีรัตน์

•	MAIIAM Contemporary Art 
	 Museum
•	ชีวิต ชีวา
•	Minimeal Cafe
•	Impresso
•	Restr8to
•	Penguin Villa
	 (Penguin Getto)
•	กาแฟอาข่า อ่ามา
	 La Fattoria สาขา2 
•	Happy Hut 
	 ถ.นิมมานฯ 
•	ราชดำ�เนิน 
•	Mai Bakery In Garden 
•	Starbucks The Plaza
•	Yesterday Hotel 
•	October 
•	สุริยันจันทรา นิมมานฯ ซอย 1 
•	ร้านมีชามีชัย (กู) 
•	Cafe’de nimman 
•	The Booksmith 
•	ร้านชา (Drink Club) 
•	Cotto Studio 
•	Starbucks Nimmanhemin
•	Fern Forest Cafe’
•	9th Street Cafe
	 นิมมานฯ ซอย 9 
•	ดวงกมล (Duang Kamol) 
•	Rustic & Blue - Handgrown 
•	Produce & Artisan Food  
	 นิมมานฯ ซอย 9
•	หอนิทรรศการศิลปวัฒนธรรม  
	 มช.
 
หัวหิน  
•	ร้านกาแฟ ชุบชีวา หัวหิน 
•	อยู่เย็น หัวหิน บัลโคนี่  
•	บ้านใกล้วัง	  	
•	ภัตตาคารมีกรุณา	
•	บ้านถั่วเย็น @ แนบเคหาสน์	
•	ร้านอาหารหัวหิน (โกทิ)  	
•	กาแฟข้างบ้าน	
•	IL GELATO ITALIANO	
•	Together Bakery & Cafe’
•	โรงแรม วรบุระหัวหิน
•	Let’s Sea
•	โรมแรม ดูน หัวหิน	
•	เดอะร็อค หัวหิน 	
•	บ้านจันทร์ฉาย	
•	หัวหิน มันตรา รีสอร์ท
•	ลูน่าฮัท รีสอร์ท	
 
กระบี่
•	Nakamanda Resort & Spa
•	Rawee Warin Resort & Spa
•	A little Handmade Shop 	
 
ขอนแก่น 
•	Hug School
	 of Creative Arts
•	ร้านสืบสาน  
•	ร้านกาแฟ คอฟฟี่ เด้อ หล่า 
	 (Coffee Der La)
 
เชียงราย  	
•	ร้านหนังสือ herebookafe
•	ร้าน Coffee Dad
 
นครราชสีมา 
•	Hug station resort
 
นครปฐม 
•	ร้าน  Dipchoc Cafe	
 
นครสวรรค์
•	ร้าน Bitter Sweet	
 
น่าน 	
•	ร้าน Runway Coffee
•	ร้านคลาสสิค โมเดล น่าน	

•	ร้านกาแฟปากซอย	
•	ร้าน Nan Coffee Bean
 
ปาย/แม่ฮ่องสอน 
•	ร้านคอฟฟี่อินเลิฟ	
•	ร้าน all about coffee	
•	ร้านปายหวานบ้านนมสด	
•	ร้านเล็กเล็ก
•	ปายวิมานรีสอร์ท	
 
พังงา
•	Niramaya Villa
	 and Willness Resort
•	Ranyatavi Resort Phang Nga
•	The Sarojin
 
เพชรบุรี
•	Grand Pacific Sovereign 
•	Resort & Spa
•	DevaSom Hua Hin Resort
 
ภูเก็ต 
•	ร้านหนัง(สือ) ๒๕๒๑ ภูเก็ต
•	The oddy Apartment & Hotel
•	At Panta Phuket
•	Banyan Tree Phuket
•	Le Meridien Phuket
•	Millienium Ressort
	 Patong Phuket
•	Novotel Phuket Resort 
•	Patong Paragon Resort
	 & Spa Phuket 
•	Sheraton grand Lagana 
	 Phuket
•	Sri wanwa Phuket Villa
•	Thanyapura
 
ระยอง
•	Le Vimarn Cottage
 
ลำ�ปาง 
•	อาลัมภางค์ เกสท์เฮ้าส์ 
	 แอนด์ มอร์ ลำ�ปาง
•	ร้านเอกาลิเต้
	 Egalite Bookshop 	
•	Lampang Art Center	
 
เลย 
•	บ้านชานเคียง
•	มาเลยเด้ เกสต์เฮาท์
 
ลพบุรี 
•	ซนดิคอฟฟี่	
 
สมุทรสงคราม/อัมพวา
•	Baan Amphawa Resort 
	 and Spa
 
สุโขทัย
•	Ananda Co.,Ltd.
 
สุราษฎร์ธานี
•	Muang Samui Spa Resort
•	Pavilion Samui
	 Boutique Resort
•	The Sunset Beach Resort 
	 and Spa Taling ngam
•	Nora Beach Resort Samui
 
อุทัยธานี
•	ร้านบุ๊คโทเปีย Booktopia	
•	Avatar Miracles
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Cover Story : เรื่องจากปก

เม่ือก่อนใครๆ ก็ว่าบ้านเราแหง้แล้งกันดาร แต่ความแรน้แคน้
ของอสีานกลับสรา้งคนใหอ้ดทน มคีวามหวัง และสรา้งสรรค์
อยู่เสมอ ลูกอีสานจำ�นวนหน่ึงเคยต้องจากบ้านไปแสวงหา
โอกาสและชีวิตท่ีดีกว่า จนกลายเป็นฟันเฟืองขับเคล่ือน
เศรษฐกิจเเละกำ�ลังสำ�คัญในการพัฒนาประเทศ

วันเวลาผ่านไป ความเจริญวิ่งเข้ามาพร้อมกับเทคโนโลยีที่ทำ�ให้ชีวิตง่ายข้ึน 
อีสานบ้านเรากำ�ลังเชื่อมโยงภูมิภาคเข้าด้วยกัน ขุมทรัพย์แห่งโอกาสกำ�ลัง
เปิดกว้างรอการเติมเต็ม ลูกอีสานวันนี้จึงไม่ต้องข้ามแดนไปแสวงหา 
โอกาสใหม่จากที่ไหน เเต่ใช้ความรู้ ประสบการณ์ และทักษะของโลก 
สมัยใหม่ ช่วยพัฒนาบ้านให้น่าอยู่ยิ่งขึ้น นำ�ความคิดสร้างสรรค์มาต่อยอด
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น บริหารจัดการวัฒนธรรมให้คงอยู่อย่างยั่งยืน

มองไปข้างหน้า 2050 
รายงาน World Urbanization Prospects ขององคก์ารสหประชาตคิาดการณ์
ว่าอีก 30 ปีข้างหน้า ประชากร 2 ใน 3 ของโลกหรือราว 68% จะอาศัยอยู่
ในเขตพื้นที่เมือง นับจากปี 2007 ซ่ึงถือเป็นปีแรกของโลกท่ีมีประชากร 
ในเมืองมากกว่าชนบท โดยตอนนี้ 1 ใน 8 ของประชากรโลกอาศัยอยู่ใน 
33 มหานคร (Mega City) ที่มีประชากรราว 10 ล้านคน และมีแนวโน้มจะ
เพิ่มขึ้นเป็น 43 เมืองในปี 2030

เรื่อง : วิชุดา เครือหิรัญ
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	 ปัจจุบันประเทศไทยก็กำ�ลังเดินหน้าเข้าสู่
ความเป็นเมือง (Urbanisation) อย่างต่อเนื่อง 
คาดวา่ในป ี2050 ไทยจะมพีืน้ทีเ่มอืงสงูถงึ 69.5% 
ของประเทศ ข้อมูลจาก Nielsen Retail Index 
ระบุว่าภาคตะวันออกเฉียงเหนือเป็นภูมิภาคท่ีมี
พ้ืนท่ีท่ีขยายตัวสู่ความเป็นเมืองสูงท่ีสุดในประเทศ 
เช่น นครราชสีมา ขอนแก่น บุรีรัมย์ ร้อยเอ็ด 
อุบลราชธานี โดยวัดจาก 2 มิติ คือจำ�นวน
ประชากรในเมืองนั้นๆ ที่มีจำ�นวนไม่ตํ่ากว่า 1-5 
ล้านคน เเละการเติบโตของเศรษฐกิจในจังหวัด 
หรือ Gross Provincial Product: GPP) 

ภูมิภาคแห่งการพัฒนา
การขยายตวัของเมอืงเเละสดัสว่นประชากรทีย่า้ย
มาอาศยัในเขตเมอืงเพ่ิมมากข้ึนมกัเกิดจากตวัเรง่
ช้ันดี อย่าง “การเดินทางที่สะดวกสบาย” ซ่ึงมาจาก
การวางโครงข่ายระบบขนส่งสาธารณะของเมือง 
การเชื่อมโยงคมนาคมเเละระบบขนส่ง รวมถึง
การตดิตอ่กบัประเทศเพือ่นบา้นในกลุม่อาเซยีนที่
ใกล้ชิดของภาคอีสาน ข้อมูลจาก สู่วิถีอีสานใหม่ 
โดย พัฒนา กิติอาษา เผยว่าอีสานกำ�ลังก้าวเข้าสู่
ศกัราชสำ�คญัของ “มติใิหมแ่หง่การพฒันา” จาก
การเตบิโตดา้นการลงทนุทีจ่ะพลิกโฉมใหภู้มภิาค
แห่งนี้เข้าสู่สังคมเมือง (Urbanisation) โดย 
มาพร้อมแนวนโยบายการพัฒนาจากส่วนกลาง 
อย่างแผนการเชื่อมโยงระบบคมนาคม รวมทั้ง
แผนยุทธศาสตร์ในแต่ละจังหวัด ซึ่งมีส่วน 
ปรับเปล่ียนสังคม วิถีชีวิต ตลอดจนอัตลักษณ์
ดา้นการบรโิภคของคนอีสาน นอกจากนี ้ประเทศ
เพื่อนบ้านที่มีพรมแดนติดกับไทย เช่น สปป.ลาว 
และกมัพชูา ทีเ่ศรษฐกจิขยายตวัไดอ้ยา่งตอ่เนือ่ง 
ลว้นมส่ีวนชว่ยเสรมิสรา้งศกัยภาพการเตบิโตของ
ภาคอีสานได้อีกทางหนึ่ง
	 โครงข่ายระบบขนส่งสาธารณะ ที่เริ่ม
พัฒนาในอีสานผ่านความร่วมมือจากผู้มีส่วนได้
ส่วนเสียในพ้ืนท่ี ตลอดจนโมเดลการพัฒนาท่ีกำ�ลัง 
จะเกิดข้ึนในอนาคตอันใกล้ เร่ิมปรากฏและมีแผนงาน
ในหัวเมืองใหญ่ ไม่ว่าจะเป็นขอนแก่น กับการเร่ิมต้น
รถไฟฟ้ารางเบา (Light Rail Transit: LRT) ควบคู่
กับการพัฒนาพื้นที่รอบสถานี (Transit Oriented 
Development: TOD) และโคราช ที่ทางจังหวัด
ออกแผนการก่อสรา้งระบบรถไฟฟ้ารางเบา (Light 
Rail Transit: LRT) เฟสแรก ซึ่งจะเปิดใช้ในปี 2023 
พรอ้มใหบ้รกิารประชาชนและนกัเดนิทางในเมอืง 
และรองรับปลายทางรถไฟความเร็วสูงไทย-จีน

กรุงเทพฯ

สระบุรี
นครราชสีมา

ขอนแก่น

หนองคาย

นครพนม
มุกดาหาร

อุบลราชธานี

แผนที่ผังนโยบายการพัฒนาภาคตะวันออกเฉียงเหนือปี พ.ศ. 2600

	 “ผังกลยุทธ์การพัฒนาพ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ปี พ.ศ. 2600” หรือ “ผังภาค” ซ่ึงเป็น 
แผนผังโครงการการพัฒนาและการใช้ประโยชน์ที่ดิน การพัฒนาเมือง การคมนาคม การขนส่งและ
สาธารณูปโภคระดับภาค อยู่ภายใต้ “ผังประเทศ ปี พ.ศ. 2600” โดยกรมโยธาธิการและผังเมือง สังกัด
กระทรวงมหาดไทย เน้นการพัฒนาพื้นที่ภาคอีสานเพื่อเพิ่มศักยภาพการแข่งขันทางเศรษฐกิจเป็นหลัก 
โดยเฉพาะการพฒันาโครงสรา้งพืน้ฐานระบบคมนาคมขนสง่ ระบบโลจิสตกิส ์และการใชป้ระโยชน์จาก
แหล่งน้ําธรรมชาติเพื่อเกษตรกรรมและอุตสาหกรรม หรือการใช้ประโยชน์จากที่ดินว่างเปล่า เพื่อทำ�
เกษตรกรรมเชิงพาณิชย์และสร้างโรงงานอุตสาหกรรม ฯลฯ นอกจากน้ี ยังระบุว่า โครงการพัฒนาท่ีสําคัญ
ในพื้นที่ภาคอีสาน คือสะพานข้ามแม่น้ําโขงจังหวัดมุกดาหารและนครพนม มุกดาหารจะกลายเป็น
ศนูยก์ลางทางการคา้และพาณชิยกรรมของภาคอสีาน ขอนแกน่จะกลายเปน็ศนูย์กลางการขนสง่สนิคา้
ด้วยตู้คอนเทนเนอร์ โดยใช้เส้นทางรถไฟ และยังจะเป็นศูนย์กลางการคมนาคมภายในภูมิภาคและ

โครงการรถไฟทางคู่ เส้นทางกรุงเทพฯ-หนองคาย ระยะทางรวมราว 627 กิโลเมตร เเละ
เส้นทางหนองคาย-เวียงจันทน์ รวมทั้งเตรียมก่อสร้างสะพานมิตรภาพไทย-ลาวแห่งใหม่
เพื่อรองรับทางรถไฟความเร็วสูง
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ระหวา่งประเทศ ศนูยก์ลางการบนิจะอยูท่ีจ่งัหวดั
อุดรธานี ฯลฯ ท้ังหมดนี้สอดคล้องกับโครงการ
พัฒนาสะพานเศรษฐกิจเชื่อมโยงอินโดจีน 
ตามแนวตะวันออกและตะวันตก (East-West 
Economic Corridor: EWEC) ซึง่ภาคอสีานตัง้อยู่
ในเส้นทางสะพานเศรษฐกิจในโครงการดังกล่าว 
และโครงการพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจ
ในอนุภูมิภาคลุ่มแม่นํ้าโขง (Greater Mekong 
Subregion: GMS) ซึ่งถือเป็นโครงการพัฒนา
ขนาดใหญ่ระดับภูมิภาค รวมทั้งเวียดนาม ลาว 
พม่า และประเทศไทย 
	 การค้าชายเเดน อีสานเป็นภูมิภาคที่มี
ศกัยภาพอยา่งยิง่ในเชงิภมูศิาสตร ์เรยีกไดว่้าเปน็
หน้าด่านของการพัฒนาเพื่อเชื่อมโยงทาง
เศรษฐกิจ การเมือง และสังคมวัฒนธรรมกับ
ประเทศเพื่อนบ้าน เช่น กัมพูชา ลาว เวียดนาม 
และภาคใต้ของจีน ตัวอย่างแรกๆ ของการพลิกโฉม
คือการสร้างสะพานข้ามแม่น้ําโขง เพ่ือเปิด
พรมแดนระหว่างไทยกับลาวดว้ยสะพานมติรภาพ
ไทย-ลาวแห่งที่หนึ่งในปี 1994 สะพานมิตรภาพ
ข้ามแม่น้ําโขงอีกหลายแห่งก็ได้รับการพัฒนาอย่าง
รวดเร็ว เช่น มุกดาหาร นครพนม การค้าขาย
ข้ามพรมแดนกับกัมพูชาผ่านด่านต่างๆ ทางตอนใต้
ของภูมิภาค ก็เปลี่ยนภาพและเติบโตข้ึนอย่าง
ชัดเจน นอกจากนี้ ตัวเมืองชายแดน เช่น เลย 
หนองคาย บึงกาฬ อุบลราชธานี สุรินทร์ ได้เปล่ียน
โครงสรา้งทางเศรษฐกจิจากเดมิทีพ่ึง่พากรงุเทพฯ 
และตลาดในจังหวัดใกล้เคียง ด้วยการหันไป
ทำ�การค้าขายและแลกเปล่ียนข้ามพรมแดนมากข้ึน 
ตลอดจนแรงงานข้ามพรมแดนจากประเทศ 
เพ่ือนบ้าน ก็มีความสำ�คัญต่อเศรษฐกิจท้องถิ่น
อีสานอย่างเห็นได้ชัด
 
ความต้องการเเบบคนเมือง
โครงการการลงทุนระยะยาวจากภาครัฐเเละ
เอกชน ไม่เพียงเป็นปัจจัยที่สะท้อนศักยภาพ 
การสร้างรายได้ในอนาคตของภาคอีสานเท่านั้น 
แต่ยงัสะทอ้นการสรา้งรายไดใ้หก้บัคนอีสานดว้ย
เช่นกัน การคมนาคมที่ดี สาธารณูปโภคที่ 
ครบถ้วน ก่อให้เกิดการจ้างงานและรายได้ที่อาจ
ปรับตัวสูงข้ึนของคนอีสาน ท่ีจะช่วยหนุนกำ�ลังซ้ือ 
เสริมสร้างการขยายตัวทางการค้า และเป็น 

จดุเปลีย่นท่ีสำ�คญัของวถิชีวีติเเละการใชจ้า่ยของ
คนภาคอีสานที่ต่างไปจากเดิม
	 เเม้การขยายตัวของพื้นท่ีเมืองจะเพิ่มขึ้น
อย่างต่อเนื่อง ทำ�ให้ความต้องการสินค้าเเละ
บริการของคนในเมืองมีความซับซ้อนมากขึ้น 
เเตส่ิง่ทีล่มืไมไ่ดคื้อการเขา้ใจคาเเรก็เตอรอ์นัเปน็
เอกลักษณ์เฉพาะของผู้บริโภคในเเต่ละเเห่ง 
ให้ชัดเจน
	 ข้อมูลจาก Nielsen Retail Index ระบุว่า 
ผู้บริโภคในภาคกลางเเละตะวันออกเป็นพื้นที่ที่
ท้าทายในการทำ�การตลาด เน่ืองจากผู้คน 
ส่วนใหญ่ไม่ใช่คนดั้งเดิมในภูมิลำ�เนานี้ เเต่พื้นที่
ภาคอีสานจะเริ่มมีความคล้ายคลึงกับกรุงเทพฯ 
ทำ�ให้จะเห็นว่าห้างสรรพสินค้ามีการเติบโตและ
ขยายตวั เเละรปูแบบของครอบครวัเดีย่ว (Single 
Family) ก็เพ่ิมขึ้นในอัตราที่สูงกว่าภาคอื่นๆ  
ดังนั้นจึงส่งผลต่อสัดส่วนที่พักอาศัยที่ค่อนข้าง
จำ�กัด ที่พักอาศัยขนาดเล็ก อย่างคอนโดมิเนียม 
อพาร์ตเมนต์ และทาวน์เฮาส์ รวมถึงธุรกิจของ
ตกแต่งบ้านขยายตัว การใช้ชีวิตท่ีเร่งรีบและ
อาศัยเวลาที่ยืดหยุ่นก็ส่งเสริมธุรกิจบริการ 24 
ชั่วโมง ไม่ว่าจะเป็นห้างสรรพสินค้า ร้านอาหาร 
ธุรกิจแฟรนไชส์ในกลุ่มร้านอาหาร หรือเเม้เเต่
สถานทีอ่อกกำ�ลงักาย ในขณะเดยีวกนั ธรุกจิดา้น
ความงาม สุขภาพ เเละกลุ่มธุรกิจแฟชั่น เสื้อผ้า 
เเละเครื่องประดับ ก็จะเติบโตไปพร้อมกัน
	 นอกจากน้ี ในรายงานการศึกษาจาก 
Siemens พบว่าการเคลื่อนย้ายของจำ�นวน
ประชากรที่เข้าเขตเมืองเพิ่มขึ้นในระดับสากล 

ดึงดูดให้นักลงทุนเข้ามาลงทุนเพื่อจัดการและ
แกไ้ขปญัหาระบบเมืองใหดี้ย่ิงขึน้ โดยสถติสิงูสุด
ของความต้องการของประชาชนเขตเมืองที่
สอดคล้องกับการลงทุน คือการลงทุนด้านระบบ
ขนส่งสาธารณะจำ�นวน 86% รองลงมาคือระบบ
การศึกษาและสภาพแวดล้อมในที่อยู่อาศัยและ
พื้นที่สาธารณะจำ�นวน 77% จากสถิติคาดว่า 
การลงทุนพฒันาในเขตเมอืงหรอืจุดเชือ่มตอ่เมอืง
จะเพิ่มขึ้นจากปี 2010 ที่มีจำ�นวนการลงทุนอยู่ที่ 
360 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ เป็น 920 พันล้าน
เหรียญสหรัฐฯ ในปี 2050 โดยการลงทุนหลักจะ
เน้นไปเพื่อพัฒนาเมืองในรูปแบบ Smart City       
 
ความท้าทายของลูกอีสานวันนี้ 
การเข้าสู่สังคมผู้สูงอายุ สหประชาชาติ (UN) 
คาดการณ์ว่าจำ�นวนประชากรโลกจะเพิ่มสูงขึ้น
ถึง 9.8 พันล้านคนภายในปี 2050 โดยกว่า 14% 
ของประชากรทัง้หมดจะมอีาย ุ65 ปขีึน้ไป เทา่กับ
ว่าในปี 2050 สัดส่วนประชากร 1 ใน 4 บนโลก 
จะมีอายุมากว่า 65 ปี ในขณะเดียวกัน ข้อมูล 
คาดการณ์โครงการประชากรภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือพบว่าในช่วงปี 2000 ภาคอีสานมี
ประชากรวัยแรงงานจำ�นวนมาก หากต้ังแต่ปี 
2020 เป็นต้นมา กลับมีจำ�นวนการเกิดลดลง 
วัยทำ�งานลดลง ในขณะที่ผู้สูงอายุเพิ่มขึ้น 
	 หมู่บ้าน “ลาณีเร้สซิเด็นซ์” อ.นาโพธ์ิ 
จ.บุรีรัมย์ คือหมู่บ้านจัดสรรเน้ือที่กว่า 13 ไร่  
ที่มีจุดประสงค์หลักในการก่อสร้างขึ้นเพื่อรองรับ
ชาวต่างชาติจากประเทศสวิตเซอร์แลนด์และ

ลาณีเร้สซิเด็นซ์ อ. นาโพธิ์ จ. บุรีรัมย์ ir.i
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เยอรมนี ที่เกษียณอายุราชการและเดินทางมา 
พักอาศัยอยู่ในประเทศไทยในช่วงบั้นปลายชีวิต 
นางคริสทีน ซาลาเนอร์ เบอร์ เดอร์ เนอร์ 
เอกอัครราชทูตสมาพันธรัฐสวิตเซอร์แลนด์ 
ประจำ�ประเทศไทย (ในขณะนั้น) กล่าวขณะ 
ร่วมงานเปิดหมู่บ้านในปี 2011 ว่า “แนวโน้มต่อไป
ในอนาคต จะมีประชาชนชาวสวิตเซอร์แลนด์ที่
เกษียณอายุราชการและอยากมาใช้ชีวิตในบ้ันปลาย
อยู่ที่ภาคอีสานเพิ่มมากขึ้นเนื่องด้วยชื่นชอบ 
ในความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว วัฒนธรรม
ความเปน็อยู ่และผลงานดา้นฝมีอืหัตถกรรมของ
ชาวอีสาน” 
	 การ เตรี ยมพร้อมสู่ วั นที่ วั ยแรงงานมี  
ลดจำ�นวนลงท่ีส่งผลให้มีการย้ายถ่ินของเเรงงาน 
เเละการเปลีย่นแปลงโครงสรา้งการผลติที่ตอ้งใช้
เครื่องจักรกลหรือเทคโนโลยีทดแทนแรงงานเพ่ือ
เพ่ิมผลิตภาพในการผลิต มหาวิทยาลัยขอนเเก่น 
ได้จัดต้ังศูนย์ทดลองและทดสอบเทคโนโลยี 5G 
เพื่อการเรียนการสอน Smart Agriculture หรือ
ภาคการเกษตรอยา่งชาญฉลาด เพือ่ใชป้ระโยชน์
จาก IoT (Internet of Things) ให้เข้ามาช่วยตรวจสอบ
ความเส่ียงการเกิดโรค ปริมาณนํ้า สารอาหาร 
เเละงานดา้นการเกบ็เกีย่วผลผลิต เมือ่ต้นป ี2020 

	 การเปล่ียนแปลงลักษณะอากาศและ 
ส่ิงเเวดล้อม ความเปล่ียนเเปลงของเเม่นํ้าโขง 
ส่งผลโดยตรงต่อการเพาะปลูกของเกษตรกร 
ริมฝ่ังโขง อัมมาร สยามวาลา ผู้เช่ียวชาญเร่ืองข้าว
เเละเศรษฐศาสตร์การเกษตรกรรมต้ังข้อสังเกตว่า 
“ลักษณะพิเศษของเกษตรกรไทยคือการปรับตัว 
เข้ากับสถานการณ์ การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของ
ตัวเองใหเ้ข้ากบัสถานการณใ์หม่ๆ  อยูต่ลอดเวลา 
ฉะน้ันเกษตรกรไทยจึงมีความเหนียวแน่นมากกว่า
คนในภาคอื่นๆ ได้เรียนรู้ของใหม่ๆ ตลอดเวลา 
ซ่ึงคนมักจะมองข้าม เกษตรกรมีจุดเด่นและจุดแข็ง
ค่อนข้างมาก และเชื่อว่าในอนาคตก็จะมีจุดแข็ง
ต่อไป” การปลูกพืชน้ําน้อย ไปจนถึงการสร้าง 
โรงเรอืนท่ีควบคมุสภาพเเวดลอ้ม อาจเปน็อกีหน่ึง 
คำ�ตอบของความท้าทายนี้
	 บริษัท PWC ได้ เผยสถิติจำ�นวนก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ในแต่ละประเทศทั่วโลกท่ี 
ค่ามลพิษเพิ่มขึ้นมากกว่า 80% ก่อให้เกิดสภาวะ
วกิฤตในมติดิา้นสิง่แวดลอ้มทีส่ง่ผลตอ่การใชช้วีติ
ของคน การเปลีย่นแปลงของอากาศนำ�ไปสูร่ะดบั
อุณหภูมิที่สูงขึ้น ซึ่งจะแสดงให้เห็นภาวะวิกฤต 
จนไม่สามารถใช้ชีวิตในแบบเดิมได้ และคาดการณ์ว่า 
จะชัดเจนมากขึ้นในปี 2020 เป็นต้นไป มลพิษ 

ทางอากาศทำ�ให้ภาคธุรกิจจนถึงบุคคล จำ�เป็นต้อง
สร้างระบบการจัดการใหม่ ที่ต้องชัดเจนด้าน 
กระบวนการเเละความเขา้ใจ วา่อะไรคอืพลงังาน
ทางเลือก สภาเศรษฐกิจโลก (World Economic 
Forum) ประเมินว่าปรากฏการณ์ที่ เ รียกว่า 
“การปฏิวัติเงียบ” จะเกิดข้ึนบนท้องถนนทั่วโลก 
หน่ึงในน้ันคือการที่รถยนต์พลังไฟฟ้าจะแพร่หลาย
มากขึ้น บริษัท ฟอมม์ เอเซีย ผู้ผลิตรถไฟฟ้า
บริษัทแรกในไทย เปิดตัว FOMM One ที่จังหวัด
ขอนแกน่ ซึง่ถอืวา่ตอบโจทยแ์นวคดิรถยนต์ไฟฟา้
ที่เหมาะกับเมืองขอนแก่นสมาร์ตซิตี้ ในขณะที่
การไฟฟ้าส่วนภูมิภาค ก็รุกพัฒนาสถานีชาร์จ
ไฟฟ้า โดยมีสถานีที่จังหวัดนครราชสีมา
	 การแก้ไขวิกฤตด้านพลังงานถือเป็นความ
ท้าทายสำ�หรับอนาคต หลายประเทศลงทุนกับ
นวัตกรรมนี้เพื่อรักษาสมดุลเรื่องทรัพยากรและ
ผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม พ้ืนที่อีสานก็มีการขานรับ
ความเปลี่ยนเเปลงนี้ ทั้งการปรับปรุงระบบ 
โรงไฟฟ้าท่ีพร้อมรองรับพืชพลังงาน “หญ้าเนเปียร์” 
สำ�หรบัใชเ้ป็นเชือ้เพลงิในการผลติไฟฟา้ทีจั่งหวัด
อุบลราชธานี หรือเเม้เเต่กังหันลมผลิตไฟฟ้าที่มี
กำ�ลังผลิตมากที่สุด 10 อันดับเเรกก็อยู่ในภาค
อีสาน ซึ่งมีการลงทุนที่จังหวัดนครราชสีมาเเละ
ชยัภมิู โดยบริษัทเอกชนเเละการไฟฟ้าฝ่ายผลิต 
 

ขอนแก่นสมาร์ตซิตี้
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การรักษาเอกลักษณ์
ทางวัฒนธรรม
โลกาภิวัฒน์ทำ�ให้โลกหลอมรวมกัน เกิดการ
ถา่ยเทวฒันธรรมผ่านสินคา้ทางวฒันธรรมในโลก
สมัยใหม่ ไม่ว่าจะเป็น เพลง ภาพยนตร์ เกม 
หรือสื่อดิจิทัลต่างๆ วัฒนธรรมดั้งเดิมถูกมองว่า
เป็นสิ่งล้าสมัย ไม่ได้รับการใส่ใจ ซึ่งนับวันจะยิ่ง
สูญเสียความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน และ
ชาติพันธุ์ที่แตกต่างหลากหลาย ความท้าทายนี้
ทำ�ใหน้กัสรา้งสรรคเ์ริม่กลบัมาทบทวนภูมปิญัญา
ท้องถ่ิน ค้นหาทักษะ ช่างฝีมือ เพ่ือยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่เดิมให้มีคุณภาพ พร้อมทั้งใช้
ความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาต่อยอดสินค้า
ทางวัฒนธรรมต่างๆ ให้สามารถเข้าไปอยู่ได้ 
ในวิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ ซึ่งจะทำ�ให้เอกลักษณ์
ทางวัฒนธรรมนั้นวิวัฒน์ไปตามความเจริญของ
สังคม
	 การพัฒนาสินค้าทางวัฒนธรรมในอดีต 
มักถูกผลิตขึ้นตามทักษะความสามารถ หรือ
ทรพัยากรตา่งๆ ทีม่ ีและบางครัง้อาจไมส่ามารถ
หาตลาดที่เหมาะสมให้กับสินค้านั้นได้ ซึ่งหาก
มองวัฒนธรรมเป็นสินค้า เช่นเดียวกับสินค้า 
โดยทั่วไป ส่ิงสำ�คัญคือการทำ�ความเข้าใจ 
ความตอ้งการของลูกคา้ พรอ้มๆ กบัความเขา้ใจ
คุณค่าท่ีแท้จริงท่ีวัฒนธรรมน้ันมอบให้ การพัฒนา
สินค้าและบริการจึงมุ่งส่งต่อคุณค่าน้ันไปยัง 

ลูกค้าเป้าหมาย ตอบสนองความต้องการ 
ซึ่งจะสร้างความเกี่ยวข้องและเชื่อมโยงระหว่าง
วัฒนธรรมกับโลกในปัจจุบัน 

อาหารอีสาน
ที่ไหนมีคนอีสาน ที่นั่นมีอาหารอีสาน วัฒนธรรม
อาหารอีสานเดินทางไปทั่วโลก การส่งออก 
ความแซบ่น้ีสอดคลอ้งกบักระแสท้องถ่ินนิยมทีค่น
ต่างตามหาประสบการณ์ใหม่ อาหารอีสานที่ 
เตม็ไปดว้ยวตัถดุบิ เครือ่งเทศเฉพาะถิน่ สมนุไพร 
และผักพ้ืนบา้น ทำ�ใหร้สชาตขิองอาหารอสีานนัน้
มีความแตกต่าง พร้อมกับประโยชน์และคุณค่า
ทางโภชนาการทีด่ ีเราอาจไม่เคยคดิวา่จะไดเ้หน็ 
“ลาบ” เขา้ไปอยู่ในฉากภาพยนตรฮ์อลลีวดูชือ่ดงั

อย่าง Spider-Man: Homecoming ซึ่งเป็น 
การแนะนำ�อาหารอสีานใหเ้ปน็ทีรู่จ้กัในระดบัโลก
	 ยังมวีตัถดุบิและอาหารอสีานอกีมากมาย ที่
รอการเล่าเรื่องหยิบจับไปขาย แมลงและหนอน
ไม่เป็นแค่สัญลักษณ์ของการหากินบนความ
แร้นแค้นของภาคอีสานอีกต่อไป แต่เป็นถึง 
ความหวังของโลก เเละด้วยความได้เปรียบทาง
ภูมิศาสตร์ การลงทุนด้านการเพาะเลี้ยงเเมลง 
จึงเกิดข้ึนในพ้ืนที่น้ี ทำ�ให้แมลงกลายเป็นสัตว์
เศรษฐกิจของไทย โดยมูลค่าการส่งออกในช่วง 
2-3 ปีที่ผ่านมาทั้งแบบเป็นตัวและแปรรูป อยู่ที่
เกอืบ 1,000 ลา้นบาทตอ่ป ีนีค่อื อกีหน่ึงบทพสิจูน์
ว่าวัตถุดิบอีสานสามารถเป็นอีกหน่ึงทางเลือก
ด้านอาหารให้กับประชากรโลก
 

ภาพ “ลาบ” อาหารอีสานในภาพยนตร์ Spider-Man: Homecoming (2017)
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“บ่มีอีหยังเป็นไปบ่ได้” 
ทุกที่ล้วนมีโอกาส จากภูมิประเทศที่แตกต่าง วัฒนธรรมท่ีแตกต่าง และผู้คนท่ีแตกต่าง การเล่าเรื่องใหม่จะสร้าง 
ประสบการณ์ใหม่ ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีผู้คนตามหา ประสบการณ์ใหม่น้ีจะเกิดข้ึนจาก “ตัวตน” ที่ยากต่อการลอกเลียนแบบ เรื่องราว 
อันมีเอกลักษณ์จากประวัติศาสตร์อันยาวนาน รากฐานทางวัฒนธรรมและลักษณะเฉพาะของแต่ละพื้นที่ การต่อยอดด้วย
ความคิดสร้างสรรค์และการบริหารจัดการที่ดีจะเชิญชวนให้ผู้คนมาสัมผัส ดังน้ัน กระบวนการถ่ายทอดเรื่องราว 
(Storytelling) จะกลายเป็นกระบวนการสำ�คัญในการสร้างคุณค่าใหม่ให้กับท้องถิ่น และนำ�มาซึ่งเศรษฐกิจระดับชุมชนที่ 
ไม่สิ้นสุด
	 บนพื้นที่กว่า 1.68 แสนตารางกิโลเมตรเเละจำ�นวนประชากรที่มากถึง 22 ล้านคน ความท้าทายบทใหม่ของลูกอีสาน 
วันนี้และวันต่อๆ ไป อาจเริ่มต้นจากการมองหาจนมองเห็นโอกาส และสมการสร้างสรรค์แบบฉบับอีสานท่ีเกิดจากการหลอม
รวมความคิดสร้างสรรค์ ทักษะ วัฒนธรรม และเทคโนโลยี เพื่อสร้างความหมายใหม่และความเป็นไปได้ที่ไม่มีที่สิ้นสุดให้กับ
แผ่นดินอีสาน พร้อมยืนยันว่า “บ่มีอีหยังเป็นไปบ่ได้” 

ที่มา : บทความ “แนวโน้มความต้องการผู้บริโภคและโอกาสในการพัฒนาธุรกิจสร้างสรรค์ในภูมิภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” จาก CEA / บทความ 
“ประเทศไทยไม่ใช่แค่ ‘กรุงเทพฯ’ 10 อินไซต์ตอกยํ้า ‘โอกาสทางธุรกิจ‘ ในจังหวัดเมืองรอง” จาก brandbuffet.in.th / บทความ “ไม่อยากตกกระ
แส ต้องลงทุนใน Mega Trend” จาก scb.co.th / บทความ “เศรษฐกิจอีสานสู่มิติใหม่แห่งการพัฒนา เสริมสร้างโอกาสการค้า และการลงทุน” จาก 
positioningmag.com / บทความ “อีสานมุมใหม่ คำ�บอกเล่าจากนักเศรษฐศาสตร์ ม.ขอนแก่น” จาก voicetv.co.th / บทความ “Tales of Cities: 
City Branding Through Storytelling” โดย Journal of Global Strategic Management จาก researchgate.net / รายงาน “World Urbanization 
Prospects: The 2018 Revision” โดย United Nations
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Fact & Figure : พื้นฐานความคิด

เรื่อง : ณัฐชา ตะวันนาโชติ

ภาพของภูมิภาคที่แห้งแล้ง ปัญหาความยากจน และแลจะด้อยพัฒนากว่าภูมิภาคอื่น คือภาพที่เราหลายคนจดจำ�เกี่ยวกับ
ภาคอสีานของไทย แตใ่ครบา้งทีรู่ว่้าปัจจบัุนภาคตะวันออกเฉยีงเหนอือนักว้างใหญ ่(ทีส่ดุในประเทศ) นี ้กำ�ลังจะเปล่ียนโฉมหน้า
สู่การเป็น “อีสานยุคใหม่” ที่เป็นพื้นที่ยุทธศาสตร์ทางเศรษฐกิจอันสำ�คัญของไทยซึ่งพร้อมเชื่อมต่อสู่เวทีโลก

สู่ความเป็นเมือง 
ความเป็นเมือง (Urbanisation) เป็นคำ�ที่นักวิชาการใช้ในการจำ�กัดความ
ปรากฏการณก์ารเปล่ียนแปลงของเมอืงจากการเปน็ชนบท ซึง่ถอืเป็นหนึง่ใน
แนวโน้มสำ�คัญที่กำ�ลังเกิดข้ึนทั่วโลก องค์การสหประชาชาติคาดการณ์ว่า
ภายใน 30 ปีสัดส่วนของประชากรที่อาศัยในเขตเมืองทั่วทุกมุมโลกจะมี 
มากถึงร้อยละ 68 หรือประมาณ 6,700 ล้านคน จากประชากรโลกทั้งหมด 
9,800 ล้านคน ส่วนประเทศไทยนั้น ปัจจุบันก็มีประชากรอาศัยอยู่ในเมือง
แล้วกว่าร้อยละ 51 และคาดการณ์ว่าจะเพ่ิมข้ึนเป็นร้อยละ 69.5 ในอีก 30 ปี 
ข้างหน้า ซึ่งหมายความว่าประเทศไทยจะมีพื้นที่ชนบทเหลือเพียงร้อยละ 
30.5 เท่านั้น 
	 การเปล่ียนแปลงนี้สะท้อนให้เห็นว่าประเทศไทยจะไม่ได้มีแค่ 
“กรงุเทพมหานคร” ทีเ่ปน็เมอืงใหญ่เมอืงเดยีวอีกต่อไป แต่จงัหวัดอืน่ ๆ  จะ
ทยอยมีความเจริญเพิ่มมากขึ้นตามไปด้วย
	 ในส่วนของภาคอีสาน จะเห็นว่าช่วงทศวรรษหลัง พ.ศ. 2500 เป็นต้นมา 
อีสานเติบโตและเปลี่ยนแปลงตามระบบเศรษฐกิจและสังคมโลกอย่างเห็น 
ได้ชัด ในช่วงปี 2523 - 2543 ประชากรที่อาศัยอยู่ในเขตเมืองของภาคอีสาน
มีจำ�นวนเพิ่มขึ้นเกือบเท่าตัว จาก 1.8 ล้านคนเป็น 3.5 ล้านคน และหาก
มองจากมุมเศรษฐกิจ อีสานมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ (GDP) สูงท่ีสุด
ในประเทศ โดยโตเฉลี่ยร้อยละ 8 ต่อปี ซึ่งประเด็นที่น่าสนใจคือ เมื่อลองดู
ที่จีดีพีรายภูมิภาค (Gross Regional Product) จะพบวา่เศรษฐกิจอีสาน 
ที่ผู้คนมักมองว่ารายได้หลักมาจากภาคการเกษตรนั้น กลับมีสัดส่วนรายได้ 
ที่ไม่ได้มาจากภาคการเกษตรสูงถึงร้อยละ 79 และในทางกลับกัน รายได้
จากภาคเกษตรมีเพียงร้อยละ 21 เท่านั้น ซ่ึงเป็นผลมาจากการขยายตัว 
ของภาคอุตสาหกรรมในช่วงที่ผ่านมา

ความหลากหลายทางเศรษฐกิจของภาคอีสาน 
	 จงัหวดัทีม่สัีดสว่นรายไดจ้ากภาคอตุสาหกรรมชดัเจน ไดแ้ก ่ 

	 นครราชสีมา และขอนแก่น 
	 จังหวัดที่มีสัดส่วนรายได้จากภาคการค้าและบริการเด่น  

	 ได้แก่ อุบลราชธานี อุดรธานี ร้อยเอ็ด มหาสารคาม  
	 หนองคาย สกลนคร และชัยภูมิ 
	 จงัหวัดทีม่สีดัสว่นรายไดจ้ากภาคเกษตรกรรม ไดแ้ก ่บรุรัีมย์  

	 สุรินทร์ ศรีสะเกษ กาฬสินธุ์ นครพนม เลย ยโสธร  
	 อำ�นาจเจริญ บึงกาฬ หนองบัวลำ�พู และมุกดาหาร
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ที่มา : World Urbanization Prospects: The 2018 Revision
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เส้นทางสู่อนาคต
ภายใต้พื้นที่กว่า 1.68 แสนตารางกิโลเมตร ตลอดจนจำ�นวนประชากรกว่า 
22 ล้านคนของภาคอีสาน ทำ�ให้ภูมิภาคนี้เป็นพื้นที่ที่มีศักยภาพอย่างยิ่ง 
ทั้งในด้านภูมิศาสตร์ที่เหมาะแก่การเป็น “หน้าด่าน” ของการค้าการลงทุน
จากชายแดนและต่างประเทศ ด้านพื้นที่และแรงงานที่มีพร้อมทั้งฐาน 
การผลติทางการเกษตรและอตุสาหกรรม รวมถงึดา้นการเป็นแหลง่ทรพัยากร
และแหล่งปลูกข้าวหอมมะลิท่ีดีที่สุดของประเทศ ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ทำ�ให้ 
ภาคอีสานมีความพร้อมที่จะเติบโตอย่างก้าวกระโดดในอนาคตอันใกล้  
	 นอกจากนี้ แผนการลงทุนจากภาครัฐในด้านโครงข่ายคมนาคมยังเป็น
ตัวแปรสำ�คัญที่มีส่วนในการส่งเสริมเศรษฐกิจให้กระจายตัวสู่ทุกพื้นที่ 
ในภูมิภาค หนึ่งในนั้นคือโครงการ Belt and Road Initiative (BRI) ภายใต้
ความร่วมมือของรัฐบาลจีนกับชาติต่าง ๆ  ที่เริ่มตั้งแต่ปี 2556 ซึ่งเรียกได้ว่า 
เป็นเส้นทางสายไหมแห่งศตวรรษที่ 21 เลยก็ว่าได้ เพราะเป็นการเชื่อมโยง
เส้นทางคมนาคมขนส่งระหว่างจีนกับนานาประเทศ ครอบคลุมกว่า 80 
ประเทศทั่วโลก ทั้งในทวีปเอเชีย ยุโรป และแอฟริกา ซึ่งภาคอีสานของไทย
เองก็เป็นส่วนหนึ่งในระเบียงเศรษฐกิจจีน-คาบสมุทรอินโดจีนด้วย 
	 โดยโครงการที่ไทยกำ�ลังร่วมมือกับจีนน้ัน คือการสร้างเส้นทางรถไฟ
ความเร็วสูง 2 เส้นทาง ได้แก่ เส้นทางกรุงเทพฯ-หนองคาย และเส้นทาง
หนองคาย-เวียงจันทร์ ซึ่งแม้อาจจะมองได้ว่าโครงการนี้เป็นหนึ่งใน 
เครื่องมือช่วยขยายอิทธิพลของจีนบนเวทีโลก แต่ประเทศต่าง ๆ รวมถึง 
ไทยเองก็ได้รับประโยชน์จากการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานน้ีไม่น้อย โดยเฉพาะ
ในแง่ของการสร้างงาน ช่วยกระตุ้นและเพิ่มศักยภาพทางเศรษฐกิจ รวมทั้ง
ขับเคล่ือนให้เกิดความร่วมมือทางการค้าการลงทุนผ่านการเช่ือมภูมิภาคต่าง ๆ  
ของโลกเข้าด้วยกัน 
	 และคงไม่มีอะไรท่ีแน่นอนไปกว่าความเจริญท่ีจะก้าวเข้ามาทั้งในเชิง
พืน้ที ่และคณุภาพชวีติของประชากรผูเ้ป็นเจ้าของทรพัยากรดา้นวฒันธรรม
และทัศนคติที่เปิดกว้าง ซึ่งสำ�คัญอย่างมากในการพัฒนาความร่วมมือของ
โลกในปัจจุบัน ณ ภูมิภาคแห่งนี้

ท่ีมา : บทความ “Belt and Road Initiative เดินหน้าไปถึงไหนแล้ว?” จาก scbeic.com / 
บทความ “อีสานมุมใหม่ คำ�บอกเล่าจากนักเศรษฐศาสตร์ ม.ขอนแก่น” จาก voicetv.co.th / 
รายงาน “World Urbaniztion Prospects: The 2018 Revision” โดย United Nations

รถไฟความเร็วสูงประเทศไทย

คุณหมิง

บ่อเติม

เวียงจันทน์

หนองคาย
อุดรธานี

ขอนแก่น

บ้านไผ่

บัวใหญ่

นครราชสีมา

ปากช่อง

สระบุรี
อยุธยาดอนเมือง

กรุงเทพมหานคร (บางซื่อ)
มักกะสัน สุวรรณภูมิ

ฉะเชิงเทรา
ชลบุรี

ศรีราชา

พัทยา

อู่ตะเภา

ไฮสปีด ลาว-จีน
ไฮสปีด ไทย-จีน
ไฮสปีด เชื่อม 3 สนามบิน

ไฮสปีด ไทย-จีน

ไฮสปีด เชื่อม 3 สนามบิน
ดอนเมือง-สุวรรณภูมิ-อู่ตะเภา

ระยะทาง 220 กม.
เวลาเดินทาง

45 นาที

กรุงเทพฯ-หนองคาย
ระยะทาง 627 กม.

เวลาเดินทาง
3.15 ชั่วโมง
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Creative Business : ธุรกิจสร้างสรรค์

เรื่อง : วนบุษป์ ยุพเกษตร l ภาพ : ภีร์รา ดิษฐากรณ์

“บุรีรัมย์มันเป็นเมืองทางผ่าน ตรงอีสานใต้ถ้ามาจากนางรอง ไม่ได้แค่ผ่านธรรมดาด้วยนะ คือเป็นติ่งอยู่หน่อยเดียว ถ้าคุณ
ไม่เลี้ยวซ้ายเข้ามา มันก็ไม่มีประโยชน์เลย” ภาพเมืองบุรีรัมย์ของคนทั่วไปที่เคยเป็นเพียง “ทางผ่าน” ไม่ค่อยมีนักท่องเที่ยว
นึกถึงและตั้งใจมามากนัก ในวันนี้ B-Stay ธุรกิจเพื่อสังคมของคนบุรีรัมย์ โดยคนบุรีรัมย์ กำ�ลังทำ�ให้บุรีรัมย์กลายเป็นเมือง
ที่ใคร ๆ ก็อยากแวะเวียนเข้ามาพักผ่อนและใช้ชีวิตให้มีความสุขง่าย ๆ แบบชาวบ้าน 

ภาพของบุรีรัมย์เริ่มชัดขึ้นและเริ่มถูกจดจำ�ในฐานะ “เมืองกีฬา” ที่มีอีเวนต์ใหญ่โตระดับโลกอย่างรายการแข่งรถ MotoGP งานวิ่งบุรีรัมย์มาราธอน และที่
ขาดไม่ได้คือทีมฟุตบอลอันดับต้น ๆ ในไทยลีกอย่างบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด ที่กลายเป็นสัญลักษณ์ของบุรีรัมย์ เมืองรองแห่งนี้จึงเริ่มเรียกแขกได้อย่างมหาศาล 
การมาเยือนอีสานในครั้งนี้ เรามาพบกับคุณเบียร์-ขรรค์ชัย อาราม ผู้บริหารโครงการบีสเตย์ (B-Stay) กับการบริหารจัดการที่พักแบบโฮมสเตย์บนแนวคิด
การทำ�ธุรกิจแบบ “คนอื่นต้องได้ด้วย” 

คุณนี้น้อย เกิดรัมย์และครอบครัว ที่ต. เสม็ด อ. เมืองบุรีรัมย์ หนึ่งในสมาชิกโครงการ B-Stay
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ชุมชนเข้ามาเอี่ยว
“เราต้องให้ก่อน ก่อนที่เราจะได้รับ” คุณเบียร์อ้างถึงคำ�ที่คุณเนวิน ชิดชอบ 
ประธานบริหารสโมสรฟุตบอลบุรีรัมย์ ยูไนเต็ด เคยพูดไว้กับเขาและทีมงาน
ถึง B-Stay โครงการบ้านพักโฮมสเตย์ในบุรีรัมย์ที่ใช้ Airbnb ตลาดออนไลน์
สำ�หรับการหาที่พักบ้านพักโฮมสเตย์หรือประสบการณ์การท่องเที่ยวระดับ
โลกมาเป็น “เครื่องมือ”
	 “พอมีอีเวนต์ระดับโลกอย่าง MotoGP เรื่องที่พักก็สำ�คัญในการจะ 
จัดงานใหญ่ ๆ  ที่คนต้องมาจำ�นวนมาก คือเมืองโตแบบก้าวกระโดด เพราะ
ฉะนั้นการที่คนจะมาลงทุนเปิดโรงแรมสำ�หรับอีเวนต์แบบนี้ มันตอบโจทย์
ยากพอสมควร” ที่มาของ B-Stay ก็คือเกิดขึ้นมาเพื่อรองรับคนที่จะมาเข้า
ร่วมงานประจำ�ปีประจำ�จังหวัดบุรีรัมย์นี่เอง แต่ส่ิงหนึ่งท่ีสำ�คัญคือการมี 
สว่นรว่มของคนในเมอืงซ่ึงกค็อืบรรดาชาวบา้น “ไมว่า่งานนัน้จะเลก็หรอืใหญ ่
ชาวบ้านก็จะรับรู้แค่ว่ามีแข่งรถ แข่งบอล ทำ�ให้การมีส่วนร่วมของชุมชน 
มันยังน้อยอยู่ แล้วจริง ๆ ตรงนี้เป็นกำ�ลังที่ยิ่งใหญ่ สังเกตได้จากบุรีรัมย์
มาราธอน พอมีชาวบ้านมาเชียร์ เมืองมันก็ดูคึกคัก เห็นได้ชัดว่าตรงน้ี 
เป็นมวลพลังก้อนใหญ่ เพราะฉะนั้นเวลามีงานใหญ่ ๆ เราจะทำ�ยังไงให้
คนในเมืองได้มีส่วนร่วมเยอะ ๆ  มากกว่าที่เราทำ�โปรเจ็กต์นี้” คุณเบียร์ยํํ้าถึง
ความสำ�คัญของชาวเมืองที่กลายมาเป็นจุดกำ�เนิดในการทำ� B-Stay
 
เป็น อยู่ คือ...บุรีรัมย์
โจทย์ที่คุณเบียร์และทีมงานตีแตกออกมาก็คือ ส่ิงที่ชาวบ้านเป็น สิ่งที่ 
ชาวบ้านอยู่ และสุดท้ายน่ันคือรายได้ท่ีพวกเขาได้รับ “ช่วงแรก ๆ  จะมีทีมงาน
ไปช่วยจัดบ้าน จัดของตกแต่ง ดูเร่ืองความสะอาด คือต้องเข้าใจว่าเราไม่ได้ 
ทำ�โรงแรม เราแค่ใช้สิ่งที่เราเป็น เพราะฉะนั้นถ้าบ้านที่เราเคยอยู่ อยู่ ๆ  คุณ
ไปทำ�ให้เขาอยู่ยาก มันก็ไม่ใช่แล้ว” หน้าที่หลักของ B-Stay ก็คือการเข้าไป
ช่วยอำ�นวยความสะดวกให้ชาวบ้านรู้จักจัดวาง พร้อมกับการรับแขก 
เสมือนเป็นเจ้าของโรงแรมด้วยตัวเอง
	 “ผมมองวา่การทำ�ธรุกจินีเ้ปน็การทำ�ใหเ้มอืงเกดิจากชมุชนทีมี่ส่วนรว่ม
แบบจริง ๆ  ไม่ใช่ว่า ‘วันน้ีเขามีแข่งรถกัน ส่วนเราน่ังกินข้าวเฉย ๆ ’ พอชุมชน
มีส่วนร่วมกับเมืองจริง ๆ มันก็มีชีวิตชีวาข้ึน แล้วเด๋ียวเขาก็ออกมาใช้จ่ายเอง 
ธุรกิจท่ีเรามีท้ังหลายมันก็เติบโตไปด้วยกันทั้งหมด เรามองเป็นภาพรวม
มากกว่า” ด้วยวิสัยทัศน์ที่ไม่ได้นึกถึงเพียงธุรกิจ B-Stay เพียงอย่างเดียว 
แต่นึกถึงภาพของบุรีรัมย์ทั้งเมือง ตัว B-Stay เองจึงกลายเป็นสิ่งที่ช่วยดัน
ให้เมืองค่อย ๆ เติบโตไปพร้อมกันโดยไม่ทิ้งใครไว้ข้างหลัง
	 นกัการเมอืงยืน่ปลา พระราชายืน่เบด็ คอืคำ�กลา่วทีเ่หมาะสมกบัธรุกจิ
ประเภทน้ี “เราอยากให้พวกเขาทำ�มากกว่า มีปัญหาอะไรแล้วเราค่อยเข้าไปช่วย 
แต่ไม่ใช่เราเอาไปให้ บางทีชาวบ้านก็จะคิดว่าเราจะเอาอะไรไปให้ ซ่ึงเราก็ไป
ให้จริง ๆ แต่มันคือเคร่ืองมือในการทำ�งานต่อไป” คุณเบียร์กล่าวด้วยน้ําใสใจจริง

ก้าวข้ามคำ�สบประมาท
คณุเบยีรเ์ลา่ยอ้นกลบัไปตอนทีเ่ริม่คดิทำ�โครงการ B-Stay “มนัทำ�ไมไ่ดห้รอก 
จะทำ�ไดย้งัไง จะไปใหช้าวบ้านรว่มมอืยงัไง” นีค่อืหลาย ๆ  เสยีงทีเ่คยดหูมิน่
เอาไว้ตอนแรกเริ่มโครงการ B-Stay “ผมว่าแบบนี้คุณประเมินชาวบ้าน 
ตํ่าเกินไป ชาวบ้านเน่ียเก่งนะ แต่เราต้องบอกเขาให้ถูกจุดและเข้าใจง่าย” 
ซํา้ยงัชืน่ชมและยนิดไีปกบับรรดาเจา้ของโรงแรมบางแหง่ทีส่ามารถกา้วผา่น

มาตรฐานที่ B-Stay ได้วางไว้ “คนที่เก่งมาก ๆ  คือพวกคุณยาย เรตติ้งนี่อยู่
ท็อป ๆ เลยนะ ด้วยการบริการ แม้แต่โลเกชัน แต่คุณยายพูดภาษาอังกฤษ
ไม่เป็นนะ ไม่ได้สักคำ�เดียว ยิ้มอย่างเดียว” ซึ่งเป็นจุดท่ีคุณเบียร์มองว่า 
เป็นเสน่ห์อีกอย่างของชาวอีสานและคนไทย ที่แม้จะขาดทักษะทางภาษา 
แต่ส่ิงท่ีผู้เข้าพักจะได้รับก็คือรอยย้ิมจริงใจและบริการท่ีเป่ียมล้นด้วยน้ําใจไมตรี
	 สดุทา้ยไม่วา่จะเปน็ธรุกจิไหน คณุเบยีรก์ม็คีวามเชือ่วา่ “เกดิขึน้ ตัง้อยู ่
แล้วก็ดับไป ทุกธุรกิจมันมีกราฟของตัวเอง คือคุณเริ่มต้นแล้ว ก็จะมีช่วงที่
คุณพีค มันยากนะที่จะคงให้ธุรกิจอยู่ต่อไปยาว ๆ  ผมว่าหลักนี้หนีไม่พ้น
เพราะมันเป็นสัจธรรม แต่สิ่งที่ทำ�ให้ยั่งยืนก็คือการส่งออกมายด์เซ็ต 
จากรุน่สูรุ่น่” เพราะทมีมองวา่ไม่ไดเ้ขา้ไปเปลีย่นวถิชีวีติดัง้เดมิของชาวบา้น 
เขาเป็นแบบไหน ก็อยู่กินกันเหมือนเดิม ส่ิงท่ี B-Stay เข้าไปช่วย คือการปรับ 
มุมมองใหม่ ๆ ว่าโอกาสอยู่ใกล้ตัว หากเรารู้จักหยิบมาใช้มากกว่า

ปลดล็อค 3 ปัญหาคาใจของชาวบ้าน 
กว่า B-Stay จะเป็นรูปเป็นร่าง ทีมงานต้องขอความร่วมมือและ
หาวิธีที่เหมาะสมในการชักชวนและพูดคุยกับชาวเมืองตัวเอง
 
 
ความกลัว “อยู่ดีๆ ฉันจะเป็นเจ้าของโรงแรมได้ยังไง” ทีมงาน
จึงพยายามหาวธิพีดูคยุกบัชาวบา้นและลองหาภาพพรอ้มชวนคยุ
ถึงภาพการท่องเที่ยวในทุกวันนี้ ว่าชาวต่างชาติชอบอะไรบ้าน ๆ  
และเป็นวิถีชีวิตที่เขาไม่เคยเห็น ชาวบ้านจึงค่อยเปิดใจที่ละน้อย
 
 
เงินทุน “ฉันไม่มีเงินจำ�นวนมากไปทำ�อะไรแบบน้ัน” คุณเบียร์
เชื่อว่าจริง ๆ  แล้วทุกคนมีของดี บ้านทุกหลังมีเสน่ห์ เพียงแต่เรา
ไม่รู้จักจัดให้ดูสวยงามน่าอยู่ จึงส่งทีมงานเข้าไปช่วยแปลงบ้าน
ให้ดูใกล้เคียงกับคำ�ว่าโฮมสเตย์มากขึ้น และใช้บ้านที่อยู่นี่แหละ
เป็นตัวทำ�เงิน
 
 
ภาษา “ฉันพดูภาษาตา่งประเทศไมเ่ป็นเลยสักคำ�” ประโยคเดยีว
ท่ีคุณเบียร์อธิบาย คือ “ผมเช่ือว่าเขาบินข้ามน้ําข้ามทะเลมาหาเรา 
เขากลัวท่ีจะคุยกับเราไม่รู้เร่ืองมากกว่าอีก” B-Stay จึงช่วยจัดเตรียม
คู่มือไว้พร้อมมือ สำ�หรับอธิบายแขกท่ีมาพักด้วยภาพและคำ�อธิบาย 
ง่าย ๆ  หรือเขียนระบุให้แขกใช้โปรแกรมแปลภาษาคุยกับชาวบ้านแทน 
รวมถึงมีการอบรมสอนภาษาอังกฤษให้กับชาวบ้านด้วย
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ประสบการณ์ที่มีแค่ที่นี่ 
ท่ีพักแรกท่ีคนมักจะนึกถึงเวลาไปเท่ียวท่ีไหนคงหนีไม่พ้นโรงแรม แต่คุณเบียร์ก็หาจุดท่ีจะสามารถดึงลูกค้าจากโรงแรมมาผนวกเข้ากับ B-Stay ด้วยการพยายาม
จัดประสบการณ์การท่องเท่ียวเพ่ิมเติมอีกหน่ึงอย่าง “คือผมไม่รู้สึกว่าโรงแรมจะมาเป็นคู่แข่งกับเรานะ ต้องหาจุดท่ีมันเช่ือมโยงกัน และน่ันคือส่ิงท่ีพวกผมจะ
ทำ�กันต่อไป ก็คือในส่วนของประสบการณ์การท่องเท่ียว” 
	 เพราะนอกจากในแพลตฟอร์มของ Airbnb จะมีบริการหาท่ีพักแล้วอีกอย่างหน่ึงท่ีเป็นเคร่ืองมือสำ�คัญก็คือโปรแกรม ประสบการณ์ท่องเท่ียว “เด๋ียวน้ี 
ทุกคนเวลาไปเท่ียวไหน เราก็จะโอเคฉันมาถึงแล้วนะ ถ่ายรูป เช็กอิน แต่ทุกวันน้ีมันมีอีกแก๊กหน่ึง คือฉันก็มาตรงน้ีแหละแต่ฉันได้ทำ�แบบน้ี เคยทำ�กัน 
หรือเปล่า” อย่างไรก็ดี กิจกรรมตรงน้ียังมีส่ิงท่ีทีมงานต้องไปทำ�การบ้านต่ออีกพอสมควร “เร่ืองของประสบการณ์มันมีรายละเอียดยิบย่อยท่ีเราคิดว่าน่าสนใจ
เช่นกัน เราต้องค่อย ๆ ดูด้วยความรอบคอบ อย่างเช่น ถ้าพาเขาไปข่ีควายแล้วตกควายข้ึนมา ใครจะรับผิดชอบ มีประกันไหม เราเลยพยายามเน้นกิจกรรม
ท่ีง่าย ๆ ไว้ก่อน เช่น เวลามีงานบวช พาแขกไปร่วมงานบวชกันก็ได้นะ มันสนุกสนานไง” คุณเบียร์ท้ิงท้ายด้วยความสนุกแบบลูกอีสานตัวจริง
	 และน่ีก็คือท้ังหมดท่ี B-Stay คิด เลือก และลงมือทำ� ก็เพราะว่ามัน เป็น อยู่ คือ...บุรีรัมย์ 

“ฮอมจะแต” กับเสียงจากเจ้าของโรงแรม 
 
“เราตั้งใจจะทำ�เป็นบ้านพักอยู่แล้ว พอ B-Stay เข้ามาก็ช่วยเพิ่ม
ช่องทางและขยายโอกาสให้เรามีทางหารายได้เพิ่มอีกทาง”
	 คุณปิติพัฒน์ ศรีชนะ ข้าราชการกระทรวงเกษตรชาวโคราชที่ย้าย
ถิ่นฐานมาอยู่บุรีรัมย์กว่าหลายสิบปี รอบบ้านพักมีสวนผลไม้ตามฤดูกาล 
เม่ือแขกมาพักก็สามารถเก็บกินได้ตามใจชอบ พร้อมบ้านต้นไม้ที่เป็น 
จุดเด่นของแขกไปใครมา

ติดตาม B-Stay ได้ทาง facebook.com/bstay2018

เพราะทั้งเมืองคือโรงแรมของคุณ! คุณมิทสุโยชิ มิยาซากิ เจ้าของโรงแรมมาจิยาโคะ ฮานาเระ ท่ีเขตยานากะ กรุงโตเกียว ประเทศญ่ีปุ่น เนรมิต
ให้เมืองท้ังเมืองกลายเป็นส่วนหน่ึงของโรงแรม โดยมีโรงแรมเป็นเพียงท่ีนอน ก่อนเข้าไปขอความร่วมมือกับร้านค้าหรือคนในเมืองท่ีมีกิจการอยู่แล้ว 
มาแนะนำ�ให้แขกได้ใช้บริการ เช่น ร้านอาหาร ร้านเช่าจักรยาน บ่อออนเซ็น กระท่ังกิจกรรมพ้ืนบ้านแบบญ่ีปุ่น เพ่ือเช่ือมโยงให้ธุรกิจในเมืองมีชีวิตชีวา 
จนทำ�ให้ท่ีน่ีได้รับรางวัล Good Design Gold Award 2018 ไปอย่างไร้ข้อโต้แย้ง ด้วยแนวคิด “The Whole town = Your Hotel” 
ที่มา : hanare.hagiso.jp

“มนัก็เปน็รายได้เพิม่เขา้มา นอกจากกลุ่มนกัศึกษาทีม่กัจะมาพกั 
ทำ�ให้เรามีรายได้เพิ่มขึ้น” 
	 คุณสิริอร พวงพันธ์ ตัวแทนนวัตวิถีหมู่บ้านสวายสอ ที่เดิมทีใน 
ชุมชนเองก็ทำ�โฮมสเตย์อยู่แล้ว โดยชูจุดเด่นว่าแขกที่มาพักจะได้ชม 
วิถีชีวิตชาวอีสาน อย่างการทำ�นา ทอผ้า ทอเสื่อกก

“ทุกที่มีจุดด้อยอยู่ในตัว แต่เราต้องหาจุดเด่นของที่นั้น ๆ ให้เจอ 
แล้วเอาตรงนั้นไปขาย”
	 คณุโอฬาร ชเูกยีรต ินักวชิาการอสิระและขา้ราชการบำ�นาญทีผ่นัตวั 
มาเปน็เจา้ของกิจการโอฬารนวดไทย ผู้ใหบ้รกิารนวดไทยและรบัสอนนวด 
เลือกท่ีจะปรับเปล่ียนเตียงท่ีใช้นวดมาเป็นเตียงนอนให้แก่ผู้เข้าพัก 
พร้อมเสนอบริการนวดไทยท่ีจะทำ�ให้ผู้รักการนวดไม่อยากลุกไปไหน ปิดท้าย
ให้ประทับใจดว้ยอาหารพืน้บา้นอีสานมือ้ใหญ ่พร้อมผลไมพ้ืน้ถิน่ครบครนั

หมายเหตุ : ฮอมจะแต เพี้ยนมาจากคำ�ว่า “โฮมสเตย์” ซึ่งชาวบ้านสูงวัยมักออกเสียงเพี้ยนเพื่อให้ง่ายต่อการพูด ทั้งยังเป็นเสน่ห์น่ารักที่เราค้นพบ
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How To : ถอดวิธีคิด

เจน จาคอบส์ (Jane Jacobs) นักเขียนผู้ทรงอิทธิพลเรื่องการพัฒนาเมืองเคยกล่าวไว้ว่า “การออกแบบเมืองในฝันนั้นง่าย 
แต่การสร้างเมืองน่าอยู่ข้ึนใหม่ต้องอาศัยจินตนาการ”1  หากเราพิจารณาถึงต้นทุนทางวัฒนธรรมมากมายในภาคอีสานของไทย 
ซึ่งมีทั้งความหลากหลายของชาติพันธุ์ วัฒนธรรมและประเพณีท้องถ่ิน ท่ีเม่ือผสมผสานกับจินตนาการท่ีเต็มไปด้วยความ
เป็นไปได้ของคนอีสาน ก็เป็นเสมือนปัจจัยท่ีทำ�ให้ภูมิภาคนี้พร้อมก้าวสู่การเป็น “เมืองสร้างสรรค์” นิเวศที่มีความสัมพันธ์
ระหว่างคน สถานท่ี และอัตลักษณ์ของเมือง ซึ่งพร้อมเป็นส่วนสำ�คัญในการผลักดันการเติบโตของเศรษฐกิจและความคิด
สร้างสรรค์ได้อย่างไม่ต้องสงสัย
	 และนี่คือบรรดา “ค่ากลาง” ของการสร้างอีสานให้มีแต่ความสร้างสรรค์ ที่จะเป็นต้นทุนในการสร้างเมืองสู่ความเติบโต
ในด้านอื่น ๆ ต่อไป 

เรื่อง : นพกร คนไว

ความหลากหลายของเชื้อชาติและการเติบโตของเมืองในอีสาน
ประชากรทีม่ถีงึ 21 ลา้นคน ทำ�ใหเ้มอืงเตบิโตขยายไปสูช่านเมอืง เกิดการขยายตัวของโครงสรา้งพืน้ฐาน และการลงทุนทีเ่ติบโต ท้ังหา้งสรรพสนิคา้ สำ�นกังาน 
และท่ีพักอาศัย อีกทั้งระบบคมนาคมที่เช่ือมโยงไปยังประเทศเพื่อนบ้านและทั่วโลก เมื่อผสมกับความหลากหลายของประชากรและการย้ายถิ่นมาอยู่อีสาน 
มากขึ้นของคนนอกถิ่นจนเกิดเป็น “ชนชั้นใหม่” ของชาวอีสาน ล้วนกระตุ้นให้เกิดความต้องการใหม่ ๆ ที่ไม่จำ�กัด เช่น โรงเรียนนานาชาติเพื่อรองรับลูกครึ่ง
อีสานที่มีความหลายหลากทางเชื้อชาติ หรือโรงเรียนทางเลือกและโรงเรียนสอนวิชาชีพที่รองรับธุรกิจที่กำ�ลังเติบโต

1 จากหนังสือ “Cities ความเมืองเรื่องบ้าน” โดย Little Thoughts (กุมภาพันธ์ 2561) 

อีสานยุคใหม่ ความได้เปรียบด้านพื้นที่
และเมืองอัจฉริยะ
การเป็นภูมิภาคที่มีพื้นที่มาก เป็นข้อได้เปรียบของการเป็น “ศูนย์โลจิสติก” 
ที่มีการกระจายตัวสูง โดยปัจจุบันมีศูนย์กลางอยู่ 3 แห่ง คือ หนองคาย 
มุกดาหาร และ นครพนม ที่ทำ�หน้าที่เป็นประตูรับสินค้าจากประเทศเพื่อน
บ้าน อีกทั้งยังมีกลุ่มยุทธศาสตร์สำ�คัญของอีสานตอนบนที่ประกอบด้วย
อุดรธานี เลย หนองคาย และบึงกาฬ ซึ่งมีศักยภาพสูงในการพัฒนาเชื่อม
โยงกับประเทศเพื่อนบ้าน
	 เม่ือบวกเข้ากับแนวคิดเรื่องเมืองอัจฉริยะ กลุ่มขอนแก่นพัฒนาเมือง 
จำ�กัด (KKTT) ทำ�งานร่วมกับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น มีโครงการเริ่มต้น
อย่าง “ขอนแก่นซิตี้บัส” ระบบขนส่งมวลชนที่มีระบบติดตามจีพีเอส ระบบ
วดัสถติผิูใ้ชง้านในแตล่ะวนั และยงัเชือ่มตอ่เมอืงขอนแกน่เขา้กบัสถานีขนสง่
หลักของเมือง ซ่ึงในอนาคตจะกลายเป็นจดุเชือ่มตอ่ของรถไฟฟา้รางเบาและ
การขนส่งที่มาจากกรุงเทพฯ

อัตลักษณ์ของอีสานกับสายตาของคนรุ่นใหม่ 
ศิลปินอีสานทั้งกระแสหลักและอิสระต่างปรับเข้าสู่แพลตฟอร์มออนไลน์ 
ที่กำ�ลังเบ่งบาน เกิดเป็นปรากฏการณ์ 100 ล้านวิวบนยูทูบจำ�นวนมาก โดย
ไม่ต้องพึ่งการโปรโมตของค่ายใหญ่อีกต่อไป นอกจากจะส่งเสริมการเติบโต
ของธรุกจิแลว้ ยงัเปน็การสง่ต่ออตัลักษณข์องชาวอสีานใหช้าวโลกไดรู้จ้กัผา่น
รูปแบบของธุรกิจบันเทิง ท้ังดนตรีและภาพยนตร์ โดย “ต้นทุน” ในด้านต่าง ๆ  
เหล่านี้มีศักยภาพที่คนรุ่นหลังสามารถนำ�ไปต่อยอดและพัฒนาได้อย่าง 
รอบด้านและยั่งยืน พร้อมเปลี่ยนภาพอีสานที่แห้งแล้ง ให้กลายเป็นภูมิภาค
ที่มีข้อได้เปรียบมากมายในอนาคต
	 สมการที่ผ่านการผสมผสานองค์ประกอบอันหลากหลายเหล่าน้ี ยังสามารถ
ใช้เป็นต้นทางในการมองหา “ค่ากลาง” ของพื้นที่อื่น ๆ ทั่วประเทศ ที่รอ
การค้นพบและต่อยอดสู่การสร้างศักยภาพของเมืองสร้างสรรค์ลำ�ดับต่อ ๆ ไป
ได้อย่างไม่รู้จบ 



Creative Place : พื้นที่สร้างสรรค์
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เรื่อง : ชาลินี บริราช

จากการละเล่นท่ีเกิดจากความเชือ่และความศรทัธาของชาวอำ�เภอด่านซา้ย จงัหวัดเลยในอดตี “ผีตาโขน” กลายเป็นเครือ่งหล่อหลอม
จิตใจของชาวด่านซ้ายเข้าด้วยกันอย่างเหนียวแน่นจนสามารถเดินทางข้ามกาลเวลาและกลายเป็นอัตลักษณ์ประจำ�พื้นถ่ินแห่งน้ี 
อีกทั้งเปล่ียนอำ�เภอเล็ก ๆ อย่างด่านซ้าย ให้กลายเป็นจุดหมายปลายทางท่ีนักท่องเท่ียวต่างแห่แหนมาเยี่ยมเยียนเพื่อร่วมขบวน 
ความสนุกไปกับสีสัน ความสนุก และเสียงหัวเราะของการละเล่นผีตาโขนท่ีเกิดจากการสืบทอดและปรับเปล่ียนวัฒนธรรมให้เข้ากับ
บริบทของเมืองและชีวิตความเป็นอยู่ แสดงให้เห็นถึงศักยภาพของสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมท่ีสามารถผลักดันให้กลายเป็นสินค้า 
ส่งออกเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจจากการท่องเท่ียว สร้างรายได้จากการจำ�หน่ายสินค้าที่ระลึกและผลิตภัณฑ์ชุมชน การโรงแรม และ 
ร้านอาหารอย่างเป็นกอบเป็นกำ� พร้อม ๆ ไปกับการสร้างช่ือให้กับอำ�เภอเล็ก ๆ แห่งน้ีให้เป็นท่ีรู้จักในระดับนานาชาติได้อย่างคาดไม่ถึง
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ความสนุกจากความศรัทธา
ปลายเดือนมิถุนายนถึงต้นเดือนกรกฎาคม 
ของทุก ๆ ปี ถนนหลายสายในอำ�เภอด่านซ้าย 
จงัหวดัเลย จะแนน่ขนดัและคลาคล่ําไปดว้ยผูค้น
ท่ีมาเฝ้ารอชมและร่วมสนุกไปกับขบวนแห่ผีตาโขน
ที่ออกมาอาละวาดร้องเล่นเต้นรำ�กันอย่าง
สนุกสนานตามท้องถนน ท่ามกลางริ้วขบวนท่ี 
เต็มไปด้วยผู้คนท่ีใส่หน้ากากและแต่งกายคล้ายผี 
สิ่งท่ีสะดุดสายตานักท่องเที่ยวท่ีมาร่วมงาน คือ 
หุ่นรูปผีตาโขนสองตัว ที่ทำ�จากไม้ไผ่สานและ 
มีขนาดใหญ่กว่าคนธรรมดาถึงสองเท่า มีการ
ประดับตกแต่งแยกเป็นเพศหญิงและชาย หรือที่
ชาวด่านซ้ายรู้จักกันดีในชื่อของ “ผีตาโขนใหญ่” 
โดยผู้ที่สามารถแต่งชุดเป็นผีตาโขนใหญ่ได้นั้น 
ถูกสงวนไว้สำ�หรับคนเฉพาะกลุ่มที่ได้รับอนุญาต
จากผีหรือเจ้าก่อน และต้องรับหน้าที่นี้อย่างน้อย
เป็นเวลาสามปี ชาวบ้านและนักท่องเท่ียวคนอ่ืน ๆ  
ไม่ว่าจะเป็นเด็กหรือผู้ใหญ่ทั้งชายและหญิง 
จะแตง่ตวัคลา้ยผหีรอืปศีาจดว้ยการสวมหน้ากาก
เพื่อรับบท “ผีตาโขนเล็ก” ที่คอยสร้างความสนุก
ผ่านการร้องรำ�ทำ�เพลงไปพร้อม ๆ  กับร้ิวขบวนแห่ 
	 แม้ว่าเบื้องหน้าของการละเล่นผีตาโขนที่ 
เต็มไปด้วยเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและความคิด

สร้างสรรค์ของชาวด่านซ้ายนั้นจะเต็มไปด้วย
ความสนุกสนานจากการหยอกล้อกันในขบวน 
แต่เบื้องหลังกลับมีที่มาจากความเชื่อและ 
ความศรัทธาทางพระพุทธศาสนา การละเล่น 
ผีตาโขนของชาวด่านซ้ายเป็นส่วนหนึ่งของงาน
ประเพณีบุญหลวงหรืองานบุญประเพณีใหญ่ท่ีรวม
งานบญุตา่ง ๆ  ไดแ้ก ่งานบญุเผวส บญุสงกรานต ์
บุญบ้ังไฟ และบุญซำ�ฮะ (บุญชำ�ระ) เข้าไว้ด้วยกัน 
เพ่ือบูชาหลักเมืองและบวงสรวงสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
ให้ช่วยคุ้มครองชาวบ้าน การละเล่นผีตาโขนได้รับ
อิทธพิลมาจากมหาเวสสนัดรชาดก ชาดกในทาง
พระพุทธศาสนาท่ีกล่าวไว้ว่า การแห่ผีตาโขนเกิดข้ึน
ตอนท่ีพระเวสสันดรและพระนางมัทรีเดินทางกลับ
สู่เมือง เหล่าผีป่าหลายตนและสัตว์หลากหลายชนิด
ท่ีรักท้ังสองพระองค์พากันแฝงตัวมากับชาวบ้าน 
เพือ่มาสง่ทัง้สองพระองคก์ลบัเมอืง จงึเรยีกกนัวา่ 
“ผีตามคน” และเพ้ียนมาเป็น “ผีตาโขน” ในปัจจุบัน 
	 นอกจากน้ีการละเล่นผีตาโขนยังเป็นประเพณี
ที่ใกล้เคียงกับการบูชาบรรพบุรุษของอาณาจักร
ลา้นชา้งหลวงพระบาง ทีม่จุีดประสงคใ์นการเล่น
เพื่อบูชาดวงวิญญาณของบรรพบุรุษท่ีมีพลัง 
ปกปักษ์รักษาหรือทำ�ลายล้างบ้านเมืองได้ จึงจัดให้
มีการละเล่นผีตาโขนร่วมกันกับขบวนแห่งาน 

บญุหลวงเพือ่เปน็การถวายใหว้ญิญาณบรรพบุรุษ
พอใจและดลบันดาลให้บ้านเมืองมีแต่ความสุขสงบ
	 จุดเริ่มต้นของการละเล่นผีตาโขนอยู่ที่ 
วัดโพนชัย ซึ่งเป็นวัดเก่าแก่ที่เป็นศูนย์รวมจิตใจ
ของชาวด่านซ้ายมาต้ังแต่ก่อต้ังชุมชน เจ้าพ่อกวน 
ผู้นำ�ทางจิตวิญญาณของชาวด่านซ้ายท่ีได้รับ 
การสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น จะเข้าทรงวิญญาณเพื่อ
เสีย่งทายกำ�หนดวนัจัดงานบญุหลวงทีจ่ดัขึน้เปน็
เวลาสามวนัทกุป ีและในวนัแรกของงานประเพณี
บุญหลวง คณะของเจ้าพ่อกวนจะนำ�ขบวนไป
นิมนต์พระอุปคุตต์ พระผู้มีฤทธานุภาพและ
เนรมิตกายอยู่ในมหาสมุทรเพื่อปกปักษ์รักษา
ความสงบสุขที่บริเวณริมแม่นํ้าหมัน เมื่ออัญเชิญ
พระอปุคตุตเ์สรจ็แล้ว จะนำ�ใสพ่านและนำ�ขบวน
กลับมาที่หอพระอุปคุตต์ บริเวณวัดโพนชัยเพื่อ
ช่วยปราบมารและป้องกันภัยอันตรายต่าง ๆ  ท่ีจะ
เกิดในช่วงงานบุญ วันที่สองจะเป็นพิธีการแห่ 
พระเวสสนัดรและนางมทัรเีขา้เมอืงโดยสมมตใิห้
วัดคือเมือง โดยบรรดาผีตาโขนจะเข้าร่วมใน
ขบวนแห่และเล่นหยอกล้อไปกับผู้คนท่ีมาร่วมงาน 
วันท่ีสามชาวบ้านมาน่ังฟังเทศน์มหาชาติ 13 กัณฑ์
ทีว่ดัโพนชยัเพือ่เปน็การสรา้งบุญสรา้งกศุลใหก้บั
ผู้คนที่มาเข้าร่วมงาน
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จากพิธีกรรมสู่การแสดง
จากการเป็นส่วนหนึ่งของพิธีกรรมทางศาสนา 
โดยมจีดุประสงคเ์พือ่บวงสรวงส่ิงศกัด์ิสิทธิท่ี์ได้รบั
การถ่ายทอดมาจากหลวงพระบาง การละเล่น 
ผตีาโขนไดถู้กปรบัเปล่ียนใหส้อดคลอ้งกบัวถิชีวีติ 
สงัคม และเศรษฐกิจทีเ่ปลีย่นไปของชาวดา่นซ้าย 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงปีพ.ศ. 2500-2530 เพื่อ
กระตุ้นการท่องเที่ยวท้องถิ่นให้สามารถสร้าง
ตัวเลขทางเศรษฐกิจเป็นท่ีน่าพอใจให้กับจังหวัดเลย 
โดยไดร้บัการสนับสนุนจากภาครฐัและสือ่มวลชน 
ทีต่า่งมสีว่นชว่ยผลกัดนัใหข้บวนแหข่องผีตาโขน
สามารถเคล่ือนขบวนมาอยูแ่ถวหนา้บนเวทีระดบั
ประเทศ จนกลายเป็นที่สนใจของนักท่องเที่ยว 
ท้ังชาวไทยและต่างประเทศได้สำ�เร็จ หลังจากได้รับ
การบรรจุอยูใ่นแผนสง่เสรมิการทอ่งเทีย่วในปพี.ศ. 
2530 การละเล่นพ้ืนบ้านที่ได้รับการคิดค้นขึ้น
สำ�หรับประกอบพิธีกรรมทางศาสนาจึงถูกปรับ 
รูปแบบให้เป็น “การแสดง” มากข้ึน เพ่ือให้กลาย
เป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีติดตาตรึงใจนักท่องเท่ียว 
เช่น มีพิธีเปิดงาน การจัดประกวดขบวนแห่ 
การประกวดหน้ากากและชุดแต่งกายผีตาโขน 
หรือการประกวดท่าเต้นที่สวยงามของผีตาโขน 
การละเล่นผีตาโขนจึงได้เปล่ียนสถานะจาก 
การละเล่นเพื่อพิธีกรรมที่เกี่ยวกับความเชื่อและ
การดำ�เนินชีวิต มาเป็นการแสดงท่ีเน้นความบันเทิง
สนุกสนาน การจดังานจึงถกูแบง่เปน็สองรูปแบบ 
คือ การละเล่นเพ่ือประกอบพิธีกรรมและการแสดง
ท่ีมทีมีงานดแูลเรือ่งการแสดงเพือ่ใหน้กัทอ่งเทีย่ว
ได้รับชม 

	 นอกจากรูปแบบการละเล่นที่เปลี่ยนไปแล้ว 
รูปแบบของหน้ากากและเส้ือผ้าของผีตาโขนเอง 
กเ็ปลีย่นไปตามสภาพสังคมและเศรษฐกจิเชน่กนั 
นับเป็นการแสดงให้เห็นถึงฝีมือด้านศิลปะของ
ชาวด่านซ้ายท่ีพัฒนามาอย่างต่อเน่ืองตามกาลเวลา 
หน้ากากและเครื่องแต่งกายของผีตาโขนใน 
ยุคแรก ทำ�จากวัสดุธรรมชาติหรือวัสดุเหลือใช้ 
สว่นหนา้กากทำ�ขึน้จากหวดทีใ่ช้แลว้นำ�มาเย็บตดิ
กับกากมะพร้าว วาดเส้นลงสีด้วยสีที่หาได้จาก
ธรรมชาต ิเชน่ สดีำ�จากถา่น สแีดงจากปนูหมาก 
และสีขาวจากปูนขาว ซึ่งลวดลายที่วาดนั้นก็ 
ไม่ได้ซับซ้อน มีแค่ตาและปาก โดยตั้งใจวาดให้
ไม่ชัดเจนนัก เพื่อเน้นให้หน้ากากมีความลึกลับ 
นา่กลัว สว่นชดุนัน้เย็บขึน้จากเศษผา้หรอืจีวรพระ
เพื่อความประหยัด แต่หลังจากที่การละเล่นผีตา
โขนได้รับการบรรจุในแผนส่งเสริมการท่องเท่ียว
ในปีพ.ศ. 2530 รูปแบบของหน้ากากและเสื้อผ้า
ของผีตาโขนกถ็กูปรบัเปลีย่นใหม้สีสีนัทีส่ดใสเพือ่
ดึงดูดความสนใจของนักท่องเท่ียวที่เข้าชมงาน 
ชาวบ้านเริ่มหันไปใช้หวดใหม่ นำ�สีสังเคราะห์
อย่างสีน้ํามันหรือสีพลาสติกมาใช้เพื่อเพิ่มเฉดสี 
มีการเพ่ิมรายละเอียดให้มากข้ึน โดยการใช้เทคนิค
ต่าง ๆ เช่น การลงรักปิดทอง การเสริมลายต่าง ๆ 
เพิ่มความสวยงาม เช่น ลายเรขาคณิต ลายไทย 
ลายตัวอักษร 
	 เมือ่หนา้กากผตีาโขนกลายเปน็สินคา้ทีต่อ้ง
ใช้ความละเอียดมากขึ้น การผลิตหน้ากากเพื่อ
นำ�มาขายจึงถูกเปลี่ยนมือจากชาวบ้านทั่วไป 
มาเป็นกลุ่มช่างท่ีมีทักษะทางด้านศิลปะที่เน้น 

การออกแบบลวดลาย โดยลวดลายน้ันจะเน้น 
ให้เห็นถึงความเป็นกลุ่มเดียวกันเพื่อให้จดจำ� 
ได้ง่ายในขบวนแห่และมีโอกาสชนะการประกวด
มากขึ้น เสื้อผ้าของผีตาโขนเองก็เปลี่ยนไปตาม
ยคุสมยัเชน่กนั จากเดมิทีใ่ชจ้วีรพระมาเยบ็ตอ่กนั
เพื่อความประหยัดเป็นเหตุผลหลัก เน่ืองจาก 
ชาวด่านซ้ายในสมัยก่อนมีฐานะค่อนข้างยากจน 
ก็ถูกเปลี่ยนเป็นชุดที่มีสีสันสวยงามได้รับการ 
ตัดเย็บโดยใช้ผ้าไหมหรือผ้าซิ่นโดยช่างฝีมือ 
ร้อยตำ�รวจเอก สนอง อุปลา ผู้ศึกษาวิจัยเร่ือง
พัฒนาการประเพณีผีตาโขน อำ�เภอด่านซ้าย 
จังหวัดเลย กล่าวถึงเร่ืองน้ีไว้ว่า “เป็นยุคท่ีผีตาโขน
ดูหยิบโหย่งและเป็นผีตระกูลผู้ดี ซึ่งเหตุผลใน 
การทำ�ก็คือหวังเงินรางวัลจากการประกวดแข่งขัน” 

จินตนาการสร้างรายได้ 
สีสันความสนุกอันเป็นเอกลักษณ์ของขบวนแห่ 
ผีตาโขนนั้น คือแม่เหล็กที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยว
ทั้งไทยและต่างประเทศแห่แหนเข้ามาร่วมงานที่
อำ�เภอด่านซ้ายมากข้ึนทุกปี ในปีพ.ศ. 2562 มี 
นักท่องเที่ยวกว่า 103,000 คนเข้าร่วมงานและ
สร้างรายได้จากการท่องเที่ยว ที่พัก ร้านอาหาร 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และสินค้าของที่ระลึกให้กับ
อำ�เภอด่านซ้ายและอำ�เภออื่น ๆ  ของจังหวัดเลย 
เช่น อำ�เภอภูเรือและอำ�เภอเชียงคาน กว่า 123.6 
ล้านบาท หน้ากากผีตาโขนกลายเป็นแหล่งสร้าง
รายได้ให้กับผู้คนในชุมชนเป็นอย่างมาก ณรงค์ 
คำ�ยี่ เจ้าของร้าน “คนโขน” ในอำ�เภอด่านซ้าย 
เล่าว่า มีคนส่ังจองหน้ากากสำ�หรับใส่เล่นใน
เทศกาลประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน
ปีที่ผ่านมาเป็นจำ�นวนมาก ทำ�ให้ต้องทำ�งาน 
แข่งกับเวลาเผื่อผลิตให้ทันกับความต้องการ 
ของลกูค้า แตด่ว้ยความละเอยีดของชิน้งานท่ีตอ้ง
ทำ�ดว้ยมอื ทำ�ใหก้ารผลติหนา้กากหนึง่ช้ินใชเ้วลา
นานถึง 7-14 วัน โดยแต่ละชิ้นทำ�จากทาง
มะพร้าวที่ต้องนำ�ไปแช่น้ํา 2-3 วันเพื่อให้มี 
ความอ่อนมากพอที่จะนำ�ไปขึ้นแบบกับกระป๋อง 
จากนัน้ตอ้งนำ�ไปตากแดดใหแ้ห้งอกี 1-2 สปัดาห ์
เพื่อนำ�มาประกอบกับหวดก่อนที่จะนำ�ไปเจาะ
ตกแตง่หนา้ตาและลงสวีาดลาย สนนราคาต่อช้ิน
อยู่ที่ 500-1,000 บาทแล้วแต่ความยากง่าย 
ของลาย ในสมัยก่อน เมื่อจบงานแล้ว ชาวบ้าน
จะไมน่ำ�หนา้กากและเสือ้ผา้ผตีาโขนกลบัเขา้บา้น 
แต่จะนำ�ไปท้ิงแม่น้ําหมันเพ่ือเป็นการท้ิงความทุกข์ 
ไปกบัสายนํา้ แตท่กุวนันี ้ดว้ยลวดลายทีส่วยงาม
แปลกตา ทำ�ให้นักท่องเที่ยวต้องการนำ�หน้ากาก
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ที่มา : บทความ “ผีตาโขนย่อส่วนที่ระลึกเล็กๆ แต่มีเรื่องราว” จาก thaipr.net / บทความ “สุดคึก “ผีตาโขน” ชาวด่านซ้าย” จาก siamrath.co.th / บทความ “‘ผีตาโขน’ หนึ่งเดียว 
ในโลก เทศกาลงานบุญใหญ่ถิ่นอีสาน” จาก thansettakij.com / “เที่ยวชมเทศกาลผีตาโขน อ.ด่านซ้าย จ.เลย” จาก รายการโอ้โห ไทยแลนด์ (01-09-62 | 1/2) / “เจาะลึกถึงการทำ�
หน้ากากผีตาโขน” จาก รายการ โอ้โห ไทยแลนด์ ( 08-09-62 | 2/2) / บทความ “โดดเด่น! “ผีตาโขนเมืองเลย” ร่วมโชว์ตื่นตากลางงานหน้ากากคาร์นิวัลเวนิส” จาก matichon.co.th

กลับไปเป็นที่ระลึก เกิดเป็นกิจกรรมซื้อขาย
หน้ากากท่ีใช้เล่นในขบวนแห่หลังจบงาน โดยมี
ราคาสูงถึง 3,000-4,000 บาทต่อชิ้นแล้วแต่ 
ความสวยงามของลายบนหน้ากากนั่นเอง
	 จริงอยู่ว่ามูลค่าของหน้ากากผีตาโขนนั้น
แปรผันตามฝีมือด้านศิลปะในการสร้างสรรค์ 
ผลงานได้อย่างประณีตบรรจง แต่ด้วยราคาที่สูง 
ทำ�ให้นกัทอ่งเทีย่วหลาย ๆ  กลุม่ต้องคดิกอ่นทีจ่ะ
ควักกระเป๋าจ่าย หรือบางทีก็เลือกที่จะไม่ซื้อเลย 
เพื่อเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวที่ไม่ได้มีงบในการ
ใช้จ่ายมากนักสามารถซื้อของที่ระลึกได้อย่าง 
ไม่ตะขิดตะขวงใจ อารยา เครือหงษ์ นักเรียนชั้น
มัธยมศึกษาปีที่ 6 โรงเรียนศรีสองรักษ์วิทยา จึง
เริ่มบริษัท ตาโขน จำ�กัด ในปีพ.ศ. 2558 
โดยรวมตัวกับเพื่อน ๆ  ทำ�สินค้าที่ระลึกที่มีราคา
จับต้องได้สบายกระเป๋า อย่างหน้ากากผีตาโขนจ๋ิว 
เสื้อยืด พวงกุญแจ หรือโคมไฟวาดลายผีตาโขน
มาจำ�หน่ายในช่องว่างทางการตลาดท่ีมองเห็นนี้ 
“จุดเด่นของผลิตภัณฑ์จะเป็นงานแฮนด์เมด
ทัง้หมด โดยเพือ่น ๆ  ในกลุม่ชว่ยกนัวาดลวดลาย
ลงบนพวงกุญแจบ้าง หน้ากากผีตาโขนขนาดเล็กบ้าง 
ส่วนเส้ือยืดใช้วิธีสกรีน สินค้านำ�ไปวางจำ�หน่าย
ในร้านขายของท่ีระลึกทั่วอำ�เภอด่านซ้ายและ
อำ�เภอใกลเ้คยีง” อารยากล่าว สนิคา้ทีร่ะลกึราคา
เข้าถึงได้เหล่านี้ตอบโจทย์ความต้องการของ 
นักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างดี เห็นได้จากยอดขาย
เสื้อยืดเฉลี่ย 300-400 ตัวต่อเดือน แม้จะไม่ใช่
ช่วงเดือนที่จัดงานประเพณีผีตาโขน ในช่วงที่มี

ออร์เดอร์เข้ามาเยอะแต่ไม่สามารถทำ�ได้ทัน 
เนือ่งจากเปน็ชว่งเปดิเทอม อารยาจะแบง่งานให้
ชาวบ้านในพ้ืนท่ีช่วยกันวาดลายบนสินค้าต่าง ๆ 
ทำ�ให้ในแต่ละเดือนชาวบ้านซ่ึงส่วนใหญเ่ป็นเกษตรกร
สามารถมรีายไดเ้สรมิเดอืนละ 3,000-4,000 บาท

เคลื่อนขบวนสู่เวทีโลก 
การสนับสนุนงานประเพณีบุญหลวงและการละเล่น
ผีตาโขนจากหลายภาคส่วนเพ่ือส่งเสริมการท่องเทีย่ว
ของจงัหวดัเลยเปน็เวลาตอ่เนือ่ง ทำ�ใหก้ารละเลน่
ผีตาโขนมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จักท้ังในกลุ่มนักท่องเท่ียว
ชาวไทยและเทศจนสามารถเลื่อนระดับจาก
ประเพณีท้องถิ่นสู่ระดับจังหวัด ระดับประเทศ 
และไปได้ไกลถึงระดับนานาชาติ ที่นำ�ไปสู่ความ
ร่วมมือในการแลกเปลี่ยนศิลปวัฒนธรรม โดยปี 
พ.ศ. 2562 ที่ผ่านมา กระทรวงวัฒนธรรมร่วมกับ
จังหวัดเลย หน่วยงานภาครัฐและเอกชนจัดงาน 
“งานประเพณีบุญหลวงและการละเล่นผีตาโขน 
มหกรรมหน้ากากนานาชาติประจำ�ปี 2562”  
ช่วงวันที่ 5-7 กรกฎาคม 2562 งานนี้ไม่ได้มีแค่
การแสดงจากผีตาโขนเท่านั้น แต่ยังมีการแสดง
หน้ากากนานาชาติจากนานาประเทศ เช่น จีน 
ฟิลิปปินส์ ลาว และอินโดนีเซีย ซ่ึงเรียกความสนใจ 
จากนักท่องเที่ยวที่มาร่วมชมงานได้เป็นอย่างดี  
“การจัดงานย่ิงใหญ่ข้ึนทุกปี คร้ังน้ีจะได้ชมขบวนแห่ 
ของท้องถ่ิน จะได้เห็นขบวนแห่รัชกาลท่ี 10  
หมายถึงประชาชนได้ร่วมกันแสดงออกถึงความ
จงรกัภกัด ีนอกจากน้ียังมกีารแสดงหน้ากากของ 

4 ประเทศ ซึ่งถือว่าเป็นการแลกเปลี่ยนศิลป
วฒันธรรมรว่มกนัดว้ย ซึง่จะเหน็พีน่อ้งประชาชน
ชาวตา่งชาตมิาเทีย่ว สรา้งรายไดใ้หค้นในทอ้งถิน่
จงัหวดัเลย” นายกฤษศญพงษ ์ศริ ิปลัดกระทรวง
วัฒนธรรมกล่าว 
	 การยกระดบัสนิทรพัยท์างวฒันธรรมใหเ้ปน็
ทีน่า่สนใจในระดับนานาชาติทำ�ให้ลวดลายอันเป็น
เอกลักษณ์และสีสันท่ีโดดเด่นของหน้ากากผีตาโขน
ไม่ได้แค่เตะตานักท่องเที่ยวที่มาร่วมประเพณีที่
ด่านซ้ายเท่าน้ัน แต่ยังโดนใจของนายอันเดรีย   
มาร์คอน (Andrea Marcon) กงสุลกิตติมศักด์ิ 
เมืองเวนิส ถึงข้ันเชิญชวนให้เหล่าผีตาโขนไป 
ร่วมแสดงบนเวทีระดับโลกอย่างงาน “หน้ากาก
คาร์นิวัล” เทศกาลหน้ากากอันเก่าแก่ของอิตาลี
ทีเ่มอืงเวนสิ ทีภ่ายในงานจะมีการสวมหน้ากากและ
แต่งตัวอย่างอลังการสร้างสีสันความสนุกสนาน
และความตื่นเต้นให้กับผู้เข้าชมจากทั่วโลก และ
ประเทศไทยเปน็ประเทศแรกในเอเชยีท่ีไดร้บัเชญิ
ไปร่วมงานนี้ 
	 การละเล่นผีตาโขนที่ถูกส่งต่อจากรุ่นสู่รุ่น
และได้รับการปรับเปลี่ยนให้สอดคล้องกับเมือง
และชีวิตความเป็นอยู่ที่เปลี่ยนไปตามกาลเวลา 
สะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพของสินทรัพย์ทาง
วัฒนธรรมชิ้นน้ีที่สามารถสร้างชื่อให้กับเมือง 
สร้างงานและรายได้ให้กับผู้คน อีกทั้งเป็นที่ 
ยึดเหน่ียวและสร้างความสนุกพร้อมกับเสียงหัวเราะ
ให้กับชาวด่านซ้ายมาตลอดทุกยุคทุกสมัย 
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The Creative : มุมมองของนักคิด

เรื่อง : พัชรินทร์ พัฒนาบุญไพบูลย์ l ภาพ : มนตรี โสภา และภีร์รา ดิษฐากรณ์

“เกลือ” เปน็แรธ่าตสุำ�คัญต่อการดำ�รงชวิีตของมนุษย ์นอกจากใชเ้ป็นเครือ่งปรงุแตง่รสอาหาร และใชถ้นอมอาหารในรปูแบบ
การหมักดองเพือ่ให้เก็บรกัษาไว้ได้ยาวนานขึน้ เกลือยงัมีสรรพคณุทางยา และในประวัตศิาสตรโ์ลกยคุโบราณ เกลือเปน็วัตถุ
ท่ีมีท้ังคุณค่าและมูลค่าในกระบวนการแลกเปล่ียน จนถูกเรียกว่า “ทองขาว” เพราะพื้นท่ีที่ผลิตเกลือได้ ถือว่ามีแต้มต่อ 
ในการติดต่อแลกเปลี่ยนสินค้าจากภายนอก ส่งผลให้เกิดการขยายตัวของชุมชนเมือง ไปจนถึงเส้นทางการค้า

เส้นทางสายเกลือ(สินเธาว์)
เส้นทางสายทองของภาคอีสาน
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ขณะท่ี “เกลือ” ยังก้าวข้ามมาเป็น “ต้นทุนทางวัฒนธรรม” ท่ีล้ําค่าในการสร้าง
เส้นทางการท่องเท่ียวท่ีน่าสนใจ หรือ “เส้นทางสายเกลือ” เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจ
ให้กับชุมชนภาคอีสานของไทย จากโครงการที่ริเริ่มโดยสองนักออกแบบ 
อย่าง อ. ต้น - ดร.ศราวุฒิ ป่ินทอง อาจารย์ประจำ�สาขาวิชาศิลปะการออกแบบ
เชิงวัฒนธรรม คณะมัณฑนศิลป์ มหาวิทยาลัยศิลปากร และ ปาร์ค - ชยารพ 
บุรพัฒน์ ผู้ก่อต้ัง Assajan Collective ซ่ึงนำ�เอา “เกลือสินเธาว์” หรือท่ีเรียกว่า 
Rock Salt ทองคำ�สีขาวในดินของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มาฉายภาพ 
ให้คนรุ่นใหม่ได้สัมผัสกับวัฒนธรรมความเค็มที่สืบทอดกันมานับพันปีน้ี  
ด้วยเป้าหมายในรักษาภูมิปัญญาพื้นถิ่นและนำ�เอาความเจริญที่ยั่งยืนเข้าไป
ในผืนดินอีสาน ที่ได้ชื่อว่าเป็น “โดมเกลือ” ที่ใหญ่ที่สุดในโลก  

จุดเริ่มต้นที่สนใจเกลือ
อ. ต้น : ส่ิงท่ีผมคิดจะทำ�ก็คือ เราจะต้องไม่ปล่อยให้วัฒนธรรมเป็นพัน ๆ ปีน้ี 
มันหายไป แล้วเราจะแก้ปัญหายังไงโดยนำ�เอาความคิดเรื่องการออกแบบ 
ในบริบทของการสร้างสินค้าหรือบริการใหม่ ๆ เข้ามาลองแก้ปัญหากับคน 
ในชุมชนดู เพราะว่ามันเป็นปมของผมตั้งแต่ตอนที่ได้มีโอกาสลงไปทำ�วิจัย
ที่อีสาน ตอนนั้นลงไปทำ�เรื่องเกี่ยวกับเรือนไทย แล้วเราพบว่ามันมีเรื่องของ
มายาคติหรือเร่ืองของการเบ่ียงเบนข้อมูลด้วยเหตุผลอะไรบางอย่าง 
ในหลาย ๆ ช่วงของการทำ�งาน เช่น สถาปัตย์พื้นถิ่นไม่ได้ถูกจัดอยู่ในกลุ่ม
ของสถาปัตย์ไทยที่ต้องเป็นเรือนของเจ้าขุนมูลนาย แต่ตอนที่เราไปลงพื้นที่ 
ภาพท่ีเห็นคือเราเห็นชาวบ้าน ไม่เห็นเจ้านาย แล้วก็เห็นวิถีของคนที่น่ัน  
ได้มีโอกาสเห็นชาวบ้านเขาทำ�เกลือ ซึ่งพอดีกับว่าตอนนั้นเพื่อนผมก็สอน
เรื่องเกี่ยวกับพื้นถิ่นอยู่ แล้วเขาก็สนใจเรื่องเกลือ เราก็ถามว่าทำ�ถึงสนใจ 
เกลือสินเธาว์มันกินไม่ได้ กินแล้วคอพอก กินแล้วมันไม่ดี มันไม่มีไอโอดีน
ไม่ใช่เหรอ เพื่อนก็เลยบอกว่าน่าจะเป็นเรื่องของมายาคติ ต้องระวังให้ดี 
ผมก็เลยคิดว่าน่ีเราน่าจะโดนหลอกอีกแล้ว ก็เลยเก็บภาพวันนั้นไว้ว่าสิ่งที่ 
ชาวบ้านทำ�มันเป็นยังไง 
	 จนกระทั่งเราได้มีโอกาสทำ�งานให้กับกรมการพัฒนาชุมชน ไปทำ� 
OTOP ทั่วประเทศ 450 ผลิตภัณฑ์ ผมมีหน้าที่ไปนั่งสร้างเรื่องราว (Story) 
ให้เขาไปพัฒนาผลิตภัณฑ์ ทีนี้ 450 ผลิตภัณฑ์ มันมีอยู่ 140 โปรดักส์จาก
อีสาน แต่ก็ไม่มีเกลือเลย ผมเลยสงสัยว่าแล้วเกลือมันหายไปไหนในบริบท
ปัจจุบัน เมื่อมันเป็นคำ�ถาม ผมก็เลยกลับไปคุยกับเพื่อนที่ทำ�เรื่องเกี่ยวกับ

เกลืออีก ซึ่งตอนนั้นเขาได้ลงวิจัยหลายพื้นที่แล้ว ในแหล่งเกลือต่าง ๆ ใน
อสีาน ตอนทีไ่ปน่ังคยุในหอ้งทำ�งานเขากจ็ะเหน็ชัน้วางเกลือจากแตล่ะแหลง่ 
มีหลายสีเลย จากจุดนั้น เราเลยรู้สึกว่าอยากจะทำ�อะไรสักอย่างหนึ่งให้คน
ได้รับรู้เรื่องเกี่ยวกับเกลือ แล้วก็ภาพสุดท้ายที่จำ�ได้คือผมไปทำ�วิจัยเร่ือง 
เกี่ยวกับพญานาคที่คำ�ชะโนด ใกล้ ๆ นั้นมันมีแหล่งเกลืออยู่ เราก็เห็น 
ถุงพลาสติกห้อยเกลือไว้ถุงละ 20 ก็ถามเพื่อนถามชาวบ้านแถวนั้นว่า 
ขายเกลือถงุละ 20 เองหรอ ในขณะทีเ่กลือหมิาลัยขวดนิดเดยีวราคาเปน็รอ้ย 
เลยมองว่าถ้าเรามาทำ�ให้เกลือบ้านเราดีขึ้น ทำ�แพ็กเก็จจิง มีเร่ืองเล่าที่มา 
ที่ไป มันจะสู้กับเกลือต่างประเทศได้ไหม
 
เกลือสินเธาว์ VS เกลือสมุทร VS เกลือหิมาลายัน
อ. ต้น : ด้วยความอยากรู้ ผมเลยเอาเกลือสินเธาว์ เกลือสมุทร และเกลือ
หิมาลายันไปเข้าแล็บทดลองเปรียบเทียบในเชิงของสารประกอบเลย ซึ่งผล
ก็พบว่า ค่าความชื้นจริงของเกลือหิมาลายันจะน้อยกว่า แต่ค่าไอโอดีนของ
เกลือสมุทรกับเกลือสินเธาว์ในบ่อท่ีเราไปดูมันใกล้เคียงกัน ค่าของโซเดียม
คลอไรดก์แ็ทบจะไมต่า่งกนั สว่นการทดสอบโลหะหนกั เราไมพ่บในเกลือแกง
กบัเกลอืสนิเธาว ์แตว่า่ของเกลือหมิาลยักม็บีางตวัทีเ่จอโลหะหนกัอย่างปรอท
หรือตะกั่ว ซึ่งพอผลออกมาแบบน้ี ผมย้ิมเลย เพราะเกลือเราก็ไม่แพ้เขา 
ฉะนั้นวิธีการมันจึงมาอยู่ที่การเล่าเรื่องและการออกแบบแล้วว่าเราจะดีไซน์
ตรงไหนเพื่อยกระดับมูลค่าของเกลือได้

หลังจากตั้งเป้าว่าจะดันเกลือสินเธาว์ ให้มีค่าเท่าเกลือ 
หิมาลายัน จากนั้นเราทำ�อย่างไรต่อ
อ. ต้น : ผมก็ไปหาหนังสือท่ีพูดถึงตำ�นาน เร่ืองราว บทสัมภาษณ์ หรือพวก
บันทึกท่ีไปคุยกับคนท่ีเคยทำ�เกลือในพ้ืนท่ีต่าง ๆ ในอีสานมาอ่านเยอะมาก 
แต่ไปสะดุดเร่ืองหน่ึงคือ “นิทานธรณีเกลือ เร่ืองลูกสาวนายฮ้อยบ่อเกลือ 
หัวแฮด” ท่ีเขียนว่าแม่น้ําสงครามและลำ�น้ําท่ีทำ�เกลือกันมีความยาวถึง 420 
กิโลเมตร ก็เลยคิดถึงเร่ืองของ “เส้นทาง” ว่าถ้าผมเล่าเร่ืองเกลือผ่าน 
การท่องเท่ียวตามเส้นทางสายเกลือ แล้วก็นำ�วัฒนธรรมกับองค์ประกอบ 
สำ�คัญของความเป็นมนุษย์อย่างปัจจัย 4 มาพลิกแพลงให้เป็นโปรเจ็กต์ข้ึนมา
จะดีไหม เช่น เร่ืองอาหาร เราก็เอาศิลปะการทำ�อาหาร (Gastronomy)  
เข้ามาจับ หรือนำ�แรงบันดาลใจเร่ืองสินทรัพย์จากพ้ืนถ่ินมาใช้ อย่างไวน์ของ
ฝร่ังเศสท่ีจะมีเร่ืองราวว่าผลิตจากท่ีไหน ปีไหน แคว้นไหน คนท่ีละเอียดหน่อย
ก็จะรู้ไปถึงภูมิประเทศ วันน้ันปีน้ัน มันร้อนมันช้ืนอย่างไร ผมมองว่าในเม่ือ
เกลือของไทยหรือเกลืออีสาน มันถูกทำ�ให้ด้อยค่าไปด้วยเหตุผลอะไรก็ตาม 
ถ้าเราทำ�ให้มันเป็นโปรดักส์ท่ีมีช่ือเสียง วันหน่ึงคนก็จะกลับมามองว่าเกลือ
พวกน้ีก็มาจากท่ีท่ีเรามองข้ามมาน่ันแหละ

การนำ�เกลือสินเธาว์ไปใช้กับศิลปะการทำ�อาหารเป็นอย่างไร 
อ. ต้น : เริ่มจากหาก่อนว่าใครจะเป็นคนที่บอกเรื่องเกลือในการทำ�อาหาร 
ได้ดีท่ีสุด ซึ่งก็ต้องเป็นคนที่ใช้เกลือตัวจริงอย่างเชฟ ผมเคยทำ�งานกับ 
เชฟแบล็ก (ภานุภน บุลสุวรรณ แห่ง Blackitch Artisan Kitchen) ก็ไป 
นั่งคุยกันว่าเราอยากทำ�เรื่องเกลือ แต่ไม่รู้ว่าเกลือมันอร่อยกว่ากันหรือเปล่า 
หรือเกลือไหนอร่อย เกลือไหนไม่อร่อย เชฟเองก็มีความถนัดในเรื่องของ 

เกลือสินเธาว์มันกินไม่ได้ กินแล้ว
คอพอก กินแล้วมันไม่ดี  มันไม่มี
ไอโอดีนไม่ใช่เหรอ เพื่อนก็เลยบอกว่า
น่าจะเป็นเรื่องของมายาคติ ต้องระวัง 
ให้ดี   
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การใช้ภมูปิญัญาพืน้ถิน่อยา่งการใช้วตัถดุิบจากทอ้งถิน่อยูแ่ล้ว กลายเป็นวา่
พอได้คุยกัน เขาก็สนใจเหมือนกัน แล้วก็บอกว่า จริง ๆ เชฟเขาใช้เกลือ
สินเธาว์อยู่แล้ว กลายเป็นว่าบ่อเกลือน้ีเชฟก็รู้จัก เพราะว่านักวิชาการที่ทำ�วิจัย
ก็เคยเอาเกลือมาขายให้เหมือนกัน เชฟก็เอามาลองใช้แล้วก็ชอบ เลยซื้อ 
ไปใช้ที่ร้านต่อ
	 พอเป็นแบบน้ี ผมเลยคุยว่าอยากจะทำ�ให้เกลือเป็นท่ีรู้จัก เป็นตัวเล่าเร่ือง 
เป็นตัวพรีเซนต์พ้ืนท่ี เพ่ือดึงให้คนเข้ามารู้จักพ้ืนท่ีตรงน้ี เข้าใจวิถีชีวิต 
วัฒนธรรม ผมก็เลยทำ�เป็นพรีเซนเตชันโครงการไปคุยกับสำ�นักอีสาน 
การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ซ่ึงเขาก็สนใจเร่ืองวัฒนธรรมเกลือ และเส้นทาง
ท่องเท่ียวสายเกลือเหมือนกัน แต่ว่ายังไม่เคยทำ�
 
เกลือสินเธาว์อร่อยแค่ไหน
อ. ต้น : คือข้อมูลจากคนทำ�อาหารท่ีเขาเป็นเชฟ เขาจะมีความละเอียดอ่อน
เร่ืองของรสชาติ หรือเร่ืองของการรับค่ามากกว่าเรา ตอนคุยกับเชฟแบล็ก 
เขาก็บอกว่าเกลือสินเธาว์มีความกลมกล่อมนะ มีสมดุลในรสชาติ แล้วก็
สามารถนำ�ไปใช้ในตัวอ่ืน ๆ  ได้เยอะ เท่าท่ีทราบมา เกลือท่ีเอาไปใช้ทำ�ปลาร้า
หรือปลาส้มได้น่ีมันต้องเป็นเกลือสินเธาว์ ใช้เกลือสมุทรไม่ได้ ก็สันนิษฐานว่า
น่าจะเป็นเร่ืองของโซเดียม หรือปริมาณไอโอดีนท่ีมากกว่าเกลือสินเธาว์ 
ซึ่งตรงนี้มันก็สะท้อนวิถีชีวิตของคนอีสานได้ด้วย

แล้วในด้านการท่องเที่ยว คนจะได้เห็นอะไรในเส้นทาง 
สายเกลือบ้าง
ปาร์ค : ล่าสุดเรานำ�ข้อมูลท้ังหมดมาวางบนโต๊ะแล้วคุยกันว่ามันจะเป็นธุรกิจ
ได้ยังไงในเชิงของโปรดักส์หรือการท่องเท่ียว ในแง่การท่องเที่ยว เราก็คิดว่า
นักท่องเท่ียวมีอยู่ 2 กลุ่มใหญ่ กลุ่มแรกคือกลุ่มกว้าง กิน-ใช้ท่ัวไป ส่วนกลุ่ม
ท่ีสอง จะเป็นกลุ่มท่ีเขาเน้นหาประสบการณ์ เราก็มองต่อไปว่ากลุ่มท่ีเขามองหา
ประสบการณ์น่ี เราจะต้องให้อะไรเขาบ้าง ก็ดูไปการท่องเท่ียวของญ่ีปุ่น 
เขาก็จะมีการท่องเท่ียวแบบแคมปิง การกินซูชิแบบเอาต์ดอร์ ซ่ึงทุกอย่างมัน
มีเกลือเข้ามาเป็นส่วนประกอบ เป็นวิถีชีวิตหมดเลย ก็ได้ไอเดียตรงน้ันมา
อ. ต้น : เร่ืองการท่องเท่ียว ตอนท่ีไปคุยกับ ททท. เขาก็สนใจ แต่ว่าขอมา  
2 อย่าง หน่ึงคือให้ช่วยแก้ว่าทำ�ไมคนถึงไม่ไปเท่ียวอีสาน ซ่ึงตรงน้ีผมก็ 
ตอบว่าคนไม่ไปเพราะมายด์เซ็ต คนท่ีจะไปอีสาน ทางเดียวท่ีจะปรับได้ก็คือ

ต้องเล่าว่าอีสานมันเจ๋งยังไง ส่วนอันท่ี 2 เขาขอให้โครงการมี 2 ส่วน ท่ีควร
จะต้องประกอบกัน คืออยากให้มีเร่ืองเก่ียวกับอาหารการกิน (Gastronomy) 
และอยากให้มีเทศกาล (Festival) อย่างเร่ือง Gastronomy มันได้อยู่แล้ว 
เพราะเกลือกับอาหารมันอยู่คู่กัน และเราก็มีเชฟท่ีพร้อมลุยกับเราอยู่แล้ว 
ส่วนเร่ืองเทศกาล ผมก็ไปดูว่าท่ีอีสานทำ�อะไรได้บ้าง แล้วเราก็ไปเจอว่ามันมี
ความเป็นไปได้ในการจัด “เทศกาลเกลือ” (Salt Festival) คือการป้ันเกลือ 
เป็นตัว แต่เรามองว่าเกลือเป็นของท่ีมีคุณค่า ชาวบ้านเขาทำ�ไว้ขาย ผมไม่อยาก
เอามาป้ันเฉย ๆ  ผมเลยอยากจะเอาส่ิงทีม่นัเหลือจากการทำ�เกลือมาป้ันมากกว่า 
ซ่ึงกระบวนการในการทำ�เกลืออีสาน มันจะเหลือดินเค็มเอาไว้ แล้วก็เอาดิน
ตรงน้ีมาใช้ป้ัน
 
เล่าถึงกระบวนการทำ�เกลือสินเธาว์ 
อ. ต้น : กระบวนการทำ�เกลือ มีท้ังหมด 2 แบบ แบบแรกคือต้ม โดยสูบน้ํา
จากช้ันเกลือบาดาลข้ึนมา แล้วเอามาต้มเป็นเกลือ อันน้ีจะไม่มีการปนเป้ือน 
แบบที่ 2 คือแบบโบราณด้ังเดิม คือเกลือมันอยู่ในชั้นหินใต้พ้ืนลงไป เวลาฝนตก 
น้ําจะดันความเค็มข้ึนมา พอเข้าฤดูแล้งก็จะเกิดเป็นคราบขาวอยู่กับดิน 
เป็นเกร็ดละอองเกลือโผล่ข้ึนมาบนผิวดิน ชาวบ้านก็จะขุดดินน้ีมาแล้วก็เอามา
ใส่ราง เติมน้ําลงไป แล้วเขาก็จะมีกระบวนการกรองแยกดินกับน้ําออกมา 
ซ่ึงน้ําน้ันก็คือน้ําเกลือ เขาก็เอาน้ําน้ีไปต้มจนได้เกลือ ส่วนดินก็เทท้ิง ซ่ึงก็เป็น
เกลือท่ีเราอยากเอามาใช้ในเทศกาลป้ันเกลือ คือถ้าสังเกตในพ้ืนท่ี เราจะเห็น
กองดินท่ีถูกขุดข้ึนมาเพ่ือใช้วางกระทะต้มเกลือและมีรางไม้ท่ีทำ�จากไม้ตาล
สำ�หรับใช้ล้างเกลือปรากฏให้เห็นอยู่ประปรายตามแหล่งน้ําขนาดใหญ่ในพ้ืนท่ี
แถบน้ี
 
เส้นทางสายเกลือที่วางไว้มีกี่เส้นทาง
อ. ต้น : ผมเสนอไป 3 เส้นทาง อีสานตอนบน ตอนกลาง และตอนล่าง 
ซ่ึงตอนบนเป็นทริปแรก ก็จะมีแม่น้ําสงคราม แม่น้ํามูล แม่น้ําชี 3 เส้น ท่ีเรา
จัดไปแล้ว โดยเชิญนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมายเข้ามาร่วมทริป (Fam Trip) 
กับเรา ให้เข้าไปสัมผัสวิถีชีวิตคน เล่าเร่ืองจากต้นน้ํา เร่ิมต้ังแต่ว่าทำ�ไมอีสาน
ถึงมีเกลือ แล้วก็ให้เห็นวิถีชีวิตอ่ืน ๆ ด้วย เช่น ครามของภาคอีสานว่ามีวิถี
เก่ียวข้องกับเกลือยังไง หรือเร่ืองว่าเกลือกับข้าว มีการแลกเปล่ียนกันยังไง 
สมัยก่อน คนทำ�เกลือไม่มีข้าว คนทำ�ข้าวก็ไม่มีเกลือ ก็เอาข้าวมาแลกเกลือ 

คือก็ต้องบอกเขาว่า มีคนอยากจะเอาของเขาไปขายนะ 
คิดง่าย ๆ ว่าเกลือขายได้กิโลละไม่ถึง 5 บาท บางที 
โลละ 2-3 บาท เราก็บอกเขาว่าถ้าเราเอาไปทำ�ให้เป็น 
โปรดักส์ดี ๆ เหมือนเกลือหิมาลัย ขายราคาแค่ 
ครึ่งเดียวของเขา เราก็ได้แล้ว  
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เอาเกลือมาแลกข้าว เป็นวิถีท่ีแตกต่างกันของคนท่ีอยู่บนภู กับคนท่ีอยู่ใน 
ท่ีสูง ท่ีราบ หรือท่ีลุ่ม นอกจากน้ีก็ยังถ่ายทอดเร่ืองของภูมิปัญญาอีสาน ท่ีมี
ความสัมพันธ์กับเร่ืองฤดูกาล เร่ืองของวันเวลา แล้วก็มาผูกกับคติและวิถี
เกษตรกรรม เราจะเห็นว่าคนอีสานก็จะมีพิธีการอะไรต่าง ๆ มากำ�กับ 
ซ่ึงสอดคล้องกับฤดูกาล อย่างความเช่ือว่าถ้าทำ�เกลือแล้วจะทำ�ให้ดินเค็ม 
เสียหาย แต่จริง ๆ แล้ว ช่วงหน้าฝนเขาก็ใช้ทำ�นากันในพ้ืนท่ีน้ีแหละ แต่จะ
ทำ�เกลือเฉพาะช่วงหน้าแล้งประมาณ 6 เดือน 
 
วิถีการบริโภคเกลือของคนอีสานเป็นยังไง
อ. ต้น : ผมไปถามคนท่ีทำ�เกลือมาว่าทำ�แล้วเขาเอาไปขายใคร คือนอกจาก
ปริโภคเอง เขาก็มี ‘สายเกลือ’ ของเขา เวลาทำ�เกลือ ต้มเสร็จก็เอาไปไว้ 
ท่ีบ้าน เก็บในฉางเกลือ พอถึงเวลา มีเกลือเยอะ ๆ หรือว่าไม่มีท่ีจะเก็บแล้ว 
เขาก็จะเอามาแพ็กแล้วก็เอาไปเร่ขายไปกับสายเกลือของเขา ส่วนใหญ่ก็เป็น
บ้านหรือเป็นหมู่บ้านในชุมชนท่ีซ้ือของเขาอยู่เร่ือย ๆ แล้วพวกน้ีเขาจะมี 
สายเกลือแบบไม่ทับเส้นทางกัน อย่างตรงบ่อหัวแฮดท่ีจังหวัดบึงกาฬ พอถึง
หน้าน้ํา พ้ืนท่ีตรงน้ันจะทำ�อะไรไม่ได้เลย เพราะว่าน้ํามันท่วมเข้าไป มีลักษณะ
คล้ายป่าชายเลน ทีน้ีปลูกข้าวไม่ได้ ทำ�เกลือไม่ได้ เขาก็จะปล่อยให้ปลา 
มาออกไข่ เป็นพ้ืนท่ีอนุบาลสัตว์น้ํา พอปลาโตเขาก็ใช้เกลือท่ีมีมาปรุง มาถนอม
อาหาร พอแล้งก็ทำ�เกลือ เป็นวงจรแบบน้ี
 
มีวิธีพูดกับชาวบ้านยังไงเรื่องการพัฒนาเส้นทางสายเกลือ
เป็นเส้นทางเศรษฐกิจ
อ. ต้น : คือก็ต้องบอกเขาว่า มีคนอยากจะเอาของเขาไปขายนะ คิดง่าย ๆ 
ว่าเกลือขายได้กิโลละไม่ถึง 5 บาท บางทีโลละ 2-3 บาท เราก็บอกเขาว่า 
ถ้าเราเอาไปทำ�ให้เป็นโปรดักส์ดี ๆ  เหมือนเกลือหิมาลัย ขายราคาแค่คร่ึงเดียว
ของเขา เราก็ได้แล้ว แต่ประเด็นคือว่าส่วนแบ่งตรงน้ี ชาวบ้านได้อะไร 
ถ้าวันหน่ึงไม่มีใครมาทำ�ให้ มาแพ็กเกจให้ เพราะฉะน้ันมันคือทำ�ยังไงให้เขา
เห็นคุณค่าทางเศรษฐกิจของส่ิงท่ีเขามี ส่ิงท่ีเขาทำ� ส่ิงน้ันถึงเป็นเร่ืองสำ�คัญ
มากกว่า 

ปาร์ค : การพูดคุยผมว่าอย่างแรกต้องไปดูว่าพ้ืนท่ีตรงน้ันเป็นของใคร เทศบาล
มีส่วนเก่ียวข้องมากแค่ไหน เพราะภาพแรกท่ีเราเดินเข้าไป ชาวบ้านเขาจะ
จำ�เลยว่าเรามากับใคร พูดภาษาอะไร ทีน้ีเราก็คุยผ่านนักวิชาการท่ีน่าเช่ือถือ 
เวลาเดินเข้าไปก็เดินไปพร้อมกับเทศบาล เราไปในฐานะคนอยากรู้จริง ๆ  ก่อน 
ไม่ได้ไปแบบขอซ้ือหน่อยอะไรแบบน้ี ซ่ึงชาวบ้านเขาก็จะค่อย ๆ เห็นภาพ 
ไปกับเรา จนภาพสุดท้ายท่ีจะได้เห็นชัดก็คือวันท่ีเราไปจัดกิจกรรม Fam Trip 
เส้นทางสายเกลือกัน ท่ีชาวบ้านเขาก็ได้มามีส่วนร่วมกับโครงการเรามากข้ึน
 
หลังจากทริปแรก ชาวบ้านตอบรับกับกิจกรรมของเรายังไงบ้าง
อ. ต้น : สเต็ปท่ีผมวางไว้ คือเราต้องสร้างการรับรู้ (Awareness) ก่อนทำ�ให้
เขาเห็นความเป็นไปได้ว่ามันจะเป็นยังไง เห็นในส่ิงท่ีผมเห็น ว่ามันมี 
ความเป็นไปได้ในการท่ีจะอนุรักษ์ภูมิปัญญาน้ีไว้ เพราะถ้ามองเกลือในแง่ของ
การผลิตอยา่งเดยีว มนักค็งไดเ้ทา่ทีเ่ขาทำ� ถงึผมไปทำ�เกลอืใหม้ลูค่ามันเพิม่
อกีสกั 100 เปอรเ์ซน็ต ์มนักไ็มไ่ดห้มายความวา่จะทำ�ใหว้ถิเีขามนัดีข้ึนตลอด 
แต่สิ่งที่เราพยายามจะให้เขาเห็นก็คือ เราอยากให้เห็นว่าที่เขาอยู่ทุกวันนี้ 
มันมีความงามอยู่นะ แล้วเขาต้องอยากบอกให้คนข้างนอกรับรู้ด้วย 
	 เพราะฉะนั้นสเต็ปที่วางเอาไว้ มันเป็น 3 ขั้นตอน ขั้นแรกเป็นเรื่องของ
การสรา้งการรบัรูใ้หมี้คนเหน็เยอะ ๆ  แล้วใหเ้กดิความสนใจวา่ถา้จะไปเทีย่ว 
ไปยังไง จะทำ�แบบไหน ส่วนสเต็ปที่สอง คือเรื่องของการสร้างและพัฒนา
โปรดักส์ไปพร้อมกับเซอร์วิส ในที่นี้ไม่ใช่ว่าอยู่ๆ ก็ให้ไปเที่ยวเพื่อที่จะให้ 
ซื้อเกลือกลับบ้าน แต่มันต้องมีอะไรที่อยู่ในแวดล้อมบ้าง เพราะฉะนั้น 
ตลอดเส้นทางท่ีเราดไีซน์ในเส้นทางทอ่งเทีย่วสายเกลือ เราจะเน้นสนิคา้และ
บริการท่ีเป็นงานศิลปะ เป็นงานฝีมือที่มีดีไซน์ มีความงาม เพื่อดึงให้ 
คนสนใจที่จะเข้าไป แล้วสุดท้ายก็คือการเล่าเรื่อง เราต้องหัดเล่าเร่ืองแล้ว 
เล่าให้เป็น เล่าให้เก่ง เพื่อสร้างคุณค่าตรงนี้ขึ้นมา เช่น ผมคิดว่าอยากจะ
จับคู่ชาวบ้านหนึ่งครัวเรือนกับผู้ลงทุนหนึ่งราย คือผมเอาความเป็นคนนอก
ในพืน้ทีเ่ขามาขยาย โดยทีช่าวบ้านมวีถิชีวีติเดมิทีส่วยงามอยู่แลว้เปน็ต้นทนุ 
ไม่ต้องเปล่ียนแปลง ไม่ต้องลงทุนอะไร แล้วมีนายทุนที่สนใจไปออกทุน 
ให้เขา คือผมไปเห็นแพจับปลาของชาวบ้านที่เขาเรียกว่า ‘แพพ่วง’ เป็นแพ
ที่ให้คนพักได้ ด้านหลังจะมีพื้นที่กว้างสำ�หรับเป็นกับดักปลา แล้วก็ลอยแพ
ดักปลาไปเรื่อย ๆ ตามลำ�นํ้า เป็นวิถีชีวิตที่น่าอัศจรรย์มากเลยนะ เราเห็น
ความงาม ความน่าสนใจของมัน ถ้ามีคนไปลงทุนปรับปรุงมันนิดหน่อย 
ทำ�เป็นแพโฮมสเตย์ มีอาหารให้เขาเลือก แล้วไปนอนใช้ชีวิตแบบสโลว์ไลฟ์
แบบอีสาน เขาก็ได้ธุรกิจขึ้นมาแล้ว ในวันที่ไม่มีลูกค้า ชาวบ้านเขาก็ใช้ 
แพนี้จับปลาเหมือนเดิม ไม่ได้กระทบอะไร
	 อันน้ีเป็นเหมือนโมเดลที่เราทดลองทำ�งานร่วมกันภายใต้แนวความคิด
ท่ีเราจะเข้าไปพัฒนาส่ิงท่ีมีอยู่ใหมั้นต่อยอดได้ เพราะฉะน้ันผมคิดว่าเร่ืองของ
คุณค่ามันเป็นเร่ืองท่ีสำ�คัญ เราจะไปบอกเขาว่าที่พี่มีอยู่มันดีมาก ๆ อย่างนี ้
เขาไมม่ทีางเชือ่ สิง่ทีจ่ะบอกเขาไดว่้ามนัด ีคอืการตอบรบั คอืสภาพเศรษฐกจิ 
พอเราไปทำ�แล้ว มีคนเข้ามาเร่ือย ๆ  เยอะข้ึน ลูกหลานที่ออกไปทำ�งานข้างนอก
ก็อาจจะอยากกลับคืนถิ่น แล้วเขาก็อยากจะมาเป็นคนต่อยอดเอง ถ้าเรา 
ทำ�ตรงนี้ได้สำ�เร็จ คนต่อไปก็จะอยากเข้ามาร่วมเป็นกลุ่มเป็นก้อนที่มี 
ความสามัคคี มีพลัง คืออย่างน้อยมีคนมาจับจ่ายใช้สอยในพื้นที่เศรษฐกิจ
มันก็ดีขึ้น แล้วถ้าเกิดคุณเห็นความงามมากกว่านั้น ก็ม่ันใจได้ว่ามันก็จะ 
ไปต่อได้และอยู่ได้อีกนาน เพราะว่าชาวบ้านเขาก็จะดูแลกันเอง  



 
อ. ต้น : ผมเห็นความเชื่อมโยง ทั้งความเป็นมนุษย์ วัฒนธรรม หรือการเป็น
เมืองหน้าด่านท่ีเชื่อมกับประเทศเพื่อนบ้าน อีสานน่าจะมีความร่วมสมัย 
ไปตามยุค เผลอ ๆ ขอนแก่นอาจจะเจริญกว่ากรุงเทพฯ เพราะมีผู้นำ� มีความ
สามัคคีกันในชุมชน โครงการอย่างขอนแก่นสมาร์ตซิต้ี ผมก็คิดว่ามีความเป็น
รูปธรรมมาก โดยที่ไม่ต้องมารวมความเจริญไว้ที่ส่วนกลางอย่างเดียว 
แต่ทั้งนี้ทั้งนั้นผมคิดว่าอีสานก็จะปรับตัวให้ทันสมัยในแบบที่เรียบง่ายและ
สอดคล้องกับวิถีของเขา 
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คุณเห็นศักยภาพอะไรอีกไหมในอีสาน
คุณปาร์ค : ผมคิดว่าความสามารถในการเอาตัวรอดของคนอีสานนั่นเป็น
ศักยภาพที่ดีมากเลยนะครับ ทั้งการด้านการใช้ชีวิต การซ่อมแซม การผลิต
อะไรขึ้นมาใช้งานเอง หรือแม้แต่เรื่องอาหารการกิน
 
อ. ต้น : ยิ่งผมออกไปไหนเยอะขึ้น ก็ยิ่งรู้สึกว่าตัวเองโง่ เพราะพอได้ไปที่ใด
ท่ีหน่ึง ไปเจอผู้คนในพ้ืนท่ี ไปสอบถามในมุมท่ีเราสนใจ เราก็จะเห็นความเจ๋ง 
คือว่ามันมีภูมิปัญญาซ่อนอยู่ในทุกที่ที่เราไป แล้วมันไม่ใช่แค่ที่อีสาน ล่าสุด
ผมลงไป 3 จงัหวดัภาคใต้ กไ็ปเจออะไรอีกเยอะ เพราะฉะนัน้ถ้าถามวา่อสีาน
เป็นยังไง ผมอาจตอบไม่ได้เพราะนี่เป็นแค่ลุ่มน้ำ�เดียวช่วงเดียวของภูมิภาค 
ถ้าเกิดว่าไปสัมผัสมากกว่านี้ เราก็จะเห็นวิถีชีวิตที่มันสวยงามและน่าสนใจ
กว่านี้
 
มองเห็นอีสานในปี 2050 เป็นอย่างไร
คุณปาร์ค : ผมว่าคนคงจะอยากกลับไปหาอะไรที่มีความเป็นตัวตนนะ 
วิถีชีวิตหรือภูมิปัญญาที่ยังคงอยู่ในเวลานั้น ถึงในอนาคตจะมีรถไฟฟ้า
ความเร็วสูง มีเทคโนโลยี แต่ผมกลับสนใจวิธีที่เราจะดูแลชีวิตตัวเองโดยไม่
พึ่งพาเทคโนโลยี 

กว่าจะเป็นเกลือสินเธาว์
กระบวนการผลิตเกลือสินเธาว์มีอยู่ 2 รูปแบบ ได้แก่
1. การนำ�คราบเกลือบนผิวดินท่ีเรียกว่า “ขี้ทา” หรือ “ข้ีกระทา” มาละลายน้ํา
ใน “รางเกลือ” ทีม่กัทำ�จากต้นไม้เอามาถากเน้ือออกเป็นร่อง แล้วจะตัก “ดินเอียด” 
หรือดินเค็มมาใส่ไว้ในราง จากน้ันตักน้ําในบ่อน้ําเค็มที่จุดเอาไว้มาใส่ ขังท้ิงไว้
ให้เกลือละลายออกมา ไหลลงไปยังที่กรองกากตะกอนและเศษดิน และ 
บ่อนํ้าเค็มอีกบ่อที่ขุดไว้ ก่อนนำ�ไปต้มและเคี่ยวจนเหลือแต่ผลึกเกลือสีขาว
 
2. ใช้วิธีสูบน้ําจากบ่อน้ําเกลือใต้บาดาลขึ้นมาต้ม สันนิษฐานว่าในพื้นที่ 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของไทยเมือ่หลายล้านปกีอ่น เคยเปน็ส่วนหนึง่ของ
มหาสมุทรขนาดใหญ่ เมื่อมีการยกตัวของแผ่นเปลือกโลกทำ�ให้เกิดเป็นแอ่ง
ขนาดใหญ่หรือทะเลสาบน้ำ�เค็ม เม่ือเวลาผ่านไป น้ําทะเลท่ีค้างอยู่ในทะเลสาบ 
ค่อย ๆ แห้งลง คงเหลือตะกอนเกลือและแร่ธาตุอ่ืน ๆ ท้ิงไว้เป็นจำ�นวนมาก 
จนกลายเป็นแอ่งกระทะขนาดใหญ่ที่แอ่งโคราชและแอ่งสกลนคร
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Creative Solution : คิดทางออก

“ข้าวเหนียวร้อน ๆ กับหมูป้ิงหอมฉุย” หากใครจัดเมนูน้ีเป็นอาหารเช้าอยู่ 
เป็นประจำ� ก็คงพอสังเกตเห็นปริมาณท่ีลดลงของถุงข้าวเหนียว หรือแม้แต่
ได้ยินคำ�บ่นจากบรรดาแม่ค้าเร่ืองข้าวเหนียวข้ึนราคาอยู่บ้าง...เพราะจากท่ีเรา
เคยซ้ือข้าวเหนียวห่อโตห่อละ 5 บาท ก็กลายเป็นข้าวเหนียวห่อแบนราคา 
เท่าตัว แล้วถ้าคุณเป็นคนหน่ึงท่ีได้รับผลกระทบน้ี ไม่ต้องสงสัยเลยว่าน่ีคือ 
ผลกระทบจาก “ภัยแล้ง” ท่ีไม่ได้เดือดร้อนแค่ชาวนา แต่กำ�ลังส่งอิมแพ็กถึง 
ผู้บริโภคแทบทุกคน
	 ผืนดินแตกระแหง หน้าดินแห้งผาก เป็นอาการทั่วไปที่มักเกิดขึ้นใน
ภาคอีสานในช่วงฤดูน้ําแล้ง หากแต่ความแห้งแล้งที่กินระยะเวลายาวนาน 
และภยัธรรมชาตทิีร่นุแรงจนเราเหน็ภาพนํา้โขงแหง้ขอด ทีเ่ทยีบไดก้บัวกิฤต
ระยะสุดท้ายหรือภัยแล้งขั้นสุด ผู้ได้รับเคราะห์รายแรก ๆ ไม่ต้องบอกก็รู้ 
นั่นก็คือชาวนาหรือกลุ่มคนที่เกี่ยวข้องอยู่ในภาคการเกษตรนั่นเอง 
	 แต่แล้วความหวังใหม่ของชาวนาก็มาถึง เม่ือ “ข้าวหอมนาคา” ข้าวเหนียว
สายพนัธุใ์หมท่ีม่คีณุสมบัติเหมาะเจาะกบัสถานการณป์จัจบัุน ท้ังทนนํา้ทว่ม
ฉับพลัน ทนแล้ง และทนโรค ซึ่งได้รับการพัฒนาโดยสำ�นักงานพัฒนา
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) จากศูนย์พันธุวิศวกรรมและ
เทคโนโลยีชีวภาพแห่งชาติ (ไบโอเทค) ร่วมกับมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา จนสำ�เร็จเม่ือไม่นานน้ี ได้กลาย

เรื่อง : วนบุษป์ ยุพเกษตร

มาเป็นคำ�ตอบของชาวนาหน้าแล้ง จนทำ�ให้ข้าวเหนียวพันธุ์นี้ถูกขนานนาม
ว่าเป็นข้าวเหนียวสะเทินนํ้าสะเทินบกสายพันธุ์แรกของไทย
	 บ้านไหนทำ�นาจะรู้ดีว่า การปลูกข้าวต้องระวังเร่ืองอะไรบ้าง และเร่ืองไหน
ทีต่อ้งกงัวลหรอืดแูลมากเปน็พเิศษเพือ่ใหผ้ลิตผลทางการเกษตรสูญเสยีนอ้ย
ที่สุด ข้าวเหนียวนาคาน้ีสามารถจมอยู่ในน้ําได้นานเป็นสัปดาห์หรือสอง
สัปดาห ์หากตอ้งเจอภัยน้ําทว่ม ขณะทีข่า้วสายพนัธุน้ี์กร็บัมอืไดด้กีบัภยัแลง้
เช่นกัน โดยสามารถทนทานต่อการขาดนํ้าในบางระยะของการเพาะปลูก 
แถมยังทนทานต่อโรคไหม้และขอบใบแห้ง ที่เป็นโรคประจำ�ทั่วไปของการ
ปลูกข้าวอีกด้วย นอกจากนี้ข้อดีอีกอย่างหนึ่งก็คือ ข้าวเหนียวหอมนาคานี้
สามารถปลกูไดท้ัง้ป ีโดยจะใหผ้ลผลติมากกว่าขา้วเหนยีวพนัธุอ์ืน่ ๆ  จึงช่วย
ลดความเส่ียงในการขาดรายได้ของชาวนา ท้ังยังสามารถนำ�มาหุงเป็นข้าวเหนียว
หอม ๆ  นุ่ม ๆ  ให้เราได้กินกับส้มตำ� ไก่ทอด หรือจะหมูปิ้งตอนเช้าได้อย่าง
สบายตลอดปี
	 ต้องขอบคุณวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมที่เข้ามาช่วยให้ 
“กระดูกสันหลังของชาติ” ได้ลืมตาอ้าปากในยามภัยธรรมชาติมาถึง และน่ีอาจ
เป็นโอกาสดีที่จะลบประวัติข้าวเหนียวราคาพุ่งสูงได้อย่างพอดิบพอดี 

ที่มา : dna.kps.ku.ac.th / nstda.or.th

ข้าวเหนียวหอมนาคา
ทางเลือกใหม่ของชาวนาอีสาน






